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Laleh pa Gotaplatsen
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Jonas Persson
@365latar

Laleh tog en jordskredsseger ikvall! Him
vad bra det lat med orkestern! Nagot av
basta jag sett i#én
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"Jag hoppas kanslan fran
kalaset hanger kvar till nasta ar.”

Reflektion av Jonna Borjesson, besdkare

lokalbuss som tar mig till Kungsportsplatsen. Maste fixa nagra arenden

innan jag aker hem. Jag tar nagra steg. Lite halvtrott efter en dag pa jobbet
befinner jag mig i ndgot jag forst uppfattar som ett inferno for dgon och 6ra. Overallt
runt omkring mig pagar aktiviteter. Det ar trangt och varmt. Alla dialekter och sprak
som kan tankas, varenda méanniska tycks vara i stan idag. Musik fran olika hall forstarker
intrycket. Den forsta stunden star jag och forsoker vanja mig. Hur ska jag orka ta mig
igenom detta hav av méanniskor?

Traffar nagra jag kanner, star och smapratar och borjar fa den dar harliga kanslan av

att vara en del av ett sammanhang. Det &r som om man kan ta pa forvantningarna i
luften. "Laleh” sager nagon till mig , det ar ju "Laleh med Goteborgs Symfoniker” som
spelar om en stund! Jag som bestamt mig for en lugn fredagskvall hemma efter att ha
kulturkalasat flera kvallar tidigare i veckan. Blir istallet en av alla tusentals ménniskor som
samtidigt vandrar upp for Avenyn i sakta mak. En fantastisk och speciell kansla. Hamnar
langt bak, Kungsportsavenyn ar for litet! | vanliga fall kanns platsen stor och i alla fall
bitvis ganska folktom. Men inte denna kvall.

Dagen innan var daremot platsen lagom stor nar "Kaldolmar och Kalsipper” spelades

pa scenen. Har fanns manniskor i alla aldrar, sékert tre generationer samlade. De som var
foraldrar nar Nationalteaterns forestallning/skiva kom, de som da var barn och nu &r dar
med sina barn. Mitt yngsta barn ar egentligen for stort fér denna férestéllning men foljer
anda med av nostalgiska skal. Detsamma galler da vi promenerar i Tradgardsféreningen.
Tank alla timmar vi spenderat pa Barnens Kulturkalas genom aren! Anda kanns det som
vi ar fardiga med det. Det &r nu spannande att f4 upptacka ett annat kulturutbud.

Med programmet framfoér mig slas jag av det otroliga utbudet. Har finns, pa riktigt,
nagot for alla. Det ar trevlig musikunderhallning men ocksa politiska debatter. Det
finns dans for och med alla aldrar men ocksa mdéjlighet att sjunka in i en utstallning.
Du kan vélja att berikas genom att titta pa olika forestallningar, filmer, féredrag men
ocksa att sjalv delta i olika workshops och aktiviteter. Det ar det som ar en stor del
av Kulturkalasets charm, att det finns nagot for alla oavsett alder, ursprung, ekonomi
eller sarskilda behov. Ibland blir utbudet nastan for rikt, det &r svart att salla och hinna
med att géra det man vill. Men det &r nog sa det ska vara. For att fa ett demokratiskt
kalas som inte utestanger utan &r inkluderande. Med medhavd matséck behéver du
inte spendera en enda krona om du inte vill eller kan. Men om du vill finns ett stort
och spannande matutbud frAn manga olika delar varlden. Kulturkalaset har blivit en
stadsangelagenhet som inte bygger pa o6ltalt och rakfrossa utan pa maéten, kultur och
upplevelser.

Jag hoppas att kanslan fran kalaset hanger kvar till nasta ar. , ,

, , Det ar fredag. Bussen fran Boras stannar vid Korsvagen. Jag byter till en

Ser fram emot nasta Kulturkalas!

Varje ar tillfrdgas en av de medverkande aktérerna eller en besokare att skriva sin reflektion fran Kulturkalaset.
Tidigare ar har bl.a. Vera Suvalo Grimberg, konstnarlig ledare for Danskompaniet Spinn, artisten
Timo Ré&isénen och Lasse Beischer frdn 123 Schtunk delat med sig av sina intryck.
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Rapporl

Rapporten redogor for utfallet av 2014 ars Kulturkalas och visar pa
utvecklingen under evenemangets atta ar langa historia. | rapporten
resoneras ocksa kring vilken nytta och tillgang Kulturkalaset ar for
Goteborg och regionen. Under rubriken "Det hallbara Kulturkalaset”
redogors for saval ekologisk och ekonomisk som social hallbarhet.
Statistiken bygger pa besoksundersokningar.
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Inledning - Kultur ar kalas

"En hyperkoncentrerad flicka i sexarsaldern spanGeéteigumrgs Kulturkalas ar ett enormt samarbete mel-
nen i bradan dar hon ska montera hjulen. Jag sefareménga olika aktorer. Det ar enskilda kulturutovare,
senare nar hon stolt drar runt pa sin skapelse i eff@@ggrarer, kulturinstitutioner, naringsidkare, forsaljare,
snore. Andra barn foljer dansforestaliningen p& seBABRorer och andra samarbetspartners. Utan alla dessa
och haller hart om varandras hander nar vargen &m@rbeten skulle Kulturkalase_t inte vara m('jjligt_i sin_
upp. Skratt, spring och mycket gladje. P& Barner@t’l’(ﬁﬁ%’?ﬁe form och prakt. AIIa_lnb!andade har bidragit
kalas hander allt: har kan du skapa och gestalta Eﬁl??'%stgtt oc h genom der%s qllka msat"ser har !_(ultur-
leva konst som nagon annan skapat. Lange, lan g S'r udit besokarna pa glvar_1_de _mof[en, o_vantade

) 9 _p s 9e, lange, B er, goda smaker och oférglémliga minnen att
med mig hur uppfyllda barnen blir. Pa Kungstorggkpar,eq sig som ett ljus in i héstmorkret,
den antirasistiska forestéllningen just intagit scenen och
torget ar proppfullt av en medveten publik och ma&¥wga i &r har Kulturkalaset lyckats skapa inspirerande
nyfikna: musik, teater, sdng och dans. P& Kanaltdi§éggafatser och ett programutbud fylit av bredd och
skatebradorna upp och ner pa rampen och de sotR§§g&tet blev inte mindre an 1 200 programstarter
préva pa parkour &r manga, jag vagar inte. Jag s Yer, 1, 3 miljoner besok. Detta gor oss inte bara

till det stora cirkustéltet for att leda en politisk deSsd 3h Goteborg och i var region, utan gor Kulturkalaset

. . L Al en ay de storsta kulturfestivalerna i Skandinavien.
feminism. Alla politiska partier &r pa plats, snart ar det val

och vi har skapat ett Demokratitorg. Folk knor, deigediargor vi en besoksundersdkning for att mata vara
sig fram mot Gotaplatsen, det ar fullt och Laleh sjpagiech vad bestkarna tycker om festivalen. Resulta-
om karlek med Symfonikerna. Manga far inte platemuiamfors for varje ar och vi kan se tendenser dver tid.
gar till en annan festplats, gar férbi matservering&ahar inte enbart en fingervisning utan det kraver en
p& Basargatan med ljuvliga dofter och vagar smdRédjgpad analys av oss, kopplad till véart uppdrag och
ndgot nytt. Sjalv borde jag kanske hunnit dta meM&ft Mal. Undersokningen har besvarats av 606 per-
seevapeisei och souvlaki. Jag skulle kunna fortsaggrﬁagver 15 ar och 52 personer i dldrara 6-12 ar. For

upp och sida ner men mest ar det minnet av moét rﬁggogangen har vi ocksa |nterv1uat'barn th Iyssna.'.[
. P 2 . .1l deras synpunkter. De slutsatser vi drar fran underok-
manniskor jag fornimmer pa hornhinnan. Det ar k;

folk &r alada. kultur &r kal o turkalas.” n"ilgen bidrar till den standiga utveckling som Kultur-
Olk ar glada, kultur ar kalas, vart Kulturkalas.” 5556t genomgar men blir &ven ett bra avstamp for de



forandringar vi genomfor infor kommande festivalganBrde medverkande utan rékna det faktiska antalet
av de mest markanta skillnaderna vi ser i arets rkéinimay och man pa de 9 storsta av de 59 festplatserna.
ar att besokarna i ar besokt fler festplatser per d&g aehstorsta festplatserna medverkade 2 794 artister
darigenom tagit del av fler programpunkter an foanatatatt cirka 3 500. Utfallet per kon blev 48% (1 340)
Bilden av att festivalbestkarna gar pa Kulturkalakeininginoch 52% (1 454) man. Detta &r ett fantastiskt
helhet och inte enbart tar sig till sina favoritprogreseitat som vi ar oerhort stolta 6ver. Vi &r medvetna
tydligare. om det normativa och exkluderande i att enbart definie

. . ra kon som kvinnor och man. Var forhoppning ar att vi
Vi vill att Kulturkalasets bestkare och de medveg@%ma langre aven pa detta omréde i framtiden. En

ska spegla Goteborg och samhallets sammansaliing, metod var att vi i &r for forsta gangen gick ut med
vad galler kon, etnicitet, funktionalitet, sexuell laQ@niidhn utlysning av arets Kulturkalaskonstnar. 167
k_0'n§ide_ntitet/-uttryck, religion och_élder. Vi ska Sﬁ@%ner sokte och en jury, som bedémde de anonymi-
tilgangliga festplatser med ett varierat utbud S0rdg o e pidragen utan att veta konstnarernas namn, kén
genererar nya spannande kulturupplevelser och fji@i§flbyqrund, utsag 14 bidrag som allmanheten fick
Detta gor vi bland annat genom en bred programlagg-ns “kulturkalasets ledning valde sedan &rets konst-
ning. Att erbjuda nagot for alla ingar i vart uppdrag, piand de tre bidrag som fatt flest réster. | efterhand
Trots att Kulturkalaset idag ar den storsta integrefgdge vj se att majoriteten av bidragen var skapade av

kulturverksamheten som genomfors i Goteborg @Gtk nor och att flera av namnen visade pa en bredare
Vastra Gotalandsregionen arbetar vi hela tiden fQ[, gtk mangfald.

na annu fler. 1 ar har vi arbetat mer intersektionellt an

tidigare och analyserat vara malgrupper utifran Wikaar en del kvar att gora innan vi ar helt néjda, om
som kan tankas vara exkluderade. Det betyder att Kadjonsin kan bli helt néjda, men nu har vi lagt in en
turkalaset inte nojer sig med den pluralism som teitae vaxel i vart jamstalldhets- och mangfaldsarbete.
finns bland vara besokare utan vi arbetar aktivt f¥i atbetar aktivt med att fordjupa kunskaperna internt i
na nya besoksgrupper, besokare som vanligtvis amntmtasationen och vi paverkar genom att informera véra
sig till stadens centrum och darfér kanske inte besibkarbetspartners genom att stélla krav. Eftersom Kul-
Kulturkalasets manga programpunkter. Den intetagkalaset utvecklas och sa aven var omgivning kommer
tionella metoden innebar konkret att vi undersokdettikarbete att genomsyra det vi gor langsiktigt. Det ar
olika maktstrukturer och faktorer som gor att vissakgigtmatt framhalla att det inte finns ndgon motsétt-

per eller individer har lagre kannedom om Kulturkadggedtt boka ett brett, icke-exkluderande program

P4 sa satt har vi kunnat rikta insatser for att na usanehar hog konstnarlig kvalitet samtidigt som vi jobbar
effektivt med var information, som till exempel utahgld vara jamstalldhets- och mangfaldsmal. Men det
ningen av programtidningen direkt i 45 000 brevi&dwes hart arbete, ett brinnande engagemang och lang
och det faktum att Kulturkalaset ar gratis. framforhallning. Visserligen visar vart arbete pa mycket

. o . Fﬂositiva resultat i &r men det betyder inte att vi kom-
I'ar hade vi cirka 3 500 medverkade pa Kulturkalg j ma| g jamstalldhets- och mangfaldsarbete ar en

Qo

set. Det var dansare, musiker, skadespelare,

artister, forfattare, poeter, fotografer med flera. K
pa bredd ocb pIurallsmol Kglturkglase_ts _j_amst_allq?éﬂ uderag: ett Kulturkalas for ALLA.
hets- och mangfaldsmal géller givetvis &ven innehallet,

vara bokningar av artister samt bokningarna sonvif@mna tillbaka till Kulturkalaset nasta ar den 11-16
samarbetspartners gor for sin medverkan i prograngust. 2015, ett kalas som kommer att bjuda pa upp-
Det vi konkret har gjort ar att alla vara verksamhétee|sgr for alla sinnen och nya méten att minnas.
som verksamhetsledningen, producenterna och kom-

munikatérerna, har ftt arbeta fram metoder for 4R06R80r9 den 17 oktober 2014

mangfalden och uppna en jamn konsférdelning. Aven

ansvariga for rekryteringen av matforsaljare har arbetat

med att nd en annu stdrre bredd i matutbudet. Tasso Stafilidis Mia Samuelsson
VERKSAMHETSANSVARIG KONSTNARLIG LEDARE

En av metoderna for 6kad jamstalldhet och mangfald
har varit att inte enbart uppskatta kénsférdelningen



Julia
@CherryRosaPie

YohoooetKulturkalaséger! B-)
Kan det inte alltid va sa har i stan?

15 augusti 2014

Publik framfor Nause pa Gotaplatsen
-
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Uppdraget och malgruppen

Goteborgs Kulturkalas har uppdraget att bjuda Malgruppen ar alla. Det ar viktigt att forsta att
Goteborg och Vastra Gotalandsregionen pa ett aéfjnitionen alla inte ar en omskrivning for "den gra
kalas som bidrar till ett varmare, manskligare ocimassan”. Var och en ar precis sa unik och speciell som
roligare samhaélle. Evenemangets kraft ska ocks@iageoch en kanner sig. Ambitionen ar att skapa ett s&
uppmarksamhet at och starka det rika kulturutbusiettt programutbud som moijligt sé att ingen kanner
och pa sa satt bidra till att Goteborg och Vastra sig exkluderad. Det ar folkets Kulturkalas — en festival
Gotalandsregionen upplevs som &n mer attraktiiaradla manniskor och fér all sorts kultur!

leva och verka i samt att besoka.
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2014 ars festplatser
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Med 59 festplatser sprider Kulturkalaset ut sig i éterappstod Kanaltorget som en dedikerad festplats
kilometer langt festivalstrak genom centrala Gotétwongpga. Clarion Hotel Post blev en ny festplats och
— fran Varldskulturmuseet i soder till GoteborgsQfudtarkalasets officiella hotellpartner. Pa Heden holls
i norr. Charmen och tillgangligheten ligger i att dbagageloppis.

gangavstand till allt. _
En av de unika festplatserna som skapades var

2014 tillkom manga spannande festplatser: Christavdinan pa Nya Allén déar Citytravet gick av stapel, ett
Kyrka, aven kand som Tyska kyrkan, Medicinhistorégkiat och omtyckt inslag i arets program. Travet var
museet, Nackrosdammen och Rosenlund. Dessbtiohe lyckat och valbesokt.



Goteborgs Konsthall
@GbgKonsthall

Tack till alla er tusentals besdkare som K
oss undetkulturkalasech#fargexplosion

18 augusti 2014
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Kommunikation

Kampanjen 2014 av juli och augusti i RIX FM:s stationer i Boras,

2014 ars kampanj togs fram av reklambyran SCPGt?teborg,bTrtoIIhgttz;n, Udgeyallaé)ch_ Va(r;g rs.t_)torg.k t
Goteborg i samarbete med arets kampanjkonstn'ag‘?g?amar €le gjordes ocksa med narradionatverke

Rebecca Elfast. Det var femte aret i rad som en k rg;et som sande I|verad|o_pa atta olika sporak
59 ertva festivaldagar. Stora affischer syntes pa

%90 affischtavlor och pelare i Géteborg och
g affischer spreds I6pande under sommaren i
8 .'%g och regionen. Utvalda veckor visades ocksa

formgav kampanjen for att pa sa satt ge kulturen
tydlig plats i kommunikationen. Till skillnad fran ti
gjordes nu valet av konstnar med hjalp av allman

en oppen utlysning efterlystes konstverk som kun s o . - N .
grunzZn for 5014 grs kan);panjutseende. Bland de<h: gpanjfllm pa storbildsskarmar utanfér Ullevi och

inskickade bidragen, som en jury bestaende av p hEpavium. ! sambantdor;etd gegtl)(mll"[d r?(n?evickg N
fran Goteborgs kultursfar valt ut, fick sedan allma rﬁ%ﬁ €s evenemangsstraket med RUliurkaiasets banet,

rosta fram sina favoriter. Utlysningen syftade till a éurlracljaset ?}X_ﬁ’_one{s d?s pakljulfft.gvl?r vid stal? edns
fler chansen att fa uppdraget, att lata fler ge sin pifif@sieder och Turistbyrans skyltionster smyckades.

Kulturkalaset liksom att engagera allmanheten. L
. Programtidningen spreds
Fokus i kommunikationen var dels att na ut brett oglf| fler och inneholl mer

dels att satsa pa nagra riktade insatser for att na ¥,
grupper i de yttre stadsdelarna som inte tidigare b&ﬁﬁ)

%ﬁamtidningen gjordes i samarbete med byran
Kulturkalaset. Budskapet "Gratis for alla” lyftes ordjegp

Igi/. Den utokades fran 32 sidor i fjol till 36 sidor
e

Call ke iation. Det &r At K lla o t extra utrymmet gjorde det majligt att battre
| all kommunikation. et ar 1att svenska som alla ?ﬁ§?bé Kulturkalasets bredd och fler genrer sa att till

Alt Iilll'lt ar grlftlsl?rﬁ eSSL.J.FI(.)T] etn ?{3 f(l?[rutsattnmg f%rx%%pel litteratur, mat, teater och stadsvandringar fick
verkligen afla ska ha mojlighet att detta. egna temasidor. Utrymmet gjorde det ocksa mdgijligt att
lata vara programtablaer ta mer plats och pa sa vis bli

Kampanjannonser syntes i Géteborg och Vastrabetydligt mer lasvanliga.
Gotalandsregionen fran borjan av juni. Printannqﬂé

gick huqusaingen i Metro. De kompletterades 225 000, 2013). Tidningen spreds som en inlaga i
banners pa webhplalser som metro.se, goteborg. tro Goteborg den 11 augusti (165 000 ex) och nadde

vgregion.se och pa ett 80-tal sajter pa sex olika Salé?rﬁ\ed ut till stora delar av Véastra Gotaland. Ett sartryck

! syﬁe att na Ut..t il det maqgkulturella G_t_) teborg. pa 110 000 ex spreds dessutom redan fran den 6 augusti
Radioreklam séndes dagligen under storre delen

Bthia upplagan av programtidningen var 275 000 ex.

13



runt om i staden och regionen, bland annat till turi¢thfedlri sociala medier

t)rlbhli) tte\k/, I:aftg?rr oicbrltnrar;oclje saomllt?%solslatser:.nA:t Egé'ebook ar fortfarande Kulturkalsets viktigaste sociala
ycket var storre | ar berodde pa att vara parners, oo rran 1 januari till 18 augusti 6kade Kulturkalsets

Boﬁ ts dsb&l(agen, dtel\:tls .d.elad‘? u;t'drl'tn.gzntt'”t bl?(é:‘] Emarkeringar p& Facebook med drygt 11 000 st
0ch DODUTIKET Samt att Vi 1 ar gjorde ett nitat UISKIg 441t 21 400. Fore festivalen postades tips pa

a:/ ﬁdglnlger&flllljS 003 breVIador}'(GItOtekb?rgsg;tr?programpunkter kontinuerligt. Under genomférandet
stagscelar dar kannedomen om BUUrkalaset hay ;5 jes tips pa kommande programpunkter med
visat sig vara lagre. Under genomférandet fanns

- o . bilder fran padgaende programpunkter. Vi forsokte lyfta
programtidningen dessutom pa nastan alla feStp|§§|%rt1iga vara partners programpunkter fore eller under

. L. genomforandet. Kulturkalasets konton p& Twitter och
Kampanjturné i Goteborgs yttre Instagram anvandes framst som ett komplement till var
stadsdelar Facebooksida.

For andra aret genomfordes en kampanijturné i syfte att

uppmarksamma Kulturkalasets start for nya mal@ilghen i media av Kulturkalaset

| Goteborgs ytteromraden och valkomna dem il Bilden av Kulturkalaset i tidningar, TV och radio ar

evenemanget. Lordagen den 9 augusti besotktes. " . . N
S o Overlag positiv. Lokalt i Goteborg &r det en stor handelse
fyra stadsdelstorg i Goteborgs ytteromraden gp g

(Angered, Hjallbo, Biskopsgarden och Frblunda)i&? evakas av GP, GT, Metro, SR, SVT och TV4.

DA turnén var en dansgrupp fran Twisted Feet D i rofessionella satt som Kulturkalaset genomférs
Academy som upptradde pa varie torg medan n%ﬁ peglas ocksa i mediabevakningen. Det ar en trygg

Kulturkalaskladda personer delade ut den nytrycv g?allnlng med lagre brottslighet &n en normal vecka

programtidningen till forbipasserande. Ret ocksé syns | rapporteringen.
Totalt under Kulturkalaset publicerades ca 150 artiklar

Ett "street team” fran Team Goteborg mformeradgilket ar ungefar som forra aret. De tre nyheter som

dgs;ultorrl Om.K;J I;ultalasoe':_lunder SEn?Iml? ren geﬁ&%tdrst spridning nationellt intraffade dock redan
a h te ? 3 enrlr']l;)l Onderrf)r? ¢ Zmr;nzr Iu il_f"“”g"aj ni. Det var artistnyheterna att Lill Lindfors samt
och torgdagar 1 bland annat Rrortedala, Hogsbo Qifjap, gy 1e upptrada men ocksa nar vi berattade om

Gardsten. Vart street team fanns ocksa ba plats I'(ulttf(rkalasets mangfalds- och jamstélldhetsarbete.
Slottsskogen vid medborgarceremonin fér nya svenskar

& nationaldagen den 6 juni. . ey
P J : Bra resultat i RAM-matning

Hemsida och mobilsajt En undersdkning av hur Metros lasare uppfattar
Kulturkalasets annonser visar pa mycket goda resultat.

) aﬁﬁasersbkningen syftade till att ta reda pa om lasaren
'Lett annonsen och i sa fall vad lasaren tyckte om
Sz?llltﬁgnsen och hur den paverkade lasaren. P4 alla

Yre omrédena ligger annonsen genomgaende dver
medianvardet i jamférelse med annonsmatningar for
liknande avsandare inom evenemangssfaren. Fler har
sett annonsen och kanner till avsandaren, fler tycker
att den &r intressant och att den ger ny information
och bidrar till en positiv instalining till annonsoéren. Fler
@ Kkanner ocksa att de kommer att ha nytta av annonsen
och har eller kommer att séka mer information till f6ljd
av annonsen. Sarskilt nar det galler dessa tva sistnamnda
parametrar sticker Kulturkalaset ut med ett resultat langt
Over medianvardet.

7

om i arets kampanjmanér. Hemsidan och mobil
hade ca 200 000 unika bestkare under periode
12 17 augusti.




En Katt
@NiklasEhlich

#europaeurojsa javla bra och viktig
forestallningKulturkalaset

15 augusti 2014
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Europa Europa pa Kungst




Communication laboratory vid Valand

Just Anna
@MissusHedge

Arrived in Gothenburg to find a huge musi

culture festival in full swing. The place is b
And everything is figegbbg kulturkalas

16 augusti 2014
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Det hallbara Kulturkalaset

Ek0|ogisk hallbarhet ekologiskt och etiskt markt stalldes aven krav pa att

Géteborgs Kulturkalas miljodiplomeras arligen, éRfigforséljarna skulle erbjuda ytterligare en etiskt markt
Svensk Miljgbas standard, av Goteborgs Stad. HYRdukt i sitt sortiment. l\jytt for i ar var aven att all
evenemanget genomgar en process dar dess ol4S#eRgM serverades pa Kulturkalaset skulle vara
miljidanpassas efter en rad kriterier. Saval arrangd@pgisk. Att kraven uppfylits kontrollerades extra noga
som medverkande ska félja de riktlinjer som satdd Kulturkalaset i tillagg till miljoférvaltningens revision
upp. Kategorier som inkluderas och kontrolleraséven utforde egen kontroll hos alla forséljare. Mer
samband med miljédiplomeringen &r bland anndiesHEs§f, lades aven pa att informera om miljokraven for
transporter, inkop, livsmedel, avfall och uppfoljnifptorsaljarna i ett tidigt skede sa att de battre kunde
forbereda och anpassa sig. Kulturkalaset 2014 drevs
Alla matforséljare p& Kulturkalaset anvénder sig 8¥€cis som foregéende ar av fornybar och miljmarkt
ekologiska ravaror eller produkter i sitt sortiment dhProgramtidningen trycktes pa Svanen-markt papper.
erbjuder alltid minst ett vegetariskt alternativ. IngdrPfi@@ramtidningen fanns i ar en matkarta som
eller skaldjur fran hotade bestand far finnas till for8fjHfigrade information om vilka miljokrav som stalls
Det &r inte heller tillatet med forsaljning av stilla P& matférséljarna. Artister bokades i forsta hand in pa
vatten pa flaska. Istillet sattes vattenposter ut p29Ethsom ar aktiva i sitt miljdarbete och medverkande
festplatser dar besokarna kunde hamta vatten. L#ké@Far uppmandes att undvika flyers och annat tryckt
tidigare &r samarbetar Kulturkalaset med Fairtradea¢gfip! kring sina aktiviteter for att slippa onddig
Géteborg och i linje med arbetet for standig forb&@fislrapning. Vidare anvande matforsaljarna enbart
genomfordes i &r ytterligare insatser. Forutom atflipmarkta kemikalier och serveringsartiklar samt
kaffe som serveras under Kulturkalaset ska varakgélgerterade sitt avfall.

Hallbarhetspolicy for Kulturkalaset

Hallbar utveckling handlar om en Vi ska bidra till:

utveckling som tillgodoser dagens behoy/vecklingen och positioneringen av Goteborg
som en hallbar evenemangsstad och destination,

utan att aventyra kommande generationess halibar utveckling av evenemang,
moijligheter att tillgodose sina behov. genom att

Balans ska radda mellan de tre samverkargjgimera evenemangens negativa miljopaverkan,
< bidra positivt till samhallet och vara intressenter,

dimensionerna: den ekologiska, socialggmt
och ekonomiska. « bidra till utvecklingen av den lokala ekonomin.

SVENSK MILJOBAS
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Fantastisk dag pa Goteborgs Kulturkalas
Kaldolmar och Kalsipper, Liv Warfield, R
hot mamas och lite Lindy hop pa det! :)

14 augusti 2014




Social hallbarhet Ekonomisk hallbarhet

Kulturkalaset &r en viktig motesplats, for méanniskGulturkalasets budget ar ca 22 miljoner kronor. G6-

och upplevelser. Besoksundersokningen bekraftealaitgs Stad star for den storsta delen av finansie-
atmosfaren, stamningen, folkfesten och samhorighgemgenom ett bidrag pa 14 miljoner kronor. Vastra
ar det som i hogst grad framhalls som det basta Gotalandsregionen bidrar med 1 miljon kronor via den
med Kulturkalaset. Den visar ocksa att Kulturkalasgionala Kulturnamnden. Resterande 7 miljoner kronor
uppfattas som en plats som underlattar for mannikskomer huvudsakligen fran vara sponsorer men en

att motas. Under 2014 ars Kulturkalas forekom liksamdel &r mindre bidrag och intakter fran de utstal-

de senaste aren fa polisutryckningar. Faktum &r kt- och forsaljningsplatser som Kulturkalaset upplater
personran och fickstolder gar ner med ca 30% jgpaféestplatserna. Kostnaderna ar uppdelade pa fem
med en normal sommarvecka i centrala Géteborguvudomraden: program, marknadsforing, bygg/scen/

teknik, sdkerhet och personal/administration. Budgeten

Kulturkalaset arbetar aktivt i programlaggningen giealf ingen vinst, men Géteborgs Kulturkalas innebar
fa till en bra blandning av aldrar och kulturfc:rmersg@m intakter som varden som kommer staden och
stan eftersom detta visat sig vara ett framgangsrgeaphen till nytta. Géteborgs Kulturkalas ar gratis for
for lugna dagar. Pa Kulturkalaset ska ingen kanng gigesskare. Det ar en viktig del i uppdraget. Att det
exkluderad pa grund av kon, etnicitet, funktionalifgtyi antra ar ocksa en av de faktorer som besokarna
sexuell laggning, konsidentitet/-uttryck, religion ogheer yara bast med Kulturkalaset. Intakter kan matas
alder. | storsta mojliga man skapas fysisk tillgangfighefe arbetstillfallen som skapas, eller den forflyttade
som exempelvis laktare for rullstolar och syn- ocRonqmtionen som sker i samband med Kulturkalaset
teckentolkning. Radio sandes pa ett flertal olika ristekonomisk omsattning). 2014 &rs matning visade
sprak genom samarbete med den mangkulturellgy 33 o4 ay hesskarna kom fran orter utanfor Goteborg,
narradiostationen Radiotorget. Mixen av artister Q6fhessa angav 42 % att Kulturkalaset var den priméra

uttryck ska vara sa heltackande som mojligt. Int Eﬁ’rﬁingen. Tillsammans genererade de drygt 60,5
Vastra Gotalandsregionens medverkan bidrar st%m

o . dHer kronor som framst spenderades pa restau-
att programutbudet bll_r mangfacetterat och h"a”eF r/kaféer, shopping och uteliv.
kvalitet. Just bredden i Kulturkalasets utbud ar en av
de aspekter som namns som en av de basta sakétnannat satt att se pa ekonomisk hallbarhet ar att
med Kulturkalaset. Alla har mojlighet att hitta nagoéta stolthet for regionen, kulturell fornyelse samt
de tycker om. Bestdksundersokningen visar dessokamintresse och investeringar som gors i staden och
att bestkarna sager sig ha fatt 6kad lust att besdkgionen som en effekt av positiva evenemang. | publik-
Goteborgs kulturliv efter att ha besokt Kulturkalasedersokningen ger besdkarna 5,9 av 7 méjliga poang

till helhetsintrycket av Kulturkalaset. Géteborg som

Kulturkalaset samarbetar med Team Goteborg Na(enemangsstad far i samma métning 6,2 poang av 7.
det géller volontarer. Det ar ett socialt projekt déar

unga manniskor engageras i en rad stadsangelaiytealiabilden ar viktig for att stéarka den immateriella
evenemang aret runt, med syftet att ge meriter intakten. Kulturkalaset 2014 speglades Gverlag genom
och erfarenheter som ger béttre forutsattningar atlen goda stamningen pa stan och som en stor folk-
komma ut i arbetslivet. Pa arets Kulturkalas deltdgst28tt evenemang for ocksa med sig kostnader som
vardar varav 23 var anstallda som gruppledare ettgéste beaktas. Forutom de medel som kommunen och
gruppledarassistenter, 8 som serveringspersonategionen avsatter gér samhallet insatser som omlagg-
som chaufforer och en som projektledningsassistend,. av sparvagnstrafik, 6kad renhallning och uteblivna
Tillsammans talade vardarna fran Team Goteborga@Reringsintéakter (pa de platser som dessa dagar blir
olika sprak, vilket gor festivalen annu mer tillgandéigtdlatser). Publikundersckningen pa Kulturkalaset
samarbete med foreningen Passalen fick ocksa wisga att "missnojet” ar forsvinnande lagt. Besokarnas
med funktionsnedséattning mojlighet att vara vardaissnoje var i forsta hand kopplat till yttre omstandig-
heter som exempelvis trangsel, kébildning och vader.
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Mal & Matning

Aldersfordelning besokare, andel i procent
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2.

Malen har faststallts utifran visionen av Kulturkalas%

samverkansrad i oktober 2012 och géller for aren
2013-2021. Malen ska spegla inriktningen, uppdra:

pa arets besoksundersckning som gjorts av Scandin
2014 genomfordes 606 vuxenintervjuer.

Nytt for 2014 var att vi genomférde 52 stycken
intervjuer med barn mellan 6-12 ar for att fa reda
pa mer om hur vara yngsta besokare uppfattar
Kulturkalaset.

[+ = o I .
1. Mangfald utifran besdkare
Mal:Besokarna/deltagarna p& Goteborgs Kulturkalgs
ska spegla samhéllets sammansattning, vad

galler kon, etnicitet, funktionalitet, sexuell laggning,

konsidentitet/-uttryck, religion och alder.
°

Utfall:

® 13 milj. bestk 2014 (jmf 1, 29 milj. bestk 201@;
1, 35 milj. besok 2012).

Den genomsnittliga besokaren ar 37 ar
(jmf 35 ar 2013; 37 ar 2012).

® 67 % Goteborgare (jmf 54 % 2013; °
67 % 2012).

® 54 9% kvinnor (jmf 57 % 2013, 55 % 2012) och ®
42 % man (jmf 43 % man; 45 % 2012).
4 % uppgav annat eller ville ej svara.

Majoriteten av Goteborgs stadsdelar var
representerade bland bestkarna.

Kulturkalaset lockar en bred publik i alla aldrar.
Den storsta andelen &r dock 26-35 ar. 24 % av
besokarna tillhor den alderskategorin.

Mangfald utifran utbud
l:.Utbudet pa Géteborgs Kulturkalas ska spegla

sg{nhéllets sammansattning, vad galler kdn, etnicitet,

och den langsiktiga satsningen. Siffrorna nedan byﬁ“'r(]-:!ﬁ[iona”tet; sexue] | laggning, ansidenFiteU-uttryck,
' (l)glon och alder. Vi skall skapa tillgangliga festplatser

med ett varierat utbud som genererar nya spdnnande

kulturupplevelser och méten.

Utfall:

1 200 programstarter som spande 6ver manga
olika genrer: sport, dans, teater, konst, foto, film
och musik m.m.

Mat fran hela varlden. Ex. International Street
Market och ett blandat utbud av matstand.

Ca 30 internationella akter.

Ett flertal programpunkter av Sveriges nationella
minoriteter: judar, romer, samer och sverigefinnar.

En guidad buss tog runt besokare till nagra av
Goteborgs heliga byggnader.

Koénsfordelningen i vara programakter pa de nio
storsta festplatserna var 48 procent kvinnor och
52 procent man. Vi har rdknat 2 794 av totalt

3 500 artister pa vara scener.

7 st kulturaktorer med funktionsnedséttning
(jmf 2 st 2013).

Exempel pa aktiviteter som syftade till att

gora Kulturkalaset mer tillgéngligt var ramper

for de med funktionsvariation vid de storre
scenerna, syntolkning av biofilmer, teckentolkning
av stand-up, politiska debatter, en barnshow

och en poesiupplasning. Vi har utdkat antalet
programpunkter som teckentolkas med 100 %.
Det fanns prova- pa-segling anpassad for
personer med olika funktionsformagor.
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® _ s ) #« (P3), Normaldemokraterna, Street games,
Under 2014 inleddes ett fordjupat till- Ungdomssatsningen Géteborg, 1200 kvadrat,
ganglighetsarbete pa festplatsen Barnens Ung Cancer, Paper Magazine, Frilagret,

Kul_turk_alagz _tiIlgénglighetsanpassning i fysisk miIjéStadsbyggnadskontoret, Musik Direkt (Kultur
utbﬂdnm_g [ t!llgéngllghet av medverkande aktbrer,Ungdom), West Pride, Yoko djs, Sembrando
korpr_nunlkatlonooc_:h service. 2014 ar forsta av ett Esperanza Peru, Improverket, Capoeira Boa
trearigt fokus pa tlllgangllghet. Arbetet 9enomf6r§ Vontade, Ung Vanster, SSU, Grén ungdom, CUF,
med stdd av tillganglighetskonsulent fran Kultur i LUF, KDU, MUF, Unga feminister, Citytravet,
Vast. Rix FM och manga fler.

For programinnehallet samarbetade vi med ° . _ L

bland annat Kulturférvaltningen i Géteborgs 30 sprak och samtliga stadsdelar i Géteborg
Stad, Lidkdpings Kultur & Porslinsfestival, fanns repr(_a_senterade bland Kulturkalasets
Halmens Hus, Gerlesborgsskolan, Internationell Personalivardar.

forfattarscen Goéteborg, Beréttarnat Vast, .

Teatercentrum Vast, Danscentrum Vast, 3. Antal/andel besok

Forfattarcentrum Vast, Géteborg International Mal:Besoksfordelningen mellan region, nation och
Film Festival, Géteborgs konstmuseum, utlandet skall vara omkring 85/ 10 /5 %.

Goteborgs Konsthall, Sjofartsmuseet Akvariet, Utfall:

Goteborgs stadsmuseum, Rohsska museet, '
Stora Teatern, Goteborgs Pianofestival,
Varldskulturmuseet, Musikcentrum Vast, Kultu
i Vast, Nordiska Akvarellmuseet, Goteborgs
Konserthus, GoteborgsOperan, Géteborgs
Stadsteater, Sensus, Studieframjandet, Pecha
Kucha, Tradgardsforeningen, Classic Jazz,
Hasselblad Center, Slijjdklubben, Halsoaven Fordelning besok 2008 2009 2010 2011 20122013 2014
Textival, Havets hus, Svenska kyrkan, Géteborgare 61% 55% 45% 63 %67 %| 54 %) 67 %
Konsthantverkscentrum Vast, Riksteatern, Ebbeiga VG-regionen25% 27% | 29% 22% 22%30% 18 %
hérna secondhand, Alfons Abergs Kulturhus, OvrigaSverige 9% | 10% 23%7,5%9% 9% 7%
Grunden Media, Landsarkivet, StadsbibliotekétX!- VC-regionen)
De nationella minoriteterna, Senior Goteborg Utlandet 5% | 8% | 3%|7.5%2% | 7%[ 8%
Kulturskolan Angered, Hammarkullekarnevalen,

World Dance Company, Twisted feet,

Goteborgs Bluesférening, Vara konserthus,  ® Resultatet visar att Géteborgare star for 67 % av

Andelen besok fran Goteborg har dkat till fran 54 %
[(2013) till 67 % (2014). Fordelningen mellan hur
manga av besokarna som ar bosatta i regionen,
nationen respektive utlandet motsvarade i ar (%)
85/7/8 (jmf 2013: 84/9/7; 2012: 89/9/2).

Civilforsvarsforbundet, Familiehem Goteborg, besoken till Kulturkalaset, medan turisterna (boende
Goteborgs scoutdistrikt, Passalen, NTF, RUM,  utanfor Goteborgs kommun) star for 33 % av
Vastra Gotalandsregionen, Folkuniversitetet, besoken.

Kultursekretariatet Vastra Gotalandsregionen, ® gis5cst andel av den s k turistkronan spenderades
KulturUngdom, Kulturlabbet, Dotterbolaget, aven detta &r p& restaurang och kafé (41 %),

ABF, Sjod i vast, Chalmers, Folkets bio, Folk - medan shopping kade en procentenhet till 25 %
och form, Stadsmissionen, Folkets hus och (jmf 24 % 2013).

parker, Hammarkullen Folkets hus, Paddan, ¢
Abecita konstmuseum, Alvrummet, Djurens
N . : . var 1 145 kr.
ratt, Vansterpartiet, Socialdemokraterna, ° _ ) )
Miljppartiet, Centerpartiet, Folkpartiet, 42 % av turisterna som besokt Goteborgs
Kristdemokraterna, Moderaterna, Feministiskt ~ Kulturkalas i ar gjorde det primart for att
initiativ, Vagvalet, KFUM Géteborg, U.T.0.P.I,  tadelav Kulturkalaset.
Svenska Budo & Kampsportsforbundet Distrikt© Goteborgs Kulturkalas besoktes i genomsnitt 2,5

Turisternas genomsnittliga vistelsekonsumtion

Vast, GoteborgsOperan Skapa, Filmcloud, dagar (jmf 2,4 dagar 2013). Géteborgarna bestker
Parkourforeningen Stampede, Gothenburg Kulturkalaset marginellt mer an inresande turister.
Session, Fredsam, Gothenburg Roller Derby, Det genomsnittliga antalet bestkta festplatser ar
Business Region Goéteborg, Sveriges Radio 3,3 stycken.
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4. Nojdhet

5. Internationellt erkanda

MA&IP& en sjugradig skala skall helhetsintrycket 2086Ulturnamn/utbud
uppna en nojdhetsgrad pa 5,9 pa en 7-gradig skalaval:Att varje ar skapa en upplevelse med unika

Utfall:

egenskaper som ger genklang pa en internationell
niva, bland besokare/deltagare, medier, bransch och

® Kulturkalasbesokarna har ett gott helhetsintryckamarbetspartners.

av Goteborg som evenemangsstad liksom av

Kulturkalaset som helhet. Majoriteten har lamnaltfall:

ett positivt betyg (5, 6 eller 7 pa en 7-gradig
skala). Nojdhetsgraden for Kulturkalaset som

® N&gra exempel pd internationella erkanda gést-
artister: VVéra Bila & Kale, Marceo Parker, Yahya

helhet ligger pd samma hdga niva som 2013, vilkeljassan, Liv Warfield, Fanfari, Caecilie Norby,

aven ligger i linje med mélet. Den generella kurvapjiidegunn Oiseth, Kiosk. Totalt fanns det ca 30
visar att besokarna blir mer och mer n6jda med  jnternationella artister p& Kulturkalaset.

helhetsintryck av Kulturkalaset.

Tabellen visar en marginell minskning pa tva
omraden: "helhetsintryck av Géteborg som

o Nagra exempel pa svenskar med varlden som
arena: Aviad Arik Herman, Johan Wellton, Sarah
Dawn Finer, Abalone Dots, Hoffmaestro, Jany

evenemangsstad” och "tillganglighet/transport”.  gchella, New Tide Orquesta, Jofia Jannok, H.E.AT,
De manga ombyggnationer som skedde i staden jens Assur, GoteborgsOperans Danskompani,

under Kulturkalaset kan majligen vara en av

Nause, Yohio, Kim Cesarion och Laleh.

anledningarna till att tillg&ngligheten fick séamre

betyg i &r. | 6vrigt ligger besckarnas betyg pa e6. Mediebevakning
stabil hog niva.

Den storsta forbattringspotentialen finns pa
omradet "informationen om Kulturkalaset”
som fick 5,1. | framtiden vill vi bl.a. utveckla

Mal:Vid minst tio tillfallen ska Goteborgs Kulturkalas
na ut i traditionella massmedier med nationell rackvidd
(radio, tv och tidningar saval tryckta som online).

programtidningen och webbplatsen for att na utitfall:

battre.

Nytt for 2014 ars festival var att vi intervjuade

o Bevakningen i lokalmedia var omfattande i bland
annat Goteborgs-Posten, GT, Mdlndals-Posten,

52 barn mellan 6-12 ar pa Barnens Kulturkalas i SVT Véstnytt och SR P4. Av regionala tidningar
Tradgéardsforeningen. Alla barn som intervjuades har Kulturkalaset bevakats i bland annat Alingsas
gav ett positivt betyg pa 4 eller 5 till Kulturkalaset. Tidning, Bohuslaningen, Dalsléanningen och

Inget barn gav betygen 1, 2 eller 3.

MEDELBETYG

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
Helhetsintryck | 6,1 6,3 |64 |6,3 |65 /64 6,2
av Goteborg som
evenemangsstad
Tillganglighet/ | 5,9 6,1 |60 (6,1 |6,2 6,1 |58
transport till och
frén Kulturkalaset
Bredden pa 54 |56 |57 |58 |61 |57 5,8
Kulturkalasets
kulturutbud
Kulturkalasets | 5,2 5,5 55|56 |59 |56 |57
programinnehall
Helhetsintryck av 5,1 54 |56 |57 |58 |59 |59
Kulturkalaset
Service och-be | 5,2 54 |55 | 55|56 53 |57
kvamligheter
under Kulturkalaset
Informationen om 4,6 4,9 49 |50 (51 (49 |51

Kulturkalaset

Skaraborgs Allehanda.

o Nyheter som att Lill Lindfors och Laleh skulle
upptrada pa Kulturkalaset, samt nyheten om hur
Kulturkalaset jobbar med sitt mangfalds- och
jAmstélldhetsarbete fick stor nationell spridning.

o Hashtaggen #Kulturkalaset anvandes tusentals
ganger pa bade Twitter och Instagram.

7. Varumarke, kdannedom och
forankring

Mal:Goteborgs Kulturkalas ska starka Goteborg
och Vastra Gotalandsregionen som en av Europas
manskligaste och mest attraktiva storstadsregioner
att leva och verka i samt att besoka. Kulturkalaset
ska vara ett av de mest attraktiva evenemangen i
Skandinavien:

- att uppleva som besodkare

- att delta i som artist/konstnar

- att finansiera och medverka i som partner



Utfall:
® At Goteborgs Kulturkalas préaglas av en glad

2010

MEDELBETYG
2011 2012 2013014

stamning rader det en stark samstammighet wurka'aset praglasavenglad 6,4 | 64 66 64 65
o .. stamnin
Kulturkalaset far 6,5 poang av 7 mdjliga. | u getar . -
sckni besk tt d I?a Kulturkalaset finns det nagot | 6,2 |6,3 | 6,3 |6,0 |6,3
samma utstrackning anser besokarna att det f§pklia manniskor
nagot for alla sinnen pa Kulturkalaset: har far iurkalaset ar ett 60 62 63 60 61
Kulturkalaset 6,3 poang. arrangemang dar det finns n&got for
alla sinnen, smak, syn, horsel, doft
® Kulturkalaset har forbattrat sig pa samtliga pusikteralaset underlattar for mannsjor | 60 61 57 |61
tabellen att motas
Kulturkalaset 6kar min lustatttadet,9 |50 |53 |49 |53
av Goteborgs kulturutbud &ven efter
kalaset
Kulturkalaset erbjuder fler uppleves@ | 4,8 | 4,7 4,6 |51

an vad jag hade forvantat mig
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Slutsatser att jamfora siffror nér vi har olika leverantérer som inte
KD, r helt lika. Skillnader i statistiken kan ocksa variera

Vi vill skapa ett attraktivt Kulturkalas som beror OCFF pr het il matni h d& &r det viktiat at o
betydelse, som lockar till nya upplevelser, till nya 20 INg Uil Mathing och da ar det vikligt att se pa

som gor skillnad. Vi kanske inte kan forandra vérl gﬁLf‘HéWnr over “‘i:_f’tfmf'f'gt dka: dert |rr1]nnel;)larna datt ?.e dag da
vi ar 6vertygade om att vi kan vara en kraft for-ett 5\9' SErvi sag lortre ar sedan serannoriunda ut idag da

ligare och roligare Goteborg. Vi ar ett sjalvklart s Grsfer” stor del av pu__blik(_an b_ytts uot' | ar visl_ar besbk§un
och en tydlig plattform for det rika kulturutbudet so rSokningen en tydlig forskjutning pa att p ubllken_ besoker
finns i Goteborg och Vastra Gétalandsregionen ulturkalaset i sin helhet med fler besok vid-flera tillfal

len pa fler festplatser. Som en festival utan entrébiljetter

Vi vill uppna jamn kénsfordelning och en bred mBagfdlinte faststalla det exakta antalet unika besokare, vi
bland vara medverkanden, vilket vi till stora delaraligiad&ntalet personer det vill saga antalet besok vid varje
men vi ska fortsatta var stravan att bli annu battrprogrampunkt och pa varje festplats. | undersékningen
behover utveckla hur vi mater och hitta nya ellerfasdesokarna ange antalet dagar och antalet program
tagna metoder som kan hjalpa oss framat. Kulturkikter/festplatser de besokt. Pa sé vis kan vi uppskatta
sets miljédiplomering ar ocksa en sjalvklarhet scantadtunika besokare. Arets matning resulterar i ett lagre
staller hogre och hogre krav pa forbattringsatgardetafaunika besokare an forra aret, trots att det-totala anta
varje &r. Vi behdver bli battre pa att lyfta fram deletiliggadk var storre &n forra aret.

och synliggora vara mal i vara egna medier, internt Oc\r/]arifrén besokarna kommer skilier sia markant ba
externt, mot saval besokare som forsaljare och r- J 9 P

betspartners. Forandringarna far storst effekt na it Enrédep i forhdllande ti_l_l forra é}rets matning. I%Iand
stravar at samma mal. De tre hallbarhetsdimens f2R Servi "fl.tt anta_l_c_—:tt besGkare f__ran bostfildsor_pradet
ar viktiga i vart arbete och vi lagger ner mycket a arden oOkat r_ejalt bland b esokaina ff.‘"‘” Got_e_:borg
att uppna ett evenemang som ar socialt, ekologi?& éyé er at antr_;llet mres_ta be_sokare frar: Vgstga Gota
ekonomiskt hallbart. andsregionen minskar. Visserligen uppnar vi vara uppsatta
besoksmal, men vi kan inte vara helt sékra pa vad for
Besoksmatningarna ar viktiga men de &r enbart e@gringarna beror pa. En av férandringarna skulle kunna
manga medel som ger oss bilden av hur det gatt dérkkawas med att vi i &r satsade pa att nd ut med informa
besokarna har upplevt Kulturkalaset. Ibland ar dettieditt hushallen i prioriterade bostadsomraden.



I till exempel Biskopsgarden delades programtidnikgéarkalaset och locka hit beskare med det uppsving

ut direkt i breviadan. Att farre antal besokare komradrfiarsynnerhet kafé- och restaurangnaringen marker av.
regionen kan forklaras med att vi minskat var marladanan stor del i Kulturkalasets insatser-ill destina
foring som riktats till Vastra Gotalandsregionens intigmsmpdraget handlar om det sociala perspektivet. Vi
utanfor Goteborg, da vi sedan 2013 har erhallit 1 rhitoar till identitetsskapande och tillgangliga métesplatser
kronor mindre i bidrag fran Vastra Gotalandsregiosamt\ingjliggor for invanare och besokare att inspireras och
kan identifiera ett tydligt behov av en storre finansiegirdgas av kulturupplevelser i ett brett spektra. Att vi nar
fran Vastra Gotalandsregionen om vi ska lyckas asggadiliga manniskor med ett s& brett utbud tillsammans
ett starkare engagemang i regionen fran Kulturkalased siéld lyckade hallbarhetsarbete gor Kulturkalaset unikt.

an det vi gor idag. Ytterligare en forklaring ar vadret,som =~ = . . o
var hyfsat | Goteborgs centrum dar vi befann oss meryfd 9or vi narvii princip uppfyller vara mald matningar

inlandet var regnet mer ihallande. For en utomhusP&tigg Vi fortsatter att utveckla Kulturkalaset pa alla plan.

har vadret betydelse, ar det for varmt eller for mycl%ﬂ néllbarhetsdimensionerna ar centrala, likasa utveck
: i ara metoder for jamstalldhet och mangfald som

s& paverkar det besdkarmnas benagenhet att besoiAYRE av va 4 ld SC

ska genomsyra vart arbete med att bygga upp ett langsik
Det vi daremot vet ar att nojdhetssiffrorna ar skyhdigg.och nyskapande Kulturkalas. Da vart vergripande mal
Kulturkalasets bestkare har under flera ar varit mygiégt formulerar att kulturupplevelsen ska vara i centrum
nojda med evenemanget och inte minst sett {ill hebeatsi behovet av att ytterligare forstéarka finansiering av var
intrycket och det breda utbudet. Matningarna visapatigrambudget och darfor maste vi hitta nya mojligheter
Over nittio procent av bestkarna ar ndjda och dettatkéha festivalens intakter.

jamforas med det minimala antalet klagomal som vi fatt

ta del av under &rets genomforande. Och vi vet atftiiHe@laset ska aven fortsattningsvis vara en plattform

de tillfrAgade turisterna som besokte Goteborg an?f&m lyfter och synliggr konsten och kulturen, en plattform

narmare halften att anledningen var Kulturkalaset[OF SPannande samarbeten, en given arena for nyskapande
och vi ska vara mojliggorarna av nya idéer. Allt detta och

Har ser vi den tydliga kopplingen till Kulturkalasetsndyekgtimer gor vi for att bjuda Goteborgarna,-Vastra G6
pande destinationsuppdrag dar vi marknadsfor Gatdaongngarna och alla andra besokare pa ett hejdundrande
och Vastra Goétalandsregionen genom att arrangekulturkalas, en kulturfestival i varldsklass.
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Medarbetare

Verksamhetsansvarig Tasso Stafilidis
Konstnarlig ledare Mia Samuelsson
Programproducenter Jennika Antila, Johan Blomqvist, Mikael Isacson, Helena Lundén, Emma Rygielski, Peter Sanc
Logistik  Karin Olofsson
Mat & marknad Karin Olofsson, Lina Hagman
Kommunikation Maria Bjorn, Therése Loostrom, Filip Svensson
Projektkoordinator Daina Sakars
Projektadministratér Anton Romanus
VerksamhetsadministratorLina Hagman
Controller Siw Franzén
Ekonomiassistent Elisabeth Pfannenstill
Sakerhetsansvarig Jonas Arlmark
Miljdansvarig Louise Engberg

Platschefer Ramin Amiri, Elin Atterholm, Anes Cherigui, Adi Cutuk,
Niclas Ekegren, Filip Eklund, Kristian Ferrara, Rami Ghonaim, Lina Hagman,
Cecilia Johansson, Helena Lundén, Lex Norling, Johanna Reteike, Lina Sandstrém

Team Go6teborg Emma Arlmark, Finn Hallgren, Talar Kirkor

Gruppledare Natalie Andersson, Ebba Bruce, Catharina Haaranen, Shirwan Ghalam, Johanna Gimfjord Nie
Yasmin Hassanvan, Aida Jalali, Malin Karlsson, Idris Khan, Kristian Khoury, Bojan Lazic, Wan
Lindberg, Emelie Lysell, Suleiman Mohamed, Aymen Mohammed, Trifah Muradi, Noman Noor
Renata Osmanovic, Senad Razanica, Rahma Sigurdijdjene, Madeleine Svedberg, Klara Waor
Granath

Press & media Stefan Gadd, Fredrik Beckman
Reklambyra SCP Gotebord.ena Bjorklund Henriksson, Fredrik Odding, Marita Hultberg
Kulturkalaskonstndr Rebecca Elfast

Jury, é’lrets1 Matilda Lindvall, Beatrice Marklund, Tiagra Muratovic, Mia Samuelsson, Johan Sjéstrom, Tass
Kulturkalaskonstnar Stafilidis, Lillemor Walenius

Grafisk produktion Johan DePaoli, Karin Freij, Freddie Linder, Maria L6fstrom, Ann McManus
Programtidning Henrik Bengtsson (Metro), Josefin Lindberg (Oh My)

Transportservice Rebecka Adin, Stefan Bodin, Erik Chau, Christoffer Fransson, Antonija Kljaic, Simon Larneryd
Heytham Rabhi, Camilla Morin, Bertil Schoneman, Lisa Schrdder, Mari Schénenberg

Scenchefer Patrik Berg, Tony Edebjork, Tobias Eliasson, Louise Friestedt, Jonas Martinsson, Jérgen Stron
Artistvardar  Sara Berndtsson, David Dagermark, Bjarne Lundqvist,
Kalasmusikanterna Kajsa Persson

Praktikanter/  Elin Atterholm, Sara Berndtsson, Cecilia Johansson, Sandra Krook, Emma Larsson, Linnéa Px
projektassistenter Lina Sandstrom

Teknikleverantorer AV1, HireSound, KSE, Starlight, Nojesbyran, West Audio System
Hump och stagehand4.PSS Local Production Services Scandinavia
Elleverantér Goteborg Energi
Scen & teknik Staffan Lindahl, Dynamic Duo Productions Ab
Bygg Johnny Aronsson, Tomas Tejland
Parkeringsansvarig Pontus Liljeros
Planket Elin Andersson, Robin Hellberg
VVS Pegea AB
Séakerhet/bevakning Cubsec
Citytravet  Sport & Evenemang AB, Affe Akbari, Carolina Brinkhagen, Daniel Berg Stocks, Ebrahim Bojar
Leif Nilsson, Magnus Bodri

Dessutom ett varmt tack till stadens forvaltningar, myndigheter och bolag som samverkat med oss, liksor
alla vara fantastiska vardar och de nattvandrare som deltog pa arets Kulturkalas.
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TACK FOR | AR!

Goteborgs Kulturkalas ar ett samarbete mellan Goéteborg stad, Vastra Gotalandsregionen
och Goteborg & Co, som ocksa projektleder evenemanget

@ Goteborgs
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