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ganger har
Goteborgs Kulturkalas
genomforts.

65

matforsaljare
med mat fran
hela varlden.

Farre brott i centrala
Goteborg an under
en vanlig sommarvecka.

35 000

sag Elissas konsert. Det
ar den programpunkt som drog
storst publik under arets
Kulturkalas.

1,5

miljoner bes6k
under sex dagar.

53

festplatser.

3 500

medverkande.
48,5%
kvinnor
51,5%
man

pa vara scener.

1200

programstarter.

O kr

Alla programpunkter
var gratis for besokarna.

154 000

besdkare pa Barnens
Kulturkalas. Ett nytt
publikrekord!

Vi ar kranmarkta. Ingen far
sélja stilla vatten pa flaska.
Istallet finns vattenposter

dar alla kan hamta
gratis vatten.



89%

av besokarna gav oss
nagot av de tre hégsta
betygen (5, 6 eller 7).

87%

tycker att det finns nagot
for alla pa Kulturkalaset.

Ansvarig utgivare:
Tasso Stafilidis, verksamhetsansvarig

Textproduktion:

Fler an

200

samarbeten.
Goteborgs kulturlivs
storsta samarbets-
plattform.

Lina Junedahl, Therése Loostrom, Emma Rygielski, Mia Samuelsson, Tasso Stafilidis, Filip Svensson

Foto:
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/ - - ; Bjorn Sandmark

For det har invigningstalet pd Goteborgs
Kulturkalas borde kulturministern bli

Alice Bah kes inv"i‘g-rml;[a nominerad till "Arets Géteborgare”.
pd Gotaplatsen.




Kultur ar Kalas,
Kulturkalas!

Reflektion av Alice Bah Kuhnke, kultur- och demokratiminister.

Kalas! Det &r ett av de absolut vackraste orden som finns i vart svenska sprak. Inte fest, inte
party, utan kalas. Vad tanker du nar du hor det?

Jag tanker pa att kla sig fint, att traffa manniskor jag kanner och redan tycker om men ocksa
att goéra nya bekantskaper, kanske traffa ndgon som jag glémt bort som jag verkligen gillar
och trivs med. Kalas fér mig &r ocksa mycket och god mat, garna olika sorters mat for att alla
ska hitta ndgot som ar det godaste just for dem.

Men det allra viktigaste med ordet kalas for mig, det &r att det &r 6ppet. Det ligger ndgot
generdst och inbjudande mellan bokstaverna. Det &r kalas, alla ar bjudna! Sddan var kénslan
nar jag fick aran att inviga Goteborgs Kulturkalas 2015 pa Gétaplatsen, framfor tiotusentals
manniskor. Det kdndes i luften att alla var valkomna.

Samtidigt &r jag inte ensam om att veta hur det k&nns att inte vara bjuden, att inte passa in,
att bli bortvald. P& grund av ens kén, fargen pa ens hud, pd grund av den jag é&lskar eller pa
grund av den jag &r. Ibland &r sattet att bli bortvald péa subtilt, men det kan svida lika hart som
om det vore ett slag i ansiktet. Andra ganger &r budskapet uppenbart: du, och du, och du, far
inte vara med.

Som nér de allra mest utsatta, de som ber om hjalp pa vara gator, bli trakasserade, bespottade
och utsatta for vald. De far varje dag veta att den som &r fattig, som stor bilden av oss sjalva
och varlden, den personen ar definitivt inte bjuden pa kalaset.

Frihet &r ett annat ord som jag tycker &r oerhort vackert. Sverige ér ett fritt land och en demo-
krati. Det betyder att du som gammal eller ung ska vara fri att leva ditt liv precis hur du vill s&
l&nge det inte skadar dig sjalv eller ndgon annan. Du lever i Sverige. Du &r fri.

Kulturen ska ocksa vara fri. Kultur som inte ar fri, som inte vagar och ges utrymme att bade roa
och ifrdgasatta — det ar for mig meningslos kultur. Kulturen ar en fantastisk plats for méten,
darfor verkar regeringen for mer kultur till fler.

Tyvarr ar ett liv i frihet inte en verklighet for alla manniskor i varlden. Det ar det inte heller for
alla i Géteborg. Det finns de som inte tycker om friheten, som inte vill att manniskor ska tdnka
fritt och kritiskt, utan som forsoker tysta eller satta upp stranga normer fér hur man far vara.
Just darfor ar det sa viktigt for mig som kultur- och demokratiminister att delta i ett kalas for
frineten, som Goteborgs Kulturkalas med sitt breda program verkligen ar.

Det bésta sattet att rusta oss mot de krafter som vill begrénsa oss och hindra oss fran att fa
andra perspektiv, det &r att motas. Det ar alldeles for latt att tycka illa om manniskor eller fo-
reteelser man aldrig stott pa. Det ar ocksa sd urbota dumt. Jag dréommer om ett klokt Sverige
dar vi lever och verkar utifrn mottot; jag lever inte mitt liv som du lever ditt men jag lever
and& gérna bredvid dig. Det vore kalas!

Varje &r tillfrdgas en av de medverkande aktérerna eller en besokare att skriva sin reflektion fran Kulturkalaset.
Tidigare ar har Vera Suvalo Grimberg, konstnérlig ledare for Danskompaniet Spinn, artistenTimo Raisanen,
Lasse Beischer fran 123 Schtunk och bestkaren Jonna Borjesson delat med sig av sina intryck.



Kulturkalaset bidrar till att
gora Goteborg annu battre

"Réttvisefdrmedlingen tilldelar Goteborgs Kulturkalas Rattvi-
sepriset 2015 for sin fasta 6vertygelse om att valkomna alla i
ett jamlikt och inkluderande samhaélle dar kulturen &r en dorr-
Oppnare for nya méten, relevanta beréattelser och upplevelser
rika pd intryck. Med en l&ngsiktig vision och ett starkt enga-
gemang foérenas varderingar om alla manniskors lika varde
och friheten att vara den du vill med konstnarlig kvalitet, ka-
las och gladje. De har visat hur en arrangér som konsekvent
och konkret arbetar med att utvardera och lyfta frdgor om
jamstélldhet, jamlikhet och representation kan férandra och
inspirera andra.” Det var juryns motivering och vi ar oerhort
stolta som mottagare av arets Rattvisepris.

Vart uppdrag att genomféra en kulturfestival for alla, ett ka-
las dit alla &r valkomna helt gratis innebar en massa olika
ataganden, manga skyldigheter och ett stort ansvar. Vi ska
skapa manga samarbeten mellan konstnarer, kulturutévare,
mindre kulturaktorer och stora institutioner. Vi ska varna om
bredden for att s& manga som méjligt ska hitta nagot de gil-
lar, eller kanske aldrig tidigare upplevt. Vi ska ocksa lyfta och
synliggoéra den konst som upplevs smalare, svarare och mer
invecklad for att utmana vara besokare och samtidigt bidra
till konstens utveckling och fornyelse.

Det finns ingen motsattning mellan Kulturkalasets tydliga
héllbarhetsarbete med fokus pa den sociala héllbarheten
och véra konstnarliga mal. Jo, det kraver anstrangning och
det &r inte alltid latt, men det &r fullt mojligt att arbeta in-
kluderande och medvetet &ven med vart Kulturkalas, en av
Skandinaviens storsta kulturfestivaler. Och vi gor det inte en-
samma, vi gor det tillsammans med alla dem vi jobbar med.
Over tvahundra kultursamarbetspartners och ett trettiotal
samarbeten inom kommun och naringsliv.

Kulturkalasets inkluderingsarbete ar en sjalvklarhet, vi ska
exkludera sa lite som mojligt. Var stad &r en av Europas mest
segregerade stdder och Goteborgs Stad har prioriterade
mal om att t.ex. bryta segregeringen och 6ka jamstalldheten.
Darfor staller vi oss fragan vad vi som kulturfestival kan géra
inom ramen for var plattform.

Utéver att vi skapar en fantastisk kulturfestival fylld av ett
program med musik, dans, teater, upplevelser, smaker, dofter
och hundratals nya intryck bidrar vi till att géra staden annu
battre och f& manniskor att motas, lara kanna varandra och
pa sa satt riva murar mellan folk, mellan bostadsomraden och
mellan konstformer.

Utan tvekan har vi darfor en skyldighet gentemot vara upp-
dragsgivare och inte minst skattebetalarna att féregd med
gott exempel, dven vi som en betydande kulturaktoér i var
stad och region, vi som plattform och kulturfestival ska ar-

beta med stadens prioriterade mal. Det &r vart ansvar att na
de grupper av ménniskor som aldrig annars besoker stadens
centrum och visa att stadskdrnan med allt kulturutbud &r
lika mycket deras som var. Idag &r det manga som saknar en
anknytning till centrum, Kulturkalaset kan som den stérsta
motesplatsen i regionen skapa mojligheter till nya méten, till
representation och identifikation.

Sedan forra aret har vi utvecklat var kampanj och férutom att
nio olika goteborgare fatt vara vart ansikte utat har vi sam-
arbetat med tva befintliga kulturaktérer, Mosaikfabriken och
Kulturskolan Ostra Géteborg. Invénare fran olika stadsdelar
och elever fran olika skolor fick métas genom att tillsammans
skapa mosaik. Resultatet ar bland annat att boende fran olika
stadsdelar och elever fran olika skolor satt avtryck pa ett av
vara mest centrala torg, Kungstorget. Dar finns nu mosaiken
som utsmyckning och en tydlig symbol, en plats som skapar
tillhorighet och identitet. Under tre ar vill vi smycka alla tor-
gets 37 betongfundament, i ar lyckades vi omvandla 10 av
de grada betongfundamenten. | ett bredare perspektiv har var
kampanj ocksa resulterat i madnga nya moten, vanskapsband
som knutits och alla murar mellan mé&nniskor som raserats.

Ett annat exempel pa hur vi lyckats na nya besokare ar kon-
serten med den libanesiska vérldsstjarnan Elissa, som lock-
ade valdigt manga besokare som aldrig tidigare hade varit
pa Kulturkalaset. Manga av dessa besokare tillhér dessutom
gruppen av besokare som aldrig eller mycket séllan tar del
av stadens kulturutbud. Artisten kunde vi boka tack vare ett
tillskott frdn stadens evenemangsfond och responsen var
6vervaldigande fran publiken.

Ytterligare exempel ar vart riktade tillgdnglighetsarbete pa
Barnens Kulturkalas dar vi for andra aret i rad siktar in oss
pa att alla tillganglighetshinder ska tas bort, hinder som an-
nars utestanger och exkluderar. Likasa har vara tydliga hall-
barhetsmetoder varit genomgaende i programlaggningen
for att bland annat uppna jamn konsférdelning och en bred
representation bland alla vara medverkanden.

Detta ar bara nagra exempel och det finns fler. Utan vara
fantastiska samverkansaktorer skulle vi aldrig klarat av att
gora allt det vi gor. Kulturkalaset har foljaktligen ett ansvar
och det ar var skyldighet att jobba inkluderande. Pa sa satt
lyfter vi festivalens innehall och bestkarnas upplevelser till
nya hojder, for manga fler. Vi kanske inte lyckas férandra varl-
den men vi bidrar till att géra var stad dnnu battre och mer
inkluderande.

Mia Samuelsson
KONSTNARLIG LEDARE

Tasso Stafilidis
VERKSAMHETSANSVARIG






Musikprojektet Nasta Niva
presenterade Namaste pd
Kungstorget.

Nagra av alla fantastiska
Team Géte'borg—vérdarés

Spoken word med Simon Matiwo
frdn Stockholms Foérenade £&




Uppdraget
och malgruppen

Kulturen ger oss karlekssangen som vi nynnar pa i hissen,
skamtet vi inte kan sluta skratta &t och dikten som far oss
att grata for vi vet ju precis hur det var. Kulturkalaset far
oss att plotsligt std bredvid nagon vi aldrig tidigare traffat,
klappa takten till samma &t och dela ett litet dgonblick som
ar ett av alla stygn i vart gemensamma broderi och historia.

Alla intryck och uttryck ger oss en glimt av méjliga liv och
satt att tanka. Vi forstéar lite battre, kanner lite ndrmare, far
0ss att tro pad en framtid tillsammans sida vid sida. Gote-
borgs Kulturkalas, var gemensamma fest, dar vi ater, skrat-
tar, skélar, férundras och skapar minnen tillsammans. | vart
tillfalliga Underland kan vi upptacka varandra pa nytt.

Goteborgs Kulturkalas har uppdraget att bjuda Géteborg

och Vastra Gotalandsregionen pa ett arligt kalas som bidrar
till ett varmare, manskligare och roligare samhalle.

Evenemangets kraft ska ocksd ge uppmarksamhet &t och
starka det rika kulturutbudet och pa sa satt bidra till att
Goteborg och Véastra Gotalandsregionen upplevs som an
mer attraktiva att leva och verka i samt att besoka.

Malgruppen &r alla. Det &r viktigt att forsta att definitionen
alla inte &r en omskrivning fér "den gréd massan”. Var och en
ar precis sa unik och speciell som var och en kanner sig.

Ambitionen ar att skapa ett sa brett programutbud som
mojligt sa att alla kdnner sig hemma. Det &r folkets Kultur-
kalas — en festival for alla manniskor och for all sorts kultur!
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och Géteborgs Symfoniker pa Gétaplatsen.
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Arets festplatser

Med 53 festplatser sprider Goteborgs Kulturkalas ut sig i ett
tre kilometer ldngt festival-omrade - frén Varldskulturmuse-
et i soder till GéteborgsOperan i norr. Charmen och tillgang-
ligheten ligger i att det ar gdngavstand till allt. Vi bygger upp
stora scener pd Gotaplatsen, Kungstorget och i Baltespén-
narparken, dessutom har vi alla de mindre festplatserna som
tillsammans binder ihop evenemanget och skapar ett enda

stort hérligt Kulturkalas.

2015 tillkom Hogskolan for Scen och Musik och den nyopp-
nade konstmétesplatsen A-venue pa Kungsportsavenyn 25

som nya spannande festplatser. Pa Heden utokades bagage-
loppisen som i &r pagick hela veckan. Krogarna langs Avenyn

la dessutom extra mycket energi pa att skapa kalasstdmning
hela vagen frdn Baltespannarparken till Gotaplatsen ge-
nom initiativet Avenyn kokar. Vid Nackrosdammen skapa-
des en unik festplats genom den 140 meter ldnga vatten-
rutschbana som presenterades av Ungdomsfullméktige.
I myllret av matgaster pd Basargatan byggdes i &r en intim

scen dar allt frdn singer-songwriters till spoken word-artister
fann en ny publik.

Kvéllarna avslutades hos Géteborgs Kulturkalas hotellpart-
ner Clarion Hotel Post som éppnade upp sin veranda nar de

ovriga festplatserna stangde.
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En gemensam
plattform for
kulturlivet

Med 1 200 programstarter och 6éver 200 samarbeten ar Goéteborgs
Kulturkalas en gigantisk samverkansplattform. Under sex dagar upp-
finner vi tillsammans staden pa nytt. Gator, torg och parker blir till sce-
ner och ett gigantiskt labb dar stadens kulturliv passar pa att testa nya
metoder, nya publikgrupper och nya samarbetspartners.

"Med evenemangets kraft uppméarksammas och stéarks det rika kultur-
utbudet” stér det i visionen for Goteborgs Kulturkalas. Vi gér det genom
att samlas, samarbeta och fortéta istallet for att halla oss pa varsin kant.
Vi har alla samma mal att nd fler med béttre frdgor, pastdenden och
upplevelser. Under Kulturkalaset gor vi det pd en samlad plattform: vart
gemensamma Kulturkalas.

Nagra som tagit samverkan ett steg langre och under flera ar fordjupat
det &r Kultur i Vast och Sensus som tillsammans arbetat hart och levere-
rat ett stort och varierat programkoncept fran manga olika konstnarliga
discipliner, alla programpunkter med konstndrer med funktionsvaria-
tion. Tack vare detta samarbete laggs fler pusselbitar kring vad det ar
att vara ménniska och vilka beréattelser du som besokare kan ta del av
under Kulturkalaset. P& Barnens Kulturkalas hittade du i ar Sléjdklub-
ben med 2000 kvm sléjd. Slojdklubben ar dven den ett stort samarbete
med aktorer sdsom Kultur i Vast, Kulturférvaltningen i Géteborgs Stad,
Studieférbundet Vuxenskolan och Konsthantverkscentrum tillsammans
med Halmens Hus, Linmuseet, Folkuniversitetet med manga aktorer,
Hemslojdsféreningarna och Sveriges konsumenter. Genom att ldgga
slantarna i samma hatt och hitta en gemensam rubrik och plats lock-
ar aktorerna fler tillsammans d4n om de hade konkurrerat. De gemen-
samma medlen anvéands effektivare sé att det blir mer éver till kvalita-
tiva programpunkter for de som besoker oss. Det uppstar samarbeten
som fortgar dven efter Kulturkalaset. Detta &r att anvanda sig av evene-
mangets kraft, detta ar att starka det rika kulturutbudet.

Sa till dig som &r ett av Kulturkalasets manga kultursamarbeten - kom
tillbaka 20176, eller kom for forsta gangen! Gor Goteborgs Kulturkalas till
ditt — for det &r det! Anvand dig av de méjligheter som en sexdagarsfes-
tival innebér. Kroka arm med dem som gor dig starkare och testa det dar
du gatt och funderat pé sa lange eller sen igar. Goteborgs Kulturkalas &r
Goteborgs kulturliv. Utan er inget Kulturkalas..




Tusen tack till alla vara kultursamarbets-
partners som bidrog med programinnehall
till Géteborgs Kulturkalas 2015.

ABF, African Market Place, Akademiska Hus, Akademin Valand, Alfons

Abergs Kulturhus, Angered Tar Plats, Art Photo Collection, Aviad Arik

Herman, Avenyféreningen, Avenyn kokar, Backa Teater, Bakluckeloppis,
Berattarcentrum Vast, Berattarnat vast, Bilda Studieférbund, Bohuslan

Big Band, Boras konstmuseum, Brewhouse, Civilférsvarsférbundet,

Close Up filmfestival, Danscentrum Vast, Dansféreningen Danscentrum,
Dansstudio Magic, De Nationella Minoriteterna - Romerna, Resandefolket,
Judarna och Sverige-Finnarna, Djurens Rétt, Drottning Silvias

barn- och ungdomssjukhus, Fastighetskontoret, Female Singer-Songwriters,
Folkbiblioteken, Folkets Bio, Folkets Hus och Parker, Folkuniversitetet, Formverkstan,
Frame Filmfestival, Frilagret, Fryshuset, Frélunda Kulturhus,

Foéreningen Freethem, Forfattarcentrum Vast, GAGA People, Galleri

GKA, Galleri Mitt i centrum, Galleri Scandinavia, Gerlesborgskolan, GIL

/ Géteborgskooperativet fér Independent Living, Gothenburg Studios,
Gothenburg Wind Orchestra, Grunden Media, Grénslandet, kreativt labb,
Gérdstensdagen, Goteborg 2021, Goéteborgs Bluesférening, Géteborgs
Historiska Féktskola, Goteborgs Internationella Filmfestival, Géteborgs
Interreligidsa rad, Géteborgs Konsthall, Géteborgs konstmuseum, Goteborgs
Kyrkliga Stadsmission, Géteborgs Lilla Filmfestival, Géteborgs Pianofestival,
Goteborgs Scoutdistrikt, Géteborgs Stads Innovationsgrupp,

Goteborgs Stads kulturférvaltning med verksamheterna Sommarunderhallningen
och Barnkultur, Géteborgs Stadsbibliotek, Géteborgs Stadsmuseum,

Géteborgs Stadsteater, Goteborgs Symfoniker, Géteborgs Teckensprakiga teaterklubb,
GoteborgsOperan och GoteborgsOperans Danskompani, Géthenburgo, Halmens
Hus, Hammarkullekarnevalen, Hasselbladstiftelsen, Havets Hus,
Hemslojdsforeningarna, Higab, Hjallbokalaset, Hjarnkoll, Halsodventyret,
Hogskolan for design och konsthantverk, Hogskolan fér scen och

musik, Ibn Rushd Studieférbund, Imagine Sweden, Internationell férfattarscen,
Interreligidsa Centret, Kafé Taktik, Konstepidemin, Konsthantverkscentrum
Vast, Kronhusgardens aktorer, Kultur i Vast, Kultur i Vast

med bidrag fr&n enheterna Kultur och upplevelser, Kultur och konstarterna
samt Kultur och samhalle, Kulturens bildningsverksamhet, Kulturlabbet,
Kultursekretariatet Vastra Gotalandsregionen, Kulturskolan

Ostra Géteborg, Kultursommarjobbarna, KulturUngdom - VG-regionen,
Landsarkivet, Lazars dansskola, Lidkdping vid Vanern - Kultur & Porslinsfestival,
Lindex, Line Up 4 Dance, Linmuseet i Kville, Liseberg, Live

action, Livrustkammaren, Loddse museum, Medicinhistoriska museet,
Mixgérden i Hammarkullen, Musikcentrum véast, Musikverket, Mélndals
Kulturskola, NBV, NBV Vast, Nefertiti, Natverket aktivt dldrande, Pantrarna,
Parkour - Stampede, Passalen, Planket, Popkollo, Regionteater

Vast, Retoy, Riksteatern, Riksteatern Vast, Rohsska museet, Segway

Adventure, Senior Géteborg, Sensus, Shaolin-Taekwando, Sjumilahallen,
Sjofartsmuseet, Skansen Lejonet, Slojd i Vast,

Stadsbyggnadskontoret Géteborgs Stad, Stadsjakten, Stora Teatern, Studieférbundet
Vuxenskolan, Subvox, Svenska Budo & Kampsportférbundet - distrikt

vést, Svenska kyrkan, Sveriges Konsumenter, Sveriges Radio P3, Teater

Kattma, Teatercentrum Vast, Textival, TNB - Tidsnatverk Bergsjon,
Tordenskitldarnas historiska sjoslag, Twisted Feet, Ultimate Bboys,

Ung Cancer, Ungdomssatsningen Kultur Atom, Ungdomssatsningen

Radar72, Utopi, Vara Konserthus, Vinga Yellow Rockers, World Dance

Company, World Music Culture Club, Véarldskulturmuseet, Vastarvet / Utstaliningen
kommer, Vastarvet: med bl. a. SI6jd i Vast och Utstéllningen

kommer, Vastra Hisingen, Xylofonorkestern Stora blé / Stockholm, Yoko

DJs, Alvateatern / Lidképing / Studieframjandet och Alvrummet.
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Kommunikation

Uppgiften for Kulturkalasets kommunikation &r att goéra
invadnarna i Géteborg med omnejd uppmarksamma pa att
Goteborgs Kulturkalas dger rum samt att kommunicera
arets program. Kannedomen om Kulturkalaset ar god i
Goteborg, men det finns fortfarande manga manniskor i de
yttre stadsdelarna som inte kanner till Kulturkalaset. Darfor
riktades &rets kommunikation framst mot alla de manniskor
som inte brukar besoka evenemanget. Malet var att fa fler
att kdnna sig valkomna.

Kampanj 2015

Tillsammans med reklambyran Stendahls tog Kulturkalaset
fram kampanjen #hejgéteborg, dar vi uppmanade alla att
halsa pa varandra. Att sdga hej ar enkelt och kan vara
borjan pa en ny vanskap. Vi ville fa olika delar av
staden att motas och f& manniskor att ndrma

sig varandra. Grafiskt byggde kampanjen

pa fyra starka farger och portratt av nio

olika personer som méttes under parol-

len "Vi ses pd Goteborgs Kulturkalas”.

For att fortydliga att Kulturkalaset ar

oppet for alla och helt gratis for beso-

karen lades en ny och tydlig symbol till

i all marknadsféring (se bild). En ny logo-

typ for Goteborgs Kulturkalas har ocksa
tagits fram i ar.

For att na ut till fler nya besokare gjordes riktade insatser

genom bland annat direktutskick av programtidningen och
en kampanijturné genomférdes i skolor och p& stadsdels-
festivaler under maj manad. Arets kampanj syntes p& 200
affischtavlor runtom i Géteborg och mindre affischer med
programinnehdll spreds pa andra platser lépande under
sommaren. | Metro syntes annonser for Kulturkalaset under
hela sommaren och i RIX FMs stationer i Boras, Goteborg,
Trollhattan, Uddevalla och Vanersborg sandes radioreklam
for evenemanget under fem veckor. Staden flaggades med
Kulturkalasets banér och utanfér Scandinavium och Ullevi vi-
sades en kampanijfilm for Kulturkalaset. Vid stadens infarter
exponerades Kulturkalaset pa ljustavlorna. Det gjordes &ven

.OPPET
FOR ALLA
OCH HELT
GRATIS!

en specialinsats infor konserten med Elissa, da vi lat tva ara-
bisksprakiga kommunikatérer jobba aktivt med att locka nya
malgrupper till Kulturkalaset. Denna malgrupp omfattade
dven internationella besokare.

Programmet i tryck och pa var sajt
Programtidningen gjordes aven i ar i samarbete med by-
ran Oh My och tidningen Metro. En stor anvandarvanlig
férandring i arets program var de omstrukturerade pro-
gramtablderna som gjorde lasbarheten mycket béattre. Den
totala upplagan av programtidningen var 253 000 ex. (jmf
275 000, 2014). Tidningen spreds som en inlaga i Metro
Goéteborg den 10 augusti (143 000 ex) och nadde darmed
ut till stora delar av Vastra Gotaland. Ett sartryck pa
110 000 ex spreds pa 300 stallen runt om i sta-
den och regionen, bland annat till turistbyraer,
bibliotek och kaféer. Vi gjorde &ven ett riktat
utskick av tidningen till 45 000 brevlador i
Goteborgs yttre stadsdelar dar kdnnedo-
men om Kulturkalaset har visat sig vara
lagre. Under genomférandet fanns pro-
gramtidningen dessutom pa alla storre
festplatser. Var webbplats hade éver 257
000 unika besokare under augusti 2015
- en 6kning med drygt 50 000 unika beso-
kare. 63 % av besdkarna anvande en mobil eller
mindre surfplatta for att ta del av programmet. Var
plan var att kunna lansera en helt ny webbsajt till 2015 ars
festival, men pa grund av komplikationer var vi tvungna att

flytta fram lanseringen till nésta &r.

Goteborgs Kulturkalas anvander sig av Facebook, Insta-
gram och Twitter som sociala kanaler. Har postas program-
tips och bilder fran festivalen. Dessutom besvaras fragor
fran besokarna fore, under och efter festivalen. Vi anvande
aven de sociala kanalerna till att sprida artisters och kul-
turaktorers videofilmer dar de sa hej till Goteborg under
hashtaggen #hejgoteborg. Var stérsta sociala plattform ar
fortsatt Facebook med éver 25 000 gilla-markeringar och
6ver 1,5 miljoner nadda anvandare.
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Bilden i media av Géteborgs Kulturkalas

Bilden av Kulturkalaset i tidningar, tv och radio &r med ndgot
enstaka undantag positiv. Lokalt i Géteborg ar Kulturkalaset
en stor handelse som bevakas av Goéteborgs-Posten, GT,
Metro, Sveriges radio och SVT. Kulturkalaset ndmns ocksé
i rikstdckande medier som Expressen, Kvart i fem-ekot, P3
Vaken och SVT:ss Gomorron Sverige. Aven branschpress
som Besoksliv tar upp Kulturkalaset och valde dé att géra en
vinkel pa Kulturkalasets mangfaldsarbete. Att Kulturkalaset
ar en trygg tillstalining att bestka tas ocksd upp av bland
annat Goéteborgs-Posten, som lat polisen beskriva de fa om-
handertagandena och den laga brottsligheten. | &r ndmns
Goteborgs Kulturkalas i 435 artiklar i svensk media enligt
verktyget Retriver. Om man raknar bort pressmeddelanden
fran olika intressenter och nyheter dar Kulturkalaset ndmns,
men som inte &r relevant for rapporteringen fran Goteborgs
Kulturkalas overstiger artiklarna 290, vilket ar hogre an fjol-
arets ca 150 artiklar. Den libanesiska varldsstjarnan Elissa,
Hej Goteborg- kampanjen och mangfaldsarbetet fick stort
genomslag. Utlandsk media kan vi inte redovisa, men Elis-
sas konsert har fatt stort genomslag i medier med malgrupp
personer i och fran Mellanostern.

Mosaik som fatt manniskor att métas

- en del av kampanjen #hejg6teborg

Under varen besokte Goéteborgs Kulturkalas tillsammans
med Mosaikfabriken fyra stadsdelsevenemang och arrang-
erade mosaik-workshops. Boende och besokare i stadsdelar-
na fick méjlighet att delta och skapa konstnarliga alster i mo-
saik. | samverkan med fem skolor i olika stadsdelar har &ven
workshops for skolklasser héllits. Eleverna reste éver stads-
delsgranser for att skapa tillsammans. All mosaik har sedan
monterats upp pa tio stycken betongfundament pad Kungs-
torget i centrala Goteborg. Hela projektet dokumenterades
av elever fr&n Kulturskolan Ostra i Bergsjon, som tillsammans
med filmpedagog Nasrin Pakkho forevigat projektet i en kort
dokumentarfiim med namnet "Sdg HEJ i tusentals bitar”.
Under turnén besoktes omradena Biskopsgarden, Gardsten,
Tynnered och Vastra Frélunda. Skolorna som medverkade
var Brunnsboskolan, Frélundaskolan, Gérdstensskolan, Ny-
gardsskolan och Nytorpsskolan. Vi vill tacka Biskopsgardens
dag, Tynneredsdagen, Positivparkens

dag, Goteborgs Stads medborgarskapsdag och Gardstens-
dagen for givande samarbete.
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Varme, bra stdmning, konserter och massvis
med mat! #kulturkalaset



Det hallbara
Kulturkalaset

Ekologisk hallbarhet

Goteborgs Kulturkalas miljodiplomeras arligen av Goteborgs
Stad enligt Svensk Miljobas standard. Evenemanget miljdan-
passas efter ett antal kriterier och arrangéren saval som med-
verkande ska folja de riktlinjer som satts upp. Omraden som in-
kluderas och kontrolleras i samband med miljédiplomeringen ar
exempelvis energi, transporter, inkdp och uppféljning.

Matférséljarna under Kulturkalaset forbinder sig till att uppfylla
ett flertal miljokrav. Kraven innebar bland annat att de ska an-
vanda sig av ekologiska produkter, att fisk och skaldjur inte far
komma ifrdn hotade bestand och att minst ett vegetariskt alter-
nativ ska erbjudas. Kemikalier och engdngsartiklar ska vara mil-
jomarkta och avfallet ska kallsorteras. Miljokraven kontrolleras
genom egen kontroll av samtliga forséljare samt revision utford
av miljéférvaltningen.

Liksom tidigare ar samarbetar Kulturkalaset med Fairtrade
City Goteborg. Forutom att kaffe, te och socker, som serve-
ras under evenemanget ska vara ekologiskt och etiskt mérkt,
stalls aven krav pad att matforsaljarna ska anvanda sig av
ytterligare en etiskt méarkt produkt.

Kulturkalaset Kranmarktes i ar, vilket innebar att det i sam-

arbete med férvaltningen Kretslopp och vatten upprattades
ett flertal vattenstationer pa festplatserna, dar det fanns moj-
lighet att fylla pa sin vattenflaska med kranvatten. Markningen
medférde aven forbud mot forsaljning av stilla vatten pa flaska
under evenemanget.

Kulturkalaset 2015 drevs av fornyelsebar och miljomarkt el.
| linje med arbetet for standig forbattring begransades mat-
forsaljarnas eltillgang i ar. Detta gjordes for att minska energi-
forbrukningen och i de fall da eltiligdngen inte var tillracklig
ombads forséljarna att se éver sin utrustning samt byta till mer
energieffektiva maskiner. Undantag gjordes i enskilda fall.

For kampanjaffischer, programtidningen och &vriga trycksaker
anvandes Svanen-markt papper. | programtidningen fanns dess-
utom en matkarta som inkluderade information om vilka miljo-
krav som stéllts pa matforsaljarna under evenemanget.

Artister bokades in pa hotell med ett dokumenterat miljo-arbe-
te och miljokrav stalldes dven pa partners géllande exempelvis
avfallshantering och férbud mot utdelning av flygblad. Utgangs-
punkten ar att samtliga avtalspartners ska bedriva ett aktivt
héllbarhetsarbete.

Hallbarhetspolicy for Kulturkalaset 2015

Vi ska bidra till:

o utvecklingen av Goteborg som en hallbar och
nyskapande destination och evenemangsstad.

» en langsiktigt hallbar utveckling av evenemanget.

* minimerad miljobelastning och miljdmedvetna val.

» minskad segregation och 6kad tillganglighet.

o jamstalldhet och mangfald i vart arbete, saval inom
organisationen som bland vara medverkande och
besokare.

o att ingen ska exkluderas pa grund av kon, etnicitet,
funktionalitet, sexuell laggning, konsidentitet och/
eller konsidentitetsuttryck, religion eller alder.

FAIRTRADE @

SVENSK MILJOBAS

 att bryta segregeringen och starka samhorigheten.
» en positiv utveckling av samhallet
och véra intressenter.
 att vara avtalspartners ska arbeta med de
tre hallbarhetsdimensionerna; ekologisk-,
social- och ekonomisk héallbarhet samt att
plattformen Kulturkalaset ska kunna starka
och synliggéra arbetet.
» en positiv utveckling av den lokala ekonomin
och ett dkat intresse for regionen.
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Tim @tim_sweden

Such a nice evening watching outdoor cinema
last night. So nice when people come together,
why can't every week be @Cbg_Kulturkalas?
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Social hallbarhet

Kulturkalaset ar en viktig métesplats, for manniskor och
upplevelser. Besoksundersékningen bekraftar att atmosfa-
ren, stamningen, folkfesten och samhdorigheten ar det som
i hogst grad framhalls som det basta med Kulturkalaset.
Den visar ocksa att Kulturkalaset uppfattas som en plats
som underlattar for manniskor att moétas. Kulturkalaset gor
staden tryggare. Under 2015 ars Kulturkalas forekom lik-
som de senaste aren fa polisutryckningar. En vanlig som-
marvecka rapporteras 30 misshandelsfall i centrum — un-
der Kulturkalaset sjunker den siffran till 19. Aven fickstolder
sjunker fran 244 fall till 130.

Kulturkalaset arbetar aktivt i programlaggningen for att fa
till en bra blandning av aldrar och kulturformer pa stan ef-
tersom detta visat sig vara ett framgangsrecept for lugna
dagar. P& Kulturkalaset ska ingen kanna sig exkluderad
pa grund av kon, etnicitet, funktionalitet, sexuell 1aggning,
konsidentitet/-uttryck, religion och alder. | stérsta méjliga
man skapas fysisk tillganglighet som exempelvis laktare
for rullstolar och syn- och teckentolkning. Mixen av artis-
ter och uttryck ska vara sa heltackande som mojligt. Inte
minst Vastra Gotalandsregionens medverkan bidrar starkt
till att programutbudet blir mangfacetterat och haller hog
kvalitet. Just bredden i Kulturkalasets utbud &r en av de
aspekter som ndmns som en av de basta sakerna med Kul-
turkalaset. Alla har méjlighet att hitta nagot de tycker om.
Besdksundersodkningen visar dessutom att besdkarna sa-
ger sig ha fatt 6kad lust att besoka Goteborgs kulturliv efter
att ha besokt Kulturkalaset. Kulturkalaset samarbetar med
Team Goteborg nar det géller volontarer. Det &r ett socialt
projekt dar unga ménniskor engageras i en rad stadsange-
lagna evenemang aret runt, med syftet att ge meriter och
erfarenheter som ger battre forutsattningar att komma ut
i arbetslivet. Pa arets Kulturkalas deltog 105 vardar och 19
var anstéllda som gruppledare eller gruppledarassistenter.
Tillsammans talade vardarna fran Team Géteborg 30 olika
sprak, vilket gor festivalen annu mer tillganglig. | samarbete
med féreningen Passalen fick ocksd unga med olika funk-
tionsvariationer mojlighet att vara vardar.

Ekonomisk hallbarhet

Kulturkalasets budget lag pa ca 22 miljoner kronor i ar. Go-
teborgs Stad star for den storsta delen av finansieringen
genom ett bidrag pa 13,5 miljoner kronor (utéver detta fick
vi 25 miljoner kronor fran stadens evenemangsfond for att
kunna arrangera konserten med den libanesiska stjarnan
Elissa och alla kringkostnader). Vastra Gotalandsregionen
bidrar med 1 miljon kronor via den regionala Kulturndmnden.
Resterande 7.5 miljoner kronor kommer huvudsakligen fran
vara sponsorer och i viss man nagra olika kulturbidrag samt
intakter fran de utstallar- och forsaljningsplatser som Kul-
turkalaset upplater pa festplatserna. Kostnaderna ar upp-
delade pa fem huvudomréaden: program, marknadsféring,
bygg/scen/teknik, sdkerhet och personal/administration.
Budgeten tilldter ingen vinst, men Géteborgs Kulturkalas
innebar sdval intakter som varden vilka kommer staden och
regionen till nytta. Goteborgs Kulturkalas ar gratis for alla
besokare. Det ar en viktig del i uppdraget. Att det ar frientré
ar ocksa en av de faktorer som besdkarna anser vara bland
det basta med Kulturkalaset. Intakter kan matas med de ar-
betstillfallen som skapas, eller den konsumtion som sker i
samband med Kulturkalaset (turist-ekonomisk omsattning).
2015 ars matning visade att 27 % av bestkarna kom fran
orter utanfor Géteborg, av dessa angav 56 % att Kulturka-
laset var den priméara anledningen. Tillsammans genererade
de drygt 54,6 miljoner kronor som framst spenderades pa
restauranger/kaféer, shopping och uteliv. Ett annat satt att
se pa ekonomisk héllbarhet ar att mata stolthet for regionen,
kulturell férnyelse samt dkat intresse och investeringar som
gors i staden och regionen som en effekt av positiva evene-
mang. | publikundersékningen ger besotkarna 6,1 av 7 moj-
liga poang till helhetsintrycket av Kulturkalaset. Géteborg
som evenemangsstad far i samma méatning 6,2 i en 7-gradig
skala. Mediabilden &r viktig for att starka den immateriella
intédkten. Kulturkalaset 2015 genomsyrades ¢verlag genom
den goda stdmningen pa stan och som en stor folkfest. Ett
evenemang for ocksd med sig kostnader som maste beak-
tas. Forutom de medel som kommunen och regionen avsét-
ter gor samhallet insatser som omlaggning av sparvagnstra-
fik, 6kad renhallning och uteblivna parkeringsintékter (pa de
platser som dessa dagar blir festplatser). Kulturkalasets be-
soksundersokning visar att "missnojet” ar forsvinnande lagt.
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Konserten med Elissa

Med motiveringen att bryta segregeringen och med malet
att nd invanare och hitresta som annars inte besoker stora
evenemang i lika stor utstrackning som majoritetsbefolk-
ningen ville vi boka en artist som kunde attrahera en publik
som séllan far uppleva ett utbud som de sjalva kan identi-
fiera sig med, sprakligt och kulturellt. Férra aret beslutade
ledningen for staden och Goteborg & Co att ansla medel ur
evenemangfonden men vi lyckades inte fa hit ndgon artist
pa grund av visumstrul. Kulturkalaset har visserligen en stor
bredd i programlaggningen men vi skulle aldrig sjalva kun-
nat finansiera en sa stor bokning, men att ge uppdraget till
Kulturkalaset gor det hela mycket kostnadseffektivt da en
stor del av infrastrukturen redan finns pa plats.

Infor arets festival lyckades vi boka den libanesiska varlds-
stjdrnan Elissa som &r omtyckt av sin publik varlden o6ver,
l&ngt utanfor Mellandstern. Vi anstéllde tva arabisksprakiga
kommunikatérer med uppdraget att marknadsféra kon-
serten, inte bara i Goteborg utan i hela Sverige och i vara
grannlander. Trots att fa av den "traditionellt svenska” publi-
ken hade hort talas om Elissa resulterade konserten i arets
publikrekord. Over 35 000 besdkare sdg den libanesiska
varldsstjarnan pa Gotaplatsen den 14 augusti klockan 22:15.

Vi intervjuade 200 av konsertbesdkarna och kan mot bak-
grund av detta konstatera att vi lyckats uppnd mélet med
rdge. Statistiken visar att bestkarna under Elissas konsert
skiljde sig ganska mycket fr&n den genomsnittliga besdka-
ren pé Kulturkalaset. Genomsnittsaldern var lagre. 38 % av
besdkarna pa Elissas konsert hade arabiska som moders-
mal, i jAmforelse med 4 % pé Kulturkalaset som helhet. 30 %
tar aldrig del av teater, opera, dans, konsert eller annan kul-
turell verksamhet under resten av &ret, jamforelsen bland
de 6vriga bestkarna ar 10 %. 81 % av bestkarna var fran
Goteborg i jamforelse mot 73 % bland de évriga bestkarna.

Sammanfattningsvis ser vi att vi lyckades locka manga for-
stagadngsbesokare som annars kanske aldrig hade besokt

Kulturkalaset och stadens centrum. Av alla positiva reak-
tioner vi fatt ser vi ocksa att detta varit efterlangtat och
oerhért uppskattat, mdnga hade exempelvis svart att tro
pa att Goteborgs Stad och Kulturkalaset bjod alla pa en sa
spektakular konsert. Det finns saledes ett ansvar gentemot
stadens invanare och vi ser att fler besoker innerstaden om
vi engagerar oss for att nd grupper som vi annars inte nar.
Vi river murar och bryter den annars sa patagliga segre-
geringen, ett synliggérande fran staden till sina invanare,
en karleksforklaring fran Kulturkalaset till sdvél staden som
artisterna och besdkarna. Genom Kulturkalaset gar det att
gora skillnad.

Publikstatistik
Ovriga
Elissa besdkare

Kvinna 66% 58%
Man 34% 41%
Annat - 1%
Modersmal

Svenska 45% 75%
Arabiska 38% 4%

Kulturbesok per ar

0 ganger 30% 10%
1-2 gdnger 33% 28%
3-5 ganger 24% 33%
6-9 ganger 3% 12%
10 eller fler 9% 16%
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Ur intervju med Elissa

|

Maria Soner @sonermaria 15 aug.
Elissa! Tank att en sadan varldsartist just
haft en 6ppen konsert pd Gotaplatsen.
Goteborg ar bast! #kulturkalaset
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Maluppfyllelse

centrala festivalstraket som exempelvis utldndska
turister haft svarare att hitta till. Fordelen ar att vi far
annan information som vi tidigare kanske inte sett.

Vision:  "Goteborgs Kulturkalas skall vara den
internationellt erkdnda métesplatsen
med unika egenskaper som inbjuder
alla till lustfyllda, ovantade upplevelser i
stark gemenskap och som har sjalvklar

regional och nationell férankring”.

Vardeord: Bredd med spets, gladje, energi,
overraskning, motesplats och alla
sinnen.

Malen och visionen har faststallts av Kulturkalasets
samverkansrad i oktober 2012 och géller for

aren 2013-2021. Mélen ska spegla inriktningen,
uppdraget och den langsiktiga satsningen. Siffrorna
nedan bygger pa arets besdksundersdkning som
gjorts av HKL Research AB. 2015 genomférdes
1223 stycken intervjuer pa olika tider och platser
pd Kulturkalaset. Urvalet har skett slumpmassigt
bland de 675 goteborgare, 548 turister som bor
utanfor Goteborgs kommun, 100 barn i aldrarna
6-12 ar samt 206 intervjuer i samband med Elissas
konsert pa Gotaplatsen.

Att vi i ar stallt frAgor till dubbelt s& manga som
forra dret med uppdelningen mellan géteborgare
och turister gor att vissa forandringar i vara
jamférande siffror kan vara missvisande men
eftersom besoksundersdkningarna ar en del

av var helhetsbeddémning och ska ge oss en
fingervisning bland annat om hur Kulturkalaset
uppfattas av besodkarna, kan vi gora vissa
forandringar av antalet intervjupersoner och hur
vi gor besoksundersdkningarna utan att riskera
mojligheten till jamforelser mellan &ren. | &r ser vi
att detta speciellt berér nivderna kring den totala
andelen inresta turister och hur madnga av dessa
som kommit utanfér Sverige. En annan skillnad
ar att det tillkommit nya festplatser utanfor det

1. Mangfald utifran besoékare

Mal: Besokarna/deltagarna pa Goteborgs
Kulturkalas ska spegla samhallets sammanséttning,
vad galler kon, etnicitet, funktionalitet, sexuell
laggning, kénsidentitet/-uttryck, religion och alder.

Utfall:

1,5 milj. bessk 2015 (jmf 1,3 milj. besék 2014;
1,29 milj. besck 2013).

Den genomsnittliga besdkaren ar 36 ar (jmf 37
ar 2014; 35 &r 2013).

73 % Goteborgare (jmf 67 % 2014; 54 % 2013).

58 % kvinnor (jmf 54 % 2014; 58 % 2013) och
41 % man (mf 42 % man 2014; 42 % man 2013).
1% uppgav annat.

Alla Goteborgs stadsdelar var representerade
bland besdkarna.

Kulturkalaset lockar en bred publik i alla ldrar.

Vi ser en stor procentuell 6kning bland 15-21
aringar frdn 9 % 2014 till 19 % 2015.

i\ldersfdrdelning besdkare, andeliprocent

0-7ar

8-144&r 15-21ar 22-28ar 29-35a&r 36-42ar 43-49&r 50-564&r 57-63ar éhareller
Aldre



2. Mangfald utifran utbud

Mal: Utbudet pa Goteborgs Kulturkalas ska
spegla samhallets sammansattning, vad galler
kon, etnicitet, funktionalitet, sexuell Idggning,
konsidentitet/-uttryck, religion och alder. Vi
skall skapa tillgangliga festplatser med ett
varierat utbud som genererar nya spannande
kulturupplevelser och méten.

Utfall:

e | programmet fanns 1200 programstarter som
spande 6ver manga olika genrer; fran sport,
dans, teater till konst, foto, film och musik.

e Besokarna kunde képa mat fran hela varlden,
ex. pd omtyckta International Street Market pa
Gustaf Adolfs Torg.

e (Cal8internationella akter.

e Ett flertal programpunkter av Sveriges
nationella minoriteter: Romerna, Resandefolket,
Judarna och Sverige-Finnarna.

e En guidad buss tog under atta turer besokare
till ndgra av Géteborgs heliga byggnader.

o Konsférdelningen i vara programakter pa de
nio storsta festplatserna var 48,5 % kvinnor och
515 % man. Vi har raknat 2 452 av totalt 3 500
artister pd vara scener.

o P& Kulturkalaset medverkade elva kultur-
aktoérer med en eller flera deltagare med
funktionsvariationer (jmf 7 st 2014; 2 st 2013).

» Exempel pa aktiviteter som syftade till
att gora Kulturkalaset mer tillgadngligt var
upphojda publikplatser med plats for rullstol
vid de storre scenerna, syntolkning av
biofilmer, teckensprékstolkning av stand-up
samt b&de syn- och teckensprakstolkning
av publikfavoriterna 123 Schtunks teater-
forestalining. | ar teckenspraktolkades och
syntolkades fler programpunkter &n ndgonsin.
Det fanns aven prova-pa-segling anpassad for
personer med olika funktionsférmagor.

e Under 2015 fortsatte det fordjupade
tillganglighetsarbetet pa festplatsen Barnens
Kulturkalas med tillganglighetsanpassning
i fysisk miljo, utbildning i tillganglighet
av medverkande aktoérer for att utveckla

programpunkterna for alla, kommunikation
och service. 2015 ar andra av ett tredrigt fokus
pa tillganglighet. Arbetet genomfors med stod
av tillganglighetskonsulent Eva Johansson
frdn Kultur i Vast.

Team Goteborgs vardar kunde prata éver
30 sprak och kom fran samtliga stadsdelar i
Goteborg.

3. Antal/andel besék

Mal: Besoksfordelningen mellan region, nation och
utlandet skall vara omkring 85 /10 /5 %.

Utfall:

Andelen besok frdn Goteborg har okat fran 67
% (2014 till 73 % (2015). Férdelningen mellan
hur manga av bestkarna som &r bosatta

i regionen, nationen respektive utlandet
motsvarade i ar 92/5/3 % (jmf 2014: 85/7/8;
2013: 84/9/7).

Fordelning besok 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Goteborgare

55%

45%

63 %

67 %

54 %

67 %

73%

Ovriga VG-regionen

27%

29%

22%

22%

30%

18 %

19%

Ovriga Sverige
(exkl. VG-regionen)

10%

23%

75%

9%

9%

7%

5%

Utlandet

8%

3%

75%

2%

7%

8%

3%

Storst andel av den sd kallade turistkronan
spenderades dven detta ar pa restaurang och
kafé (39 %), en sankning fran forra aret (jmf 41%
2014), sedan kom shopping vilken sjonk till 19 %
(jmf 25 % 2014). Login dkade fran forra drets 9%
till 14 % i &r.

Turisternas genomsnittliga vistelsekonsumtion
var 1876 kr vilket genererade total 54,6 miljoner
kronor i den turistekonomiska omséattningen.

56 % av turisterna som besokt Goteborgs
Kulturkalas i &r gjorde det primart for att ta del
av Kulturkalaset (jmf 42 % 2014).

Goteborgs Kulturkalas besoktes i
genomsnitt 2,44 dagar (jmf 2,48 dagar 2014).
Goteborgarna besoker Kulturkalaset i storre
utstrackning an inresande turister. Det
genomsnittliga antalet besokta festplatser
per dag ar 3,0 stycken.
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4. Nojdhet

Mal: P4 en sjugradig skala skall helhetsintrycket
2015 uppnd en ndjdhetsgrad pad 59 pé en 7-gradig

skala.

Utfall:

e Kulturkalasbesokarna har ett gott helhetsintryck
av Goteborg som evenemangsstad liksom av
Kulturkalaset som helhet. Majoriteten har lamnat

ett positivt betyg (5, 6 eller 7 pd en 7-gradig

skala). Nojdhetsgraden for Kulturkalaset som
helhet ligger pd samma hoga niva som 2014,
vilket aven ligger i linje med malet.

o Nar besokarna far svara pa vad det basta med
Goteborgs Kulturkalas ar s& ndmns saker som
det faktum att det &r gratis, att det ar mycket
folk i rérelse samt den goda maten som gar att
kopa. Dessutom namns mangfalden, stdmningen
och gemenskapen som viktiga anledningar till
att man besoker festivalen.

e Forandra aret intervjuades barn mellan 6-12 ar
pa Barnens Kulturkalas i Tradgardsféreningen.
100 barn tillfrdgades. 95 % av barnen beskrev

Goteborgs Kulturkalas som “jattekul” eller

"ganska kul”. 5 % valde beskrivningen "vaken kul
eller trakigt”. Inget barn valde orden "ganska”

eller "mycket trakigt”.

Helhetsintryck
av Goteborg som
evenemangsstad

2009 2010 2071

6.3

6,4

Medelbetyg:
2012 2013 2014 2015

6.3

6,5

6,4

6,2

6,1

Tillganglighet/
transport till och
fran Kulturkalaset

61

6,0

6,1

6,2

6,1

58

61

Bredden pa
Kulturkalasets
kulturutbud

56

57

58

61

57

58

59

Kulturkalasets
programinnehall

55

55

5,6

59

5,6

57

58

Helhetsintryck av
Kulturkalaset

54

56

57

58

59

59

61

Service och
bekvamligheter
under Kultur-
kalaset

54

55

55

56

53

57

57

Informationen
som gatt ut om
Kulturkalaset

4,9

4,9

50

5]

4,9

5]
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B. Internationellt erkdnda
kulturnamn/utbud

Mal: Att varje ar skapa en upplevelse med unika
egenskaper som ger genklang pd en internationell
niva, bland besokare/deltagare, medier, bransch och
samarbetspartners.

Utfall:

o Nagra exempel pé internationella erkdnda
géastartister: Elissa, Fatena Al-Ghorra, Maram
Al-Masri, Shahrnush Parsipur, Khaled Harara,
Scott Hamilton, Agnii, Ruby Rubberlegs,
Dandyman, Billy Kid, Justin Sane, Laura
Cortese, Elisabeth Andreasson, Jojje
Wadenius, La Féte Foraine, Tony Cragg, Mor
Faye och Madcon.

e Nagra exempel pa svenskar med varlden
som arena: Goteborgs Symfoniker,
GoteborgsOperans Danskompani, Johan
Wellton, Timbuktu, Rafven, Aviad Arik Herman,
Tarabband, Best of Sweden - med Naser
Razazi, Osman Abdulrahim, Ramy Essam,
Safoura Safavi, Habib Mousa och Alexandra
Pascalidou, RIX FM festival presenterade bl.a.
Zara Larsson, Mans Zelmerlow och Loreen,
Seinabo Sey, Nils Landgren, Sanna Nielsen,
Arja Saijonmaa, Gaga People, Joana Gallego
och Emil Pernblad, Burnt Out Punks och
Hardcore Superstar.

6. Mediebevakning

Mal: Vid minst tio tillfallen ska Géteborgs
Kulturkalas nd ut i traditionella massmedier med
nationell rackvidd (radio, tv och tidningar saval
tryckta som online).

Utfall:

e Bevakningen i nationella medier: tva artiklar
i TT fick stor nationell spridning, artikel i
Besoksliv. Vi ndmndes i Gomorron Sverige
pa SVT, P3 Vaken, SVT Nyheter, Ekot kvart
i fem, Expressen, QX, Sveriges Radio P1,
Aftonbladet, Gaffa Sverige och Svensk
Byggtidning.

e Artiklar om hur Kulturkalaset jobbar med
sitt mangfalds- och jamstélldhetsarbete fick
spridning bade lokalt och nationellt.
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e Lokalt har Kulturkalaset 2015 fatt stort genomslag,
med 51 artikeltraffar i Goteborgs-Posten under
aret och 43 stycken pa gp.se, som ett exempel.
Regionalt har Kulturkalaset namnts i artiklar i
ett flertal tidningar. Kulturkalaset finns ocks3
representerade i en stor mangd lokala och
regionala tidningar utanfér Vastra Gotaland, i
vissa fall genom artiklar skrivna av TT, i ndgot
fall &ven spontant ndmnda som exempel pa hur
man kan arbeta for jamstalldhet i samband med
artistbokningar till festivaler.

7. Varumarke, kainnedom och férankring

Mal: Goteborgs Kulturkalas ska starka Goteborg
och Véstra Goétalandsregionen som en av Europas
méanskligaste och mest attraktiva storstadsregioner
att leva och verka i samt att besoka. Kulturkalaset
ska vara ett av de mest attraktiva evenemangen i
Skandinavien:

- att uppleva som besodkare
- att delta i som artist/konstnar

- att finansiera och medverka i som partner

Utfall:

o Att Goéteborgs Kulturkalas praglas av en glad
stdmning rader det en stark samstammighet
om: Kulturkalaset far 6,5 poang av 7 méjliga (jmf
6,5, 2014). | ungefdr samma utstrackning anser
besokarna att det finns nagot for alla sinnen pa
Kulturkalaset: har far Kulturkalaset 6,1 podng i ar
(jmf 6,3, 2014).

Medelbetyg:

2011 2012 2013 2014 2015
Kulturkalaset praglas av en glad 6,4 6,6 6,4 6,5 6,5
stdmning
P4 Kulturkalaset finns det nagot 6,3 6,3 6,0 6,3 6,1
for alla manniskor
Kulturkalaset ar ett 6,2 6,3 6,0 6,1 6,1
arrangemang dar det finns nagot for
alla sinnen, smak, syn, hérsel, doft
Kulturkalaset underlattar for 6,0 6,1 57 6,1 6,0
méanniskor att métas
Kulturkalaset 6kar min lust att ta del 50 53 4,9 53 51
av Goteborgs kulturutbud aven efter
kalaset
Kulturkalaset erbjuder fler upplevel- 4,8 47 4,6 5,1 54
ser n vad jag hade forvantat mig

11-16 AUGUSTI
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Slutsatser

Goteborgs Kulturkalas ska med sjélvklarhet vara en bred
plattform som lyfter och synliggor konsten och kulturen, en
plattform for spannande samarbeten, en givande arena for
nyskapande och vara méjliggérare av nya idéer inom kultu-
rens hela spektrum. Vart idoga hallbarhetsarbete ska inte sta
i motsats till detta utan istéllet bidra till att vi blir &nnu battre,
modigare och mer inkluderande.

Vara besokare ar 6verlag mycket néjda med Géteborgs Kul-
turkalas. Trots detta kan vi forbattra festivalen och ytterligare
6ka kvalitén, hur vi upplevs och hur vi uppfattas. Vi vill tillsam-
mans for varje ar utveckla programinnehallet sa att det nar
nya oanade nivaer. Vara héllbarhets- och inkluderingsmal ska
vi standigt utveckla och uppn4, vi ska fortsétta att beratta om
hur vi gor och varfor vi gér det. Vi ska bidra till att sprida vara
idéer och vara metoder for att inspirera andra verksamheter.

Utmaningarna ar manga och handlar ofta om det tidskravan-
de arbetet med att fa olika verksamheter att testa var publika
arena och att samarbeta Over granserna. Kulturkalaset som
plattform &r bevisligen en ypperligt bra plattform for sam-
arbete eller helt enkelt ett bra skyltfonster att visa upp sin
verksamhet i. Trots detta finns det fortfarande manga aktérer
inom saval kommunal férvaltning och inom naringsliv som
annu inte ser mojligheterna, som var plattform tillgangliggor.

Vi stravar efter att alla vara samarbetspartners ska inspireras
och férhoppningsvis folja vara hallbarhetsmal. Det lyckas vi
med ofta men inte alltid. Har kan vi bli tydligare och vi kan
stélla tydligare krav, inte minst vad galler jamstélldhet och
mangfald bland medverkande.

Barnens Kulturkalas i Tradgardsféreningen har nu for andra
aret utvecklat arbetet med att tillgangliggéra festplatsen for
alla. Detta har gjorts i samarbete med en tillganglighetskon-
sulent p& Kultur i Vast. Detta viktiga arbete ska utvidgas till
alla Kulturkalasets festplatser. Vi behéver dven se éver kraven
pa vara leverantorer s att inte val av byggnation eller annat
forhindrar tillgangligheten.

Kulturkalaset maste finna mojligheter att oka finans-
ieringen sa att vi kan ha hog konstnarlig kvalité och boka
program for fler malgrupper som aldrig annars besoker oss.
Exemplet fran arets genomférande med Elissa ger en tydlig
vagledning for detta.

Var plan med den lyckade stadsdelskampanijen &r att slutféra
den s att alla 37 betongfundament p& Kungstorget omvand-
las till konstverk i mosaik med avtryck skapade av gétebor-
garna. Finansieringen for detta maste l6sas.



Vara tips till andra arrangérer och verksamheter
om hur ni starker och utvecklar ert hallbarhetsarbete:

« Var engagerade och dvertyga er sjalva.
Det gar att forandra!

o Satt upp enkla mal som ni kan mata.

o Hitta egna metoder som beror just er verksamhet
och strava efter att félja metoderna.

o Borja med ett mal i taget, en metod per ar.

Utoka sedan.

« Varje gang ni bryter mot era metoder sa ska ni
kunna férklara varfér ni inte foljt metoden. Detta gor
er medvetna om vad ni gjort och varfor ni gjort det.

» Systematisera ert hallbarhetsarbete: Detta kan ni

gora enkelt genom att upprepa och folja upp, dra
slutsatser och forbattra/férandra.

Det ska vara enkelt och roligt, inspirerande och
nyskapande. Arbetet ska aldrig kannas betungande
utan genomsyra allt ni gor for da blir det ocksa
sjalvklart.

Vaga testa och vaga gora fel men vaga ocksa
erkanna att ni gjort fel och visa pa hur ni kan
forandra/forbattra.

Genom att inkludera sa exkluderar ni mindre.

Genom att inte exkludera sa tar ni bort hinder
som forhindrar.

Genom att vara medvetna sa kvalitetssakrar
ni er verksamhet.
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Medarbetare

Verksamhetsansvarig Tasso Stafilidis
Konstnarlig ledare Mia Samuelsson

Programproducenter Jennika Antila, Johan Blomgvist,
Marina Hanna Esso, Mikael Isacson, Emma Rygielski,
Peter Sandsjo

Logistik och infrastruktur Karin Olofsson
Mat och marknad Lina Hagman, Karin Olofsson

Kommunikation Mohamed Amer, Sussi Elhajj,
Linn Lundstréom, Therése Loostrém, Filip Svensson

Stadsdelskampanjen Rebecka Adin, Hani Ahmed, Saber
Alipanah, Ali Alauddin, Dona Asanaj, Zeinab "Aram” Azizi,
Selma Ciric, Chelsea Nyangena, Mikaela Nyman, Shayan
Rahimnejad Belasi

Projektkoordinator Daina Sakars

Projektadministratér Anton Romanus

Verksamhetsadministrator Lina Hagman
Controller Siw Franzén
Ekonomiassistent Elisabeth Pfannenstill
Sédkerhetsansvarig Jonas Arimark
Miljéansvarig Lina Junedahl

Platschefer Ramin Amiri, Anes Cherigui, Adi Cutuk,
David Dagemark, Fatima Dbuk, Titti Dome, Niclas Ekegren,
Malin Finlof, Klara Granath, Nina Natri, Johanna Reteike

Team Go6teborg - Ledning Finn Hallgren, Talar Kirkor,
Panteha Milanian, Madeleine Rexius

Team Goéteborg - Gruppledare Sarah Ali, Natalie Andersson,
Derrick Daffour, Farita Danaeipour, Arian Ghaffari, Shirwan
Ghalam, Johanna Gimfjord, Yasmin Hassanvan, Aida Jalali,
Malin Karlsson, Yasin Khan, Kristian Khoury, Daniel Lica,
Emelie Lysell, Suleiman Mohammed, Sadra Mosavi,

Trifah Muradi, Rahma Sigurdjidjene, Madeleine Svedberg




Press och media Fredrik Beckman, Stefan Gadd
Reklambyra Stendahls

Modeller pa arets manér Janna Atta, Sofia Aray,
Julia Dacking, Shukri Dahir, Jacob Degerborg,
Gretchen, Ulla Holm, Leo, Norris

Grafisk produktion Camilla Aldenbring, Johan DePaoli,
Karin Freij, Maria Lofstrom, Simon Sehlen

Programtidning Henrik Bengtsson (Metro),
Christian Albinsson och Rickard Lindholm (Oh My)

Transportservice Mohamed Bahsson, Erik Chau,
Idris Khan

Scenchefer Tony Edebjork, Per Evers, Louise Friestedt,
Karin Hjertstrand, Jorgen Strom

Artistvardar Linda Gustafsson, Anton Nordqvist

Praktikanter/projektassistenter Rebecka Adin,
Linda Gustafsson

Teknikleverantérer AV1, HireSound, Demo Live Ab,
Starlight, Mediatec, Nojesbyran, West Audio System

Hump och stagehands Xtended Business & Event
Elleverantoér Goteborg Energi

Scen och teknik Staffan Lindahl,
Dynamic Duo Productions

Bygg Johnny Aronsson, Karin Olofsson, Tomas Tejland
VVS Pegea AB
Sakerhet/bevakning Cubsec

Tack till stadens forvaltningar, myndigheter och bolag som
samverkat med oss, liksom alla vara fantastiska vardar och
de nattvandrare som deltog pa arets Kulturkalas.

g{goreborg




ORGANISATION

Goteborgs Kulturkalas genomférs av Goteborg & Co med stéd av Goteborgs Stad,
Vastra Gotalandsregionen och Naringslivsgruppen Goéteborg & Co.
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