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N%

av beso6karna gav
Kulturkalaset nagot av
de tre hogsta betygen
(5, 6 eller 7)

85 %

av besdkarna anser att
Kulturkalaset och EuroPride
okar deras lust att ta del
av Goteborgs kulturutbud
dven resten av aret

63 %

av avfallet
sorterades

427 525

programtidningar
trycktes

100 % av tidningarna
klimatkompenserades
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unika beso6kare gick
in pa hemsidan
under festivalen

20000

gratis glassar delade
Triumf Glass ut

Ansvarig utgivare:
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90%

av programmet
arrangerades av
kulturlivet och
EuroPride i samarbete
med Kulturkalaset

193

samarbeten med
kulturlivet i Géteborg
och Vastra Gotaland

93 %

tycker att det finns
nagot for alla pa
Kulturkalaset
och EuroPride
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f Marianne Irene Hansson

En sjélvklar del av kalaset att lyssna och njuta
av symfonikerna!
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REFLEKTION AV KULTURKALASETS INVIGNINGSTALARE

Hon

Hon var ett vilset barn i en stad full av fordomar. Ett barn
som ansags vara en samhéllsbérda innan hennes asikter
hunnit bli horda.

Hon var ett barn som larde sig att hata sig sjalv innan
att alska.

Hur kan man alska nagot man aldrig fatt lara kdnna?

Hon brukade ofta lagga huvudet mot kudden och
fraga sig sjalv?

Alskar du dig sjalv?

Alskar du ditt fluffiga och tjocka har? Alskar du brytningen
som din strupe dirigerar? Alskar du din hud som &r full

av melanin? Alskar du ditt land som ligger i den vérlds-
hatade kontinenten.

Moder Afrika.

For det finns flera natter som hon gatt till sangs med
térarna i sitt face.

Allt innan hon bérjat i forskoleklass, hon fick direkt av
lararna hora att hon inte hade nagon talang. Att ligga
efter i det praktiska var hennes andra namn.

Hot efter hot gjordes mot denna unga tjej, att fa slag
fran en annan elevs far var en av hennes upplevelser.

Anmalningar gjordes, men det var ingen idé.

Du vet hon var en svart ung tjej, vem kunde bry
sig mindre.

For vi alla vet att ratten knappt far sin gang,
hander inte ens pa rattegang.

Hon var 9 ar nar hon kallades for skum, hon kunde inte
uttrycka sina kanslor. Hatet gjorde henne kénslomassigt
stum.

Sa hon blev hatad, ingen som med henne prata, lararna
tjata, familjen fick klaga men hon kunde inte sluta braka.

Hon tog slag efter slag,
slagsmal blev hennes vardag.

Tills hon insag ordets kraft,
insag att stora forandringar i livet oftast kraver sats.

Tills hon insag att hon inte lange till kan leva med att vara
inburen i sin sjal, det var da hon bérjade skriva poesi.

Poesin blev hennes liv i nagra rader,
sa nu blev det blacket frdn pennan som rann.

Hon fann det som manga inte finner,
hon vann kampen manga inte vinner.

Idag star hon framfor er,
Yasmin Omar.

Jag hoppas ni minns mig.

Yasmin Omar

ar poet. Hon ar fodd 2002 och kommer fran
Hisingen. 2017 vann hon spoken word-tavlingen
Ortens basta poet i Goteborg. Dikten Hon
framférdes som Kulturkalasets invigningstal.

Varije ar tillfrdgas en av de medverkande aktorerna eller besokarna att skriva sin reflektion fran Kulturkalaset.
Tidigare &r har Ann-Sofie Hermansson, kommunstyrelsens ordférande i Géteborg, Alice Bah Kuhnke, kultur- och
demokratiminister, Jonna Borjesson, besokare, Vera Suvalo Grimberg, konstnérlig ledare for Danskompaniet Spinn, Timo Réisanen,

artist, Lasse Beischer, 123 Schtunk samt Mikael Damberg, narings- och innovationsminister, delat med sig av sina intryck.
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INLEDNING AV VERKSAMHETSANSVARIG

Nar kulturen river murar

Jag star pd Kungsportsbron denna idylliska kvall, med
Basargatan och EuroPride Park p& ena sidan och Balte-
spannarparken och Stora Teatern pa den andra, nar brand-
lukten sticker till. Jag hinner inte mer 4n vdnda mig om
innan jag ser blaljusen fran brandkar och ambulans som
snabbt &r pa plats. Jag skyndar mig fram. Klockan har
precis passerat midnatt och vi har just stangt festivalplat-
serna. Nu brinner ett av télten. Det ar folktomt men var be-
vakningspersonal, platschef och évrig personal ar dar och
foljer slackningsarbetet. En person fors till sjukhus efter
att ha andats in giftig brandrok, tva andra tas om hand pa
plats med syrgas. N&r polisanmélan ar gjord och blaljus-
personalen I1dmnat platsen boérjar det regna mer intensivt.
Under ledning av platschefen saneras omradet och for-
beredelserna ar i full gdng med att fa dit ett nytt talt innan
dppningen klockan tolv.

Jag befinner mig pd Demokratitorget, platsen vid Stora
Teatern som Kulturkalaset i &r férvandlade till en motes-
plats for de politiska partierna med anledning av valet. En
demokratisatsning for att ge besdkarna mojlighet att fa
mer information fran de politiska partierna och bli upp-
muntrade att rosta. | ar fyller den svenska demokratin 100
ar. Det var 1918 som Sveriges riksdag beslutade om lika
och allman rostratt for bade kvinnor och man.

Tillbakablick

2012 fick jag uppdraget att leda Goteborgs Kulturkalas.
Utéver min standiga vilja till férandring och utveckling
hade jag ingen aning om vilken resa detta skulle bli. Skulle
vi lyckas uppna vara mal? Skulle vi klara av att fordjupa
plattformen for kulturlivet? Skulle vi lyckas locka till oss en
stor publik? Skulle vi nd mélen om jamstalldhet och mang-
fald pa scenerna? Och sa finansieringen, den standiga
foljeslagaren som satter ramarna foér de ekonomiska for-
utsattningarna. Nar jag nu for attonde aret fatt férmanen
att leda arbetet for en av Nordens storsta kulturfestivaler
och ser tillbaka pa vad vi pa Goteborg & Co, tillsammans
med kulturlivet i Géteborg och i Vastra Gétaland samt alla
andra samarbetspartners och finansiarer, har astadkom-
mit, &r det stort. P4 punkt efter punkt har vi lyckats uppna
utsatta mal och utveckla metoder som &r unika i all sin
enkelhet. Arbetet har varit malinriktat och alla har gjort sitt
basta for att skapa Géteborgs Kulturkalas.

EuroPride

Samverkan med West Pride fér att samordna EuroPride
med Kulturkalaset har givetvis haft sina utmaningar
men framforallt fordelar. Samordningsvinsterna har varit
manga med bland annat gemensamma programbokningar,
programtidning, festivalplatser och scener, men den stérsta
vinsten maste nog vara festivalernas gemensamma bidrag
till att férandra attityder. Det finns alltid fér- och nackdelar
med allt. Aven andra fragor uppstod. Vilken festival kommer
att synas mest? Kommer besokarna att forsta vilken fest-
ival de besoker? Behover bada festivalernas varumarken
lyftas fram? Kommer hbtg-besdkarna att kdnna sig trygga?

Sedan formulerade vi hogre varden dar samarrang-
emanget skulle 6ppna méjligheten fér dem som vill men
aldrig tidigare vagat vara med pa Pridefestivalen att
faktiskt besoka EuroPride genom sitt besok pad Kulturka-
laset. Det skulle ocks& ge oss mojlighet att bjuda in alla
Kulturkalasets besokare till ett festivalstrak klatt i regn-
bagsfarger. Samtidigt fick vi tummen upp fran de flesta
av vara program- och samverkanspartner som garna ville
anknyta till hbtg-temat pa EuroPride. Trots utmaningarna
lyckades vi genomféra det vi hade planerat med mycket
bra resultat. Hela EuroPrides programutbud integrerades
och var en del av Kulturkalasets utbud.

Konstens och kulturens storhet

Kulturkalasets nav ar programutbudet som i ar resulterade
i narmare 1 500 programstarter. 90 % av dessa arrange-
rades i samverkan med kulturlivet i Géteborg och Vastra
Gétaland. Tillsammans med matutbudet ger det konstnar-
liga innehallet i programmet forutsattningar till upplevel-
ser och méten. Kulturkalaset, som plattform for kulturlivet,
bidrar aktivt till att sdnka trésklarna och 6ka intresset for
att ta del av mer konst- och kultur. Arets besoksundersok-
ning visar att 85% av besodkarna anser att Kulturkalaset
Okar deras lust att ta del av kulturutbudet resten av aret.
93 % tycker dessutom att programmet erbjuder nagot for alla.

1,7 miljoner besék

Totalt gjordes 1,7 miljoner besok pa arets Kulturkalas varav
225 000 pa EuroPride. Forra aret visade SOM-institutets
undersodkning att 51% av goéteborgarna besoker Kultur-
kalaset. Vara besokare fran Goteborg representerar alla



INLEDNING AV VERKSAMHETSANSVARIG

Mosaikfabriken

olika aldrar och kommer fran alla stadsdelar, med olika
utbildningsbakgrund och olika ursprung. Var bestksunder-
sokning visar att 19 % kom fran évriga Vastra Gotalands lan,
10 % fran 6évriga Sverige och 13% var utlandska besokare.
En stor del av de utlandska besokarna var har for att
priméart bestka EuroPride. Trots att vi inte har nagra kvan-
titativa mal om antalet besok ar det givetvis med stolthet
vi redovisar vara fantastiska siffror. Besoksstatistiken ar
dessutom avrundad nerat for att med sakerhet undvika
uppblast eller oséker statistik.

Integration pa riktigt

Nar vara konstnarliga val resulterar i verklig integration sa
ar det pa riktigt. De matningar vi gjort visar att 30-40 % av
den publik som besokt konserterna med de arabisksprak-
iga superstjarnorna de forsta tva aren inte gjorde nagra
kulturbesok under resten av aret. Resultatet fran forra aret
visade att den siffran hade sjunkit markant, till endast 11%
som inte gjorde andra kulturbesék under aret. Effekten av
att fler gor kulturbesok (bio, teater, bibliotek, museum med
mera) ar att manniskor som oftast annars inte tar sig ut-
anfor sina bostadsomraden och stadsdelar nu tar del av
sin omgivning, anvénder spraket, interagerar med andra
invanare, tar till sig rddande varderingar och férandrar sina
attityder. Enbart medvetenheten om att Kulturkalaset
bokat en stor arabisksprakig stjarna bidrar till att fler in-
direkt kanner sig sedda och inkluderade. Att &rets artist
Nancy Ajram dessutom drog den stérsta publiken med
over 40 000 personer innebar att de som var dar ocksa
besokte andra programpunkter och kanske fick uppleva
konst som de aldrig annars hade upplevt. Att 35-45% av
den publiken anger att deras modersmal &r svenska visar
att publiken inte enbart bestar av arabisksprakiga fans.

Skapande méten som river murar
For fjarde aret i rad har Kulturkalaset tillsammans med
Mosaikfabriken fatt dver 4000 skolelever att motas éver

sina stadsdelsgrénser, lara kd&nna varandra och skapa
konst tillsammans. Genom tva traffar har barnen och ung-
domarna lart kdnna varandra och rivit de murar var segre-
gerade stad byggt upp. Mosaiken som barnen har skapat
blir offentlig utsmyckning. Utéver betongblock, vaggar och
tunnlar &r nu d&ven muren runt Kungstorget kladd i barnens
mosaikkonstverk. Barnen har fatt satta avtryck i hjartat av
staden och har dven pa sa satt fatt en identifikation, en
tillhorighet till en central plats som de annars inte har haft
nagon relation till.

Engangsfritt Kulturkalas

Som arrangdr maste vi ta ansvar for effekterna av vart eve-
nemang. Nar det galler den ekologiska hallbarheten har vi
kommit langt och gjort mycket genom &ren. Nu récker det
inte langre att vi enbart miljédiplomerar Kulturkalaset, det
ar en sjalvklarhet. Vi tittar darfor framat pa hur vi langsik-
tigt kan gora farre och mindre miljdavtryck. En sddan insats
ar Engangsfritt Kulturkalas, ett samarbete som Kulturkala-
set inlett med forvaltningen Kretslopp och vatten.

Tack!

Slutligen vill jag rikta ett stort och innerligt tack till alla
kollegor, medarbetare, volontarer och samarbetspartner
som genom sina insatser gjort Kulturkalaset méjligt. Och
ett sarskilt tack till kulturlivets olika aktérer som &aven i ar
bidragit med sin konst och sitt kulturutbud.

Nu tar arbetet vid med att férandra
och fornya festivalen infoér framtiden.
Redan nasta ar kommer flera nyheter
att presenteras. Vi ses 2019!

Tasso Stafilidis
VERKSAMHETSANSVARIG
GOTEBORGS KULTURKALAS
GOTEBORG & CO




UPPDRAG OCH MALBILD

En festival for alla manniskor
och for all sorts kultur

Goteborgs Kulturkalas har som uppdrag att bjuda
Goteborg och Vastra Gotaland pa ett arligt kalas som
bidrar till ett varmare, manskligare och roligare samhalle.

Evenemangets kraft ska ge uppmarksamhet &t och starka
det rika kulturutbudet och pa sa satt bidra till att Goéteborg
och Vastra Goétaland upplevs som &n mer attraktiva att
leva och verka i och aven att besdka.

Malgruppen éar alla - som i att alla ska kunna hitta nagot
som lockar dem. Definitionen av "alla” ar heller inte en
omskrivning for den sa kallade grd massan. Var och en ar
precis sa unik och speciell som var och en kanner sig. For-
utom alla besdkare ar ocksa Kulturkalasets medverkande,

leverantorer, partner och medier malgrupper dar alla har
en viktig uppgift som bidrar till helheten.

Ambitionen &r att skapa ett s& brett programutbud som
mojligt sd att ingen kanner sig exkluderad. Goteborgs
Kulturkalas ger besdkarna mojlighet att "sdga hej” till
nagon de aldrig tidigare tréffat, klappa takten till samma
1t och dela ett litet dgonblick.

Pa Goteborgs Kulturkalas, dar vi skrattar, férundras, ater
och skapar minnen tillsammans, kan vi upptacka varandra

pa nytt. Det ar folkets Kulturkalas — en festival for alla
manniskor och for all sorts kultur.
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Varieté GBG pa Barnens Kulturkalas
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MPAC - Mighty Performing Arts Collective 19 aug.

Tack Goteborgs Kulturkalas och EuroPride 2018 for
en fantastisk vecka! Minnena av Goéteborgspublikens
jubel vdrmer vara hjartan nu nar temperaturen
sjunker pa termometern.
ol
3 ® |||}

en- .nIh u"1 q Fi T | i ' n
3 A T | e ‘|
ol \""MHI!!!"# > _“p g .-'

ﬂ;' D1

e

i
e
| | ll

I IH”IIHHM' e ! frt

bl _.-
R e
.

[ N
[ ]
[ ]
°
°
°
()
° °
° ()
° ()
° [
° )
P [ ]
° °
° _ °
: $ :
° [
: \ :
P [ ]
P [ ]
° °
° °
° °
° ()
° ()
P [ ]
[ ] . . o L
. M.P.A.C. framfor Hairy Tales pa °
° Barnens Kulturkalas i Tradgardsforeningen °
°
:oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo



FESTIVALPLATSER

52 festivalplatser

Med 52 festivalplatser (42 festivalplatser 2017) sprider Under temat Val 2018 arrangerade Kulturkalaset val-

Goteborgs Kulturkalas ut sig fran Varldskulturmuseet debatter varje dag pa Kungstorget, och pa Millennieplatsen

och Liseberg i soder till GéteborgsOperan och Kajskjul ldg Demokratitorget dit de politiska partier som finns

8 pa Packhuskajen i norr. En nyhet i &r var att omradet representerade i kommunfullmaktige, regionfullmaktige

runt Jarntorget inkluderades i programmet med flera och riksdagen bjudits in att ha utstéllartalt.

olika aktorer. Alla festivalplatser binder tillsammans

ihop evenemanget och skapar ett enda stort kulturkalas. Infor Barnens Kulturkalas i Tradgardsféreningen initierades
samarbetsprojektet Varieté GBG for att rama in det pro-

| &r samordnades Kulturkalaset med EuroPride 2018. Den gram som barnen bjods pd under sex dagar. Omradet i

stora scenen pa Kungstorget blev EuroPrides huvudscen Tradgardsforeningen narmast Baltespannarparken fick

och centrum fér EuroPride Park. forlangt med kvallsdppet och arrangemang fér en vuxnare
publik, dar Stora Cirkustéltet anvéndes till teater och

Forra arets nyhet Green Corner i Baltespannarparken konserter.

har utvecklats och utokats. Samverkansprojektet mellan

Stadsnéra odling, GreenhackGBG och Kulturkalaset Den populdra design- och konsthantverksmarknaden

ska vara en plats for héllbarhet, inspiration och sma Upmarket flyttade frdn Tradgardsféreningen till Exercis-

aktorer. | &r serverades till exempel vegetarisk mat fran huset pa Heden. Till Heden &tervande dven bagageloppisen

. . s . . o PYUNT . .
olika delar av varlden frdn 15 olika aktorer. som under &ren legat pé olika stéller i stan.
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KULTURLIVET | GOTEBORG OCH VASTRA GOTALAND

Plattform for kulturlivet

Tack vare alla ambitiésa och kunniga representanter fran
kulturlivet, och kulturlivets samlade insatser, blir Gote-
borgs Kulturkalas en bred, viktig och omfattande kultur-
festival. Av de 1469 programstarter som presenterats star
kulturlivet och andra samarbetspartner for de flesta, 1333,
det vill séga cirka 90 %.

Kulturkalasets konstnarligt breda program visar vilken
viktig samverkansplattform festivalen &ar for kulturlivet.
Kulturkalaset skulle inte ensamt kunna erbjuda ett liknande
kulturutbud med samma bredd och mangfald. Denna sam-
verkan har varit en forutsattning for det fértroende som
skapats for Kulturkalaset, ndgot som byggts upp under en
lang tid. Kulturkalaset bygger en infrastruktur av scener
och festivalplatser som mojliggoér alla samarbeten samt
samordnar programmet, som aven inkluderar befintliga
platser och arenor.

Kulturlivet i Géteborg och Vastra Gotaland

Goteborgs Stad och Vastra Goétalandsregionen finansierar
bade kulturinstitutioner och det fria kulturlivet i Géteborg
och i Vastra Gétaland. Kulturkalaset ar ett skyltfénster
for kulturlivet och ett medel for att 6ka tillgdngligheten
pd konst och kultur. Bestksundersékningarna visar att
Kulturkalaset dkar besdkarnas intresse for att gora fler
kulturbesok under &ret. Likasd &r tendensen tydlig att
publikgrupper som tidigare gjort fa eller inga kulturbesok
under aret nu har 6kat antal kulturbesok.

Spets och bredd

Spets och bredd &r vardeord hdmtade ur Kulturkalasets
verksamhetsplan for de kulturupplevelser bestkarna ska
erbjudas. Att erbjuda ett program med bade spets och
bredd ar en stor utmaning pa grund av begrénsade eko-
nomiska resurser, men det mojliggérs genom samarbeten.
Tillsammans med samverkansparter kan Kulturkalaset
erbjuda en mangfald av program som ska kunna attrahera
alla besokare.

Kulturstrategierna i staden och regionen

Invanarna i Goteborg och Vastra Gétaland samt alla turister
ges pa Kulturkalaset mojlighet att uppleva ett pluralistiskt
och brett utbud av kultur. Aven fér de besokare som redan
ar konstnérligt och kulturellt insatta ger programutbudets
bredd fantastiska mojligheter till helt nya och ovantade
upplevelser och konstnarliga moéten.

Kommunfullméktige i Goéteborg har antagit ett kulturpro-
gram och Regionfullméktige i Vastra Gotalandsregionen har
antagit en kulturstrategi. Gemensamt ar att mal formulerats
kring konstpolitik, kulturpolitik och kulturplanering. Malen
lyfter bland annat vikten av att frdmja delaktighet, inter-
kulturell dialog, internationalisering, nyskapande och méan-

niskors lust och motivation att ta del av och utdva kultur.

Kulturkalaset bidrar aktivt till att Géteborgs Stads och
Vastra Gotalandsregionens kulturstrategiska och kultur-
politiska mal ska uppnas. Enligt Kulturkalasets besoks-
undersokningar ar maluppfyllelsen mycket hog. Det finns
ingen annan samverkansplattform i hela var region som ar
lika bred som Kulturkalaset.

Barnens Kulturkalas i Tradgardsféreningen

En av Kulturkalasets viktigaste verksamheter ar Barnens
Kulturkalas for familjer och barn fran noll till 15 &r. Arets
nyhet var initierandet av tva skraddarsydda forestallningar.
Infér Varieté GBG intervjuades barn med olika bakgrunder
om vad de tycker om Goéteborg och hur de tror att staden
kommer att se ut om hundra &r. Musikern Per Umaerus fick
uppdraget att skriva latar utifrdn barnens bilder, tankar och
fantasier och ledde sedan musikerna pa scen. Den vélbe-
sokta forestallningen framférdes tva ganger per dag i Stora
Cirkustaltet. Barn i alla aldrar upptradde jamsides med
professionella artister och dven barn i publiken fick delta.

Den andra forestallningen utgick fran platsen, den "hemliga
tradgarden” i Tradgardsforeningens bakre del. Skapet Scen-
konst anlitades for att skapa en vandrande férestélining
med lugnare tempo och mer abstrakt uttryck. Trad Fram!
spelades tre ganger dagligen och var i princip fullbokad.

Genom ett samarbete med Kultursommarjobbarna arbe-
tade cirka 25 17-&ringar i Tradgardsféreningen som vardar.
| hela Tradgardsforeningen fanns cirka 350 aktiviteter for
barn och familj, fran workshops i hiphop och har till bygg-
ande och boklasning. Barnens Kulturkalas hade 200 000
besok, vilket &r ett rekord.

En festival som séanker trosklar

Den viktigaste betydelsen for saval konst- och kulturlivet
som fér besokarna ar att Kulturkalaset sanker trosklarna till

konst- och kulturupplevelserna. Kulturlivet far tillgang till

ett skyltfénster med den i alla avseenden bredaste repre-
sentationen av besokare. Detta skapar ovantade méten for
bade besokare och kulturaktoérer. Skaparna av konsten och

kulturen far mojlighet att visa upp sig och sina konstnarliga

uttryck for helt ny publik.

For besokarna ar bredden av utbudet viktigt da det finns
nagot for alla. Tillgangligheten genom fri entré ger alla moj-
lighet att ta del av kultur de annars inte skulle haft rad att ta
del av. For manga vacker detta ocksa en nyfikenhet att ta del
av framtradanden som de inte ens visste fanns och uttryck
som de inte k&nde till. Det som besdkarna tar med sig efter
festivalen &r ett dkat intresse av att ta del av annu mer kultur
under aret, nagot som gynnar bade de sjalva och kulturlivet.



Litteratursamtal med "9
. ®  Mara Lee och Abdellah Taia

i 1
Regnbagsbibbldf L Wellp: Bp Wondet rland
s o J T IR0 ¢ 0 o

f
i

y =

~ DJ Leo.B i Boostpalatset i“‘
. “,__/ \
L = J'

Radioapan och Yankho




Linda Ucar Saade 17 aug.

Tusen tack for en fantastisk konsert och tack till alla
arrang6rer samt allt engagemang som ligger bakom.
En magisk show jag sent kommer att glémma. .

/=

Nancy Ajram 18 aug.

Thank you #gothenburg for an amazing night..
#gothenburgculturefestival #nancyajram #sweden

Nancy Ajram pa Gétaplatsen



KONSERT MED NANCY AJRAM

Nancy Ajram

For fjarde aret i rad upptradde en varldskand arabisk artist
pa Gotaplatsen under Kulturkalaset. | ar bokades den liba-
nesiska superstjarnan Nancy Ajram. Tidigare ar har Nawal
El Zoghbi, Najwa Karam och Elissa lockat en stor och till
stor del ny publik till Kulturkalaset. Konserten pa Géta-
platsen pa kvallen 19 augusti drog arets stérsta publik med
over 40 000 personer.

35-ariga Nancy Ajram har redan en 6ver 20 ar lang karriar
och ar en av den arabiska musikvarldens allra storsta artist-
er. Hon &r fran Libanon och hamtar sin inspiration fran den
arabiska konstmusiken tarab men ocksa fran fransk musik.
Hon bdrjade sin karriar redan som barn och sléppte sitt
forsta album som femtonaring. Sedan dess har det blivit
ytterligare atta skivor. Nancy Ajram har vunnit en rad inter-
nationella och nationella priser och sitter bland annat med
i arabiska Idol-juryn.

Konserten med Nancy Ajram finansierades utanfor
Kulturkalasets ordinarie budget och méjliggjordes tack
vare Kulturndmnden i Vastra Gotalandsregionen och
naringslivet genom Naringslivsgruppen Goéteborg & Co.
Utan engagemang och stod fran finansiarerna hade kon-
serten inte kunnat genomféras.

Darfér bokas en arabisk artist igen

Goteborgs Kulturkalas beslutade att under minst tre ar
undersdka mojligheterna och effekterna av att boka po-
puldra arabiska artister med hog konstnarlig kvalitet och
stor folklighet. Férhoppningen var att nd nya malgrupp-
er som annars inte kdnner sig inkluderade i festivalens
programutbud, bidra till att minska segregationen och
oka invanarnas identifikation till sin stad Goéteborg. Vi ville
ocksa skapa reella mojligheter till integration for invanarna
i Vastra Goétalands 1an, i synnerhet fér den stora gruppen
manniskor som kommit till var region de senaste fyra aren.
Valet att ater boka en arabisk artist beror pa att arabiska
ar den storsta sprakgruppen i Goteborg efter svenska och
det storsta spraket bland nyanlanda i Vastra Gotalands lan.
Artisterna ar dessutom valkanda i flera andra sprakgrupper
utéver arabiska.

Att det dven i ar blev en artist fr&n Libanon och en kvinna
beror bland annat pa popularitet, den konstnarliga nivan
och vilka artister som var bokningsbara utifran tid och eko-
nomiska forutsattningar. Under aren har Kulturkalaset gjort
ett gediget researcharbete och tagit fram de femtio basta
artisterna. Férhandlingsresultat och artisternas egen vilja
och engagemang for att komma till Kulturkalaset &r ocksa
av stor betydelse for ett fa till stand en bokning och ett
kontrakt.

Publiken

Sammantaget har Kulturkalasets publikundersdkningar
genom aren visat att Goteborgs Kulturkalas lockat en mal-
grupp som tidigare inte besokt festivalen. P4 konserterna
med de arabiska superstjdrnorna har det visat sig att ge-
nomsnittssiffran for publik med arabiska som modersmal
varit 46 %, jdmfort med 4 % bland de som besdkte Kultur-
kalasets dvriga programpunkter. Genomsnittet for publi-
ken som hade svenska som modersmal var 40 %, jamfort
med 79 % for 6vriga besokare. Av de évriga modersmalen
pa 14 % ar de kurdiska sprakgrupperna storst. Att andelen
med svenska som modersmal pa just dessa konserter ar
sa pass hogt som 40 % visar att Kulturkalaset lyckats fa en
bra blandning av publik. Att konserterna varit fullt tillgadng-
liga utan entréavgifter har varit avgérande, da den generel-
la erfarenheten &r att betalkonserter med liknande artister
sallan lyckas na publik utanfér den egna sprakgruppen. Ur
ett integrationsperspektiv ar detta saklart mycket lyckat.

Fler kulturbesék leder till integration

Tidigare ar har de arabiska artisternas publik skilt sig fran

Kulturkalasets &vriga besdkare genom att de i mycket
stérre utstrackning inte gjort andra kulturbesék under
aret. 2017, alltsa redan efter tre ar, syntes ett genomslag

dar skillnaden minskade drastiskt. Fran att 30-40% av
publiken inte gjorde ndgra andra kulturbesok under aret blev
resultatet forra aret 11 %. Jamforelsesiffran for Kulturkalasets
Ovriga besokare ar 8 %. Skillnaden &r markant och visar att
en reell férandring skett. Publiken till de arabiska artisterna
har 6kat sina kulturbesdk drastiskt. De tar del av fler pro-
grampunkter och gor fler kulturbesok under resten av aret.
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Véardet av de arabiska artisternas konserter a&r mycket
storre an det som kan beskrivas har. Allt pekar pa att Kultur-
kalaset natt nya malgrupper genom satsningen pa arabiska
varldsstjarnor, malgrupper som annars aldrig tagit sig till
Goteborgs Kulturkalas och bland dem personer som kanske
aldrig annars vistas i stadens centrum. Dessutom har
Kulturkalaset konkret bidragit till att 6ka konst- och kultur-
konsumtionen, en av de viktigaste effekterna av festivalen.

Det mesta tyder pa att artisternas dragningskraft gjort att
Kulturkalaset natt nya malgrupper fran hela Vastra Gota-
land. Detta har skapat en vaxelverkan mellan Géteborgs
innerstad och férorterna samt bidragit till att dka integratio-
nen och darigenom minska segregationen. Kulturbesoken
(bio, bibliotek, teater, museum, dans, opera med mera) inne-
bar bland annat att invadnare som annars inte umgas utanfor
sitt bostadsomrade kan interagera med andra manniskor
och anvanda det svenska spraket, ta till sig de omgivande
vérderingarna och dven berikas av det kulturupplevelsen
for med sig. Ett led i att eventuellt férdndra attityder och
skapa integration pa riktigt.

Att na arabisksprakiga malgrupper

Kulturkalaset har riktat marknadsféring mot arabiskspra-
kiga i flera kommunikationskanaler, dar sociala medier har
haft en central position. Kulturkalasets arabisksprakiga
Facebook-grupp/sida Gothenburg Culture Festival har
over 12 700 medlemmar (10 000 ar 2017) och information
om Nancy Ajram har spridits i ¢ver 981 andra Facebook-
grupper (700 ar 2017) som tillsammans har narmare 12,8
miljoner medlemmar (7 miljoner 2017). Kulturkalaset har

ocksa satt upp affischer pa asylboenden, skolor med vux-
enutbildning, arabiska kaféer och butiker i Géteborg och
pa flera platser i Vastra Gotalands l1an.

Nancy Ajram i media

Det mediala genomslaget av Nancy Ajrams konsert var
mycket stort och spreds lokalt, nationellt och internatio-
nellt. Storst var det internationella genomslaget. Over 50
arabisksprakiga medier har ndmnt Nancy Ajrams konsert
och/eller Kulturkalaset. Dessa medier har tillsammans natt
6ver 136 miljoner féljare, tv-tittare och radiolyssnare.

Bland annat rapporterades om den goda stdmningen och
konsertens hoga kvalitet. Géteborgs Kulturkalas kan rakna
sig som en av de mest kdnda och omtalade véasterlandska
kulturfestivalerna i arabisk media.

Den mediala genomslagskraften har sammantaget resulte-
rat i att Géteborg och Vastra Gotaland har exponerats pa
ett mycket positivt satt i arabisksprakig media, da de flesta
inféranden skedde infér konserten.

Snabb ryktesspridning

Med anledning av samverkan med EuroPride beslutade
Kulturkalasets verksamhetsledning att bestélla dekoration
med regnbagsménster och EuroPrides logga till scenen pa
Gotaplatsen. Senare togs ett snabbt beslut om att regn-
bagsdekorationen skulle hdnga uppe under hela Kultur-
kalaset, istallet for enbart de dagar EuroPride hade pro-
gram dér. Beslutet férmedlades dock inte till alla inblandade,
och det togs ingen hansyn till att det redan fanns éverens-
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I would like to clarify once and for all that | respect
everyone’s choices without any discrimination. | had
never put myself in a position to judge or issue pre-
judgements especially that personal life is private and
no one has the right to interfere in. We just have to
respect it.

kommelser om scenens utseende med tva stora aktorer,
Nancy Ajram och Rix FM Festival.

Nancy Ajrams musiker och stab kom till Géteborg dagen
innan konserten. Mitt bland regnbagsflaggorna som
prydde Avenyn, fasaden pa Konstmuseet och Gotaplatsen
blev det plotsligt tydligt att ingen information om att
EuroPride pagick samtidigt hade natt dem. Har uppstod
en diskussion om Kulturkalasets ataganden i forhallande
till ingdngna éverenskommelser om ett neutralt utseende
pa scenen. Efter konstaterandet att Kulturkalaset brustit
i sin information till artistens stab beslutades att scen-
dekorationen skulle monteras ner och i dialog med West
Pride flyttades dekorationen till scenen i EuroPride Park
pa Kungstorget.

Nar nedplockningen av regnbagsdekorationen pabodrjades
pa torsdag kvall var det fortfarande oklart vad som skulle
flyttas och varfér. | samband med nedmonteringen boérjade
rykten och bilder spridas pa sociala medier. Nar verksam-
hetsansvarige pa Kulturkalaset kontaktades av media pa
fredag morgon uppgavs oriktig information, bland annat
eftersom det fortfarande saknades en klar bild av om nagra,
och i sa fall vilka, krav som framforts av artistens stab.

P4 formiddagen publicerade Géteborgs-Posten en
webbartikel med rubriken att Nancy Ajram kravde att regn-
bagsflaggor skulle plockas ner. Artikeln fick snabb och stor
spridning, och situationen behévde omgéaende klarlaggas.

Inga regnbagsflaggor plockades ner

Inte forran nar Nancy Ajram anlant med flyg tillsammans
med sin manager pa fredagen gavs tillfalle for ett klargo-
rande mote med managern. Forst sent pa eftermiddagen,
efter det motet, blev det tydligt att det inte fanns nagra
krav frdn managern om att regnbagsflaggor eller scen-
dekor skulle plockas ner. Men da fanns ingen atervando
- regnbagsdekoren pad Gotaplatsen var redan flyttad. Nar
Kulturkalaset och West Pride pa kvallen klargjorde att inga
regnbagsflaggor plockats ner var det oméjligt att bryta
igenom kritiken i traditionell media och i sociala medier.

Reaktionerna var massiva med upprérdhet och hard kritik,
och med tanke pa hur det hade framstallts i den forsta tid-

ningsrubriken var de berattigade. Verksamhetsansvarige
pa Kulturkalaset tar pa sig det fulla ansvaret for det som
hént, och efterhand kan det konstateras att flera misstag
begatts, badde i samband med bokningen och i kommuni-
kationen kring fragan.

Sammanfattningsvis borde det forsta beslutet om regn-
bagsdekorationen pa scenen ha analyserats ordentligt
innan beslutet togs. Likasa skulle Nancy Ajrams stab ha
fatt informationen om Kulturkalasets samverkan med
EuroPride redan vid bokningstillfallet. D& hade alla spe-
kulationer kunnat undvikas och situationen hade aldrig
behovt uppsta. Att det var forst efter motet med mana-
gern sent péa fredag eftermiddag som det framgick att inga
krav hade stéllts var en forsvarande omstandighet. Dock
borde Kulturkalaset och Goéteborg & Co kunnat hantera
fragan mer skyndsamt. Journalisten som gjorde intervjun
borde ha informerats om felaktigheterna, tydlig information
borde spridits i alla Kulturkalasets kanaler och festivalens
kommunikatoérer borde fatt mer utforlig information for
att kunna besvara frdgorna som rasade in fran allmanhet,
festivalbesokare och samarbetspartner.

Forst i samband med konserten informerades Nancy Ajram
sjalv om vad som hade hant, och nar hon efter 16 timmar
i Sverige atervande till Libanon gjorde hon ett uttalande i
fragan via sina sociala medier.

Svensk medias rapportering om regnbagsflaggor och flytt
av scendekor fick spridning &ven i arabisksprakig media i
Mellanéstern, men dér var det lattare att f& ut dementier
och senare ocksa en redogoérelse for vad som hade hant.

Kritiken 6verskuggade resultatet

Utéver kritiken mot Kulturkalaset riktades harda angrepp
mot verksamhetsansvarige for festivalen och aven mot
Nancy Ajram. Det som stack ut var de rasistiska och islam-
ofobiska angreppen, da manga skribenter pa sociala medier
tog for givet att en sadngerska fran Mellanéstern ar muslim.
Att inte heller Rix FM Festival hade regnbagsdekorationen
pa scen fick inte samma uppmarksamhet.

En valvillig intention om att synliggéra EuroPride pa
Kulturkalasets scen fick en helt annan vandning an det
positiva med att regnbagsdekorationen prydde scenen fyra
av sex dagar istéllet for enbart torsdag och I6rdag som var
tankt fran borjan. Likasd hamnade det lyckade samarbetet
mellan Kulturkalaset och West Pride/EuroPride i skuggan
av flaggfragan. Har vet vi i efterhand vilken stor betydelse
det haft att Kulturkalaset fatt besokare att enklare kunna
ta del av EuroPride genom sitt besok, inte minst for publik-
grupper som aldrig annars skulle bestka en pridefestival.
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EUROPRIDE GOTEBORG 2018

EuroPride Parade

EuroPride 2018

EuroPride 2018 var ett samarrangemang mellan West
Pride och Stockholm Pride, som &ven samorganiserades
med Goteborgs Kulturkalas.

EuroPride har arrangerats sedan 1992. Varje ér tilldelas en
europeisk pridefestival rattigheterna att anvanda titeln av
organisationen European Pride Organisers’ Association,
EPOA, ett natverk av europeiska Pride-organisationer.

For forsta gdngen nagonsin delades vardskapet av tva
stader, med budskapet "Two citites, one country — for a
united Europe open to the world”. Genom parollen ville
arrangérerna lyfta blicken fran Sverige och belysa mangfald,
alla manniskors lika rattigheter, integration och hylla hbtg-
kultur i Europa och vérlden. En arbetsgrupp bestdende
av representanter fran West Pride, Goteborg & Co,
Stockholm Pride och Stockholm Visitors Board arbetade
fram ett bud som presenterades pa EPOAs arsmote 2015.
EuroPride2018 tog plats i Stockholm 27 juli till 4 augusti
och i Géteborg samma dagar som Kulturkalaset, alltsa 14
till 19 augusti.

Festivalens storsta samlingsplatser i Goteborg var
EuroPride House och EuroPride Park. EuroPride House
huserade i ett flertal lokaler runt Gétaplatsen, bland
annat Stadsbiblioteket, Artisten, Riksarkivet och
Varldskulturmuseet. Dar kunde bestkarna ta del av
cirka 200 seminarier, debatter, samtal, utstéallningar och
workshops. Festivalens stérsta scen och EuroPride

Park forlades till Kungstorget. Dar fanns &ven utstallare,
forsaljare och ett omrdde med hang och aktiviteter
riktade till unga. P& scenen bjods forutom konserter pa
stand-up, dans, spoken word och drag- och burleskshow.
EuroPride hade program och upptradanden &ven pa bland
annat Gotaplatsen, Liseberg och i Barnens Kulturkalas i
Tradgéardsfoéreningen. Totalt fanns 477 programstarter med
EuroPride-tema.

Mest uppmarksammat och publikdragande var Euro-
Pride Parade pa lordagen 18 augusti. Paraden startade
pa Heden, passerade Brunnsparken och gick uppfor
Avenyn innan den och avslutades med en ceremoni
pa Gotaplatsen. Antalet deltagare i paraden var 25 000
personer medan cirka 50 000 besokte den som askadare.
Total antal deltagare i EuroPride Goteborg 2018 var
225 000 personer.

Enligt besdksundersékningen uppgav 8 av 10 besdkare
att de kande till att evenemanget EuroPride holls
samtidigt som Kulturkalaset. 45% uppgav att de skulle
bestka och eller delta i EuroPride. Andelen var lika
stor bland goéteborgare som turister. 8 av 10 uppgav att
helhetsintrycket av EuroPride var bra. De pastaenden om
Kulturkalaset och EuroPride som hégst andel instdmmer i
ar att festivalerna praglas av en god stamning, att det ar
arrangemang déar det finns nagot for alla sinnen samt att
det finns nagot for alla manniskor och att det underlattar
for manniskor att métas.
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Dubbelt sa festligt

Kulturkalaset och EuroPride 2018 samverkade bland annat
kring programinnehall och evenemangsytor i centrala
Goteborg. Samarbetet syntes &ven i marknadsféringen
dar evenemangens dubbla logga genomgéende anvéandes.
I slutet av juni bjod festivalerna in allménhet och media
till en gemensam och gratis slappfest for programmet pa
Valand.

Kampanj

| maj lanserades samarbetet mellan de bada festivalerna
pé cirka 200 ljustavlor i den sd kallade stadsinformations-
serien i Géteborg. Fran mitten av maj och sex veckor framat
gjorde Metro Goteborg ett uppslag i veckan med olika
Kulturkalasteman.

Printannonsering i Metro pégick under hela sommaren
under Metros utgivningsveckor. En digital kampanj inklu-
sive en nativeartikel och ett populart quiz publicerades
pa alla Metros digitala plattformar. Kulturkalaset annonse-
rade digitalt via programmatiska kdp och syntes darmed
pd stora webbplatser som expressen.se, gp.se, tradera.se,
dn.se, familjeliv.se, di.se och hitta.se. Kulturkalaset syntes
dven pa printannonser i tio tidningar i Vastra Gotalands-
regionen och Halland. Géteborgs cirka 50 officiella affisch-
pelare anvandes under flera veckor.

-, Human Rights
Conf

Goteborgs
Kulturka
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Drag & burlesque
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J‘P’ Programtidning st Kulturfestivaler

14-19 AUGUSTI 2018

Programtidningens dubbla framsidor

P& Vasttrafiks pendeltdg och resecentrum visades ett 30
sekunder 1angt bildspel och pa storbildsskarmarna utan-
for Scandinavium och Ullevi visades korta kampanjfilmer
under fyra veckor. Vid infarterna till Géteborg exponerades
Kulturkalaset och EuroPride Goteborg 2018 pa de stora
infartstavlorna. | samband med genomférandet affische-
rades aterigen pa ljustavlorna i stadsinformationsserien.
Under genomférandet smyckades staden med banér och
flaggor for bada festivalerna.

Programtidning

Arets programtidning gjordes tillsammans med West Pride/
EuroPride. Fran ena héllet gick det att lasa om Kulturka-
laset och frdn andra héllet om EuroPride i Géteborg. Den
totala upplagan var 427 525 exemplar. 270 100 hushall i
Goteborg, det vill sdga nastan alla, fick programtidningen
i brevladan helgen fore Kulturkalaset. Den 14 augusti 1ag
110 525 programtidningar som en inlaga i Metro Géteborg
och kunde darfér nd en stor del av vastra Sverige. Ytterliga-
re 20 000 exemplar placerades pa festivalplatserna. Under
morgonrusningen 14 augusti delades cirka 2 000 program-
tidningar ut till personer pd stan. Programtidningen fanns
ocksa3 tillganglig pa ungefar 300 knutpunkter som kaféer,
bibliotek, turistbyrder och biografer i Vastra Gotaland.
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All text i EuroPride-delen var pa engelska och pa en sida
fanns information om Kulturkalaset pa engelska och
arabiska. Programtidningen var totalt 72 sidor och produ-
cerades av Metro.

Hemsida

Hemsidan hade 159 500 unika besdkare under evene-
mangsdagarna, jamfort med 2017 d& siffran var 167 473.
Hemsidans besdksantal har minskat, men samtidigt ger
arets besoksundersokning ett rekordbetyg (5,8 av 7) i
matningen om informationen som gatt ut om Kulturkalaset.
Det tyder pa att informationen natt ut via Kulturkalasets
andra kanaler.

Endast 23% av de som besdkte hemsidan anvénde en
dator. 70 % anvande en mobil och 7% anvande surfplatta.

Sociala medier

Facebook, Twitter och Instagram har fungerat som bade
informationskanaler och som en plattform fér frdgor och
diskussioner med Kulturkalasets foljare. | besoksundersok-
ningen uppger 24 % av besdkarna att de huvudsakligen
fatt kdnnedom om eventen via Facebook och andra sociala
medier (hemsidan fanns inte bland svarsalternativen).

P& Instagram anvandes funktionen Stories flitigt under
genomférandet. Filmklippen sags i snitt av 700 personer
om dagen och minst tio klipp 18g uppe &t gangen. Aven

pa Facebook gjordes flera poster dagligen. Kulturkalasets
foljare i sociala medier 6kade, om an inte lika mycket som
mellan 2016 och 2017. Sjalva engagemanget bland féljarna
ar stort, till exempel kommentarer och delningar, vilket
ger en indikation pa aktiviteten och intresset hos féljarna.
Eventet for Géteborgs Kulturkalas p& Facebook har visats
for 81 000 personer och nara 42 000 agerade genom att
svara ja, nej eller kanske pa om de skulle komma.

Antal gillare / féljare
Sept 2016 Sept 2017 Sept 2018
Facebook 30490 34855 37544
Instagram 2440 3364 3988
Twitter 3142 3293 3242

Oversattning och utveckling

For forsta gdngen dversattes hela Kulturkalasets program
till engelska p& hemsidan. Genom att éversatta beskriv-
ningarna av alla programpunkter var malet att 6ka tillgang-
ligheten, bade for alla i Géteborg och fér de manga inter-
nationella besokare som férvantades ta del av Goteborgs
Kulturkalas och EuroPride Goéteborg 2018. Det gjordes
ocksd en satsning pa att syntolka och teckensprakstolka
fler programpunkter och informera om det pa hemsidan.
Numera finns ocks& mojligheten att lyssna pd hemsidan,
en hjalpmedelsfunktion for personer med nedsatt syn.
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Bilden av G6teborgs Kulturkalas i media
Rapporteringen om Géteborgs Kulturkalas har i samband
med genomférandet varit av olika karaktar. En del har varit
dvervagande positiv dar medier tipsat om Kulturkalasets
program och recenserat olika programpunkter. En del av
rapporteringen har ocksad handlat om omkladningen av
scenen pa Gotaplatsen infor Nancy Ajrams konsert freda-
gen 17 augusti (se s 17).

Fran 1januari till 30 augusti 2018 gjordes enligt mediebevak-
ningsprogrammet Retriever 374 svenska publiceringar dar
Goteborgs Kulturkalas namndes. D4 ar inte inslag i radio och
tv medraknade. Inte heller pressmeddelanden &r inrédknade.

Enligt Retriever uppgick exponeringsvardets annonsvéarde
till drygt 14,8 miljoner kronor och antal lasare uppskatta-
des till drygt 40 miljoner.

Nar det kommer till etermedia har Kulturkalaset varit
med i bade radio och tv flera ganger. Sveriges Radio P4
Goteborg har rapporterat i sina nyheter, program och pa
sin hemsida. SVT Nyheter Vast och Kulturnyheterna i SVT
har ocksa rapporterat fran Kulturkalaset.

Nationell mediabevakning

Kulturkalaset var med i riksmedia ett flertal ganger, bland
annat i Expressen, Svenska Dagbladet, M-magasin, TT,
Aftonbladet och Kulturnyheterna i SVT. Pa regional och
lokal niva &r det framst Goteborgs-Posten, Sveriges Radio
P4 Goteborg, Goteborg Direkt, GT, ETC Goéteborg, SVT
Nyheter Vast och Metro Géteborg som har bevakat
Kulturkalaset. Utanfor Goéteborg, men i 6vriga Vastra Gota-
land, har ett tiotal medier skrivit om Kulturkalaset. | lokala
och regionala medier utanfér Véstra Goétaland har ett
trettiotal medier ndmnt Kulturkalaset. Av dessa har nagra
direkt handlat om Kulturkalaset, medan andra i huvudsak

handlade om golftavlingen Nordea Masters men ndmnde
Kulturkalaset.

Kulturkalaset bevakades ocksa av Sveriges Radios arabiska
kanal, Radio Sweden Arabica, som har nationell tdckning.

Arabisksprakig mediebevakning

| arabiska medier har spridningen av Kulturkalaset varit
stor och 6vervagande positiv. Férutom det évervdgande
positiva genomslaget sd plockades &ven nyheten om
scenomkladningen upp i arabiska medier. Géteborg och
Goteborgs Kulturkalas har ndmnts och beskrivits i éver 50
medier (natbaserade, tv, radio och tryckt media). Tillsam-
mans har dessa 50 medier drygt 136 miljoner foljare pa
sina Facebooksidor, 28 av dem har mellan 1 miljon och 13
miljoner féljare. Den stérsta publiciteten har varit i Egypten,
Libanon och Dubai. Det har inte gjorts ndgon uppskattning
av exponeringsvardet gallande arabisksprakig media.

Exempel pa teman som lyftes av journalister

Innan Kulturkalaset och &ven de forsta dagarna under
genomférandet handlade medias bevakning mycket om
programpunkter och de stora artisterna. En hel del av
artiklarna lyfte ocksa Kulturkalaset miljdarbete och sociala
hallbarhetsarbete.

Efter att scendekorationen pa Gétaplatsen byttes infor Nancy

Ajrams konsert fredagen 17 augusti handlade mediebevak-
ningen mycket om just detta, ndgot som fick bade nationell

och internationell spridning. Initialt spreds en felaktig uppgift

om att flaggor tagits ner och sedan féljde en diskussion kring

amnet som holl i sig ndgra dagar efter sjélva handelsen.

Kulturkalaset namndes ocksa i flera artiklar som handlade
mer om Nordea Masters och EuroPride och fick darmed en
spridning runt om i landet.
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Hallbarhet ur tre perspektiv

Goteborg & Co:s malbild enligt affarsplanen 2018-2020
ar att Goteborg ska vara norra Europas ledande hallbara
evenemangsstad med sikte mot 2030.

Ekologisk hallbarhet

Goteborgs Kulturkalas ar sedan flera ar ett miljédiplomerat
evenemang vilket kontrolleras av Goéteborgs Stads
miljoforvaltning enligt Svensk Miljébas standard.

For att bli miljodiplomerad kravs ett systematiskt hall-
barhetsarbete. Till exempel kontrolleras och livsmedel,
transport, inkdép, avfall och organisation. Sjalvklart
anvands 100 % fornyelsebar energi. Géteborgs Kulturkalas
hallbarhetsarbete préaglar hela organisationen dar alla
involverade bedriver ett aktivt héllbarhetsarbete enligt
hallbarhetspolicyn.

Ho6g andel ekologisk och vegetarisk mat

Kulturkalaset har som ambition att i linje med
Goteborgs Stads mal minska koldioxidutslappen per
serverad portion genom att hdja andelen miljémarkta
produkter och vegetariska portioner. Malet ska nas
bland annat genom hoga krav pa matférsaljare men
ocksad genom att aktivt valja aktérer som serverar mer
vegetariskt. Miljokraven kontrolleras genom intern- och
externrevision. Vi ser ocksa att 6vergdngen mot mer
klimatsmarta alternativ, till exempel veganskt istallet for
kott, behover ga fortare fram.

Nagra av miljékraven pa matférsaljarna:

e Matfoérséljarna ska anvdnda minst sex ekologiska
produkter som tillsammans utgér minst 30 % av
den totala mangden mat.

o Fisk och skaldjur ska komma fran hallbara bestand.

» Kaffe och te ar ekologiskt och rattvisemarkt och
all mjolk ar ekologisk.

* Matférséljarna erbjuder minst ett vegetariskt alternativ.

e Engangsartiklar och rengéringsprodukter ar
miljdmarkta.

All mat som Géteborgs kulturkalas serverar till personal
och samarbetspartner ar vegetarisk.

Green Corner utvecklas

Kulturkalasets samverkansprojekt med Stadsnara odling
och GreenhackGBG fortsatter. | &r bidrog dven OGAT,
Stadslandet och One Stop Future. Green Corner bygger pa
héllbarhet och ar en inspiration till gréna matupplevelser,
stadsodling och den héllbara matens mojligheter samt en
arena for mindre aktorer. | &r samlades 15 mindre aktorer
och féreningar i Green Corner och serverade vegetarisk

mat med ursprung fran hela varlden med Géteborg som
gemensam namnare.

Andra nyheter var veganbloggaren Javligt Gott som bjéd
pa tips samt Resursrestaurangen som arrangerade work-
shops och schnippeldisco. Dar bjéds besokare in till
att laga mat pa svinn, for att sedan 4ta gemensamt, en
aktivitet som drog flera hundra personer.

Kranmaérkt evenemang

Goteborgs Kulturkalas &r ett kranmarkt evenemang.
Det innebéar bland annat utplacering av vattenstationer
dar besokare kan fylla sin vattenflaska med kranvatten
och att all férséljning av buteljerat vatten ar férbjuden.
Genom detta vill Kulturkalaset inspirera andra att ocksa
vélja kranvatten for en battre milj¢. Tillsammans med
forvaltningen Kretslopp och vatten utdkades antalet
vattenstationer i ar till totalt 20 stycken.

Miljomarkta trycksaker

For kampanjaffischer, programtidning och 6vriga trycksaker
anvands miljomarkt material. Exponeringsmaterial fran tid-
igare ar sparas och ateranvants. | de fall nytt expo-
neringsmaterial trycks har det i méjligaste man utformats
for att kunna anvandas flera ar. Géteborgs Kulturkalas
strévar efter att minska onddiga trycksaker och har ett
férbud mot utdelning av flygblad och reklam.

Genom Fixarfest, ett samarbete med Géteborgsregionens
Kommunalférbund Rakna till 10 gavs besokarna i ar
tillfalle att sy sammanlagt 200 péasar av tygmaterial fran
forra arets skyltning. Att dteranvanda material pa det har
viset &r ett projekt som kommer att fa en fortsattning i
storre skala.

Satsning pa att férebygga avfall

Avfall vid evenemang &r generellt en stor utmaning och
Goteborgs Kulturkalas prioriterar att varje ar arbeta fore-
byggande och samtidigt 6ka sorteringsgraden. | ar sortera-
des 63 % av Kulturkalasets avfall, vilket ar ett resultat av en
samlad och samordnad kraftanstrangning.

2015 2016 2017 2018

Andel sorterat

7% 35% 46 % 63 %
avfall

Nagra av de avfallsférebyggande atgarderna:
e P& Kungstorget séljs dryck i flergdngsglas som diskas.
e Aluminiumfolie, plastsugror, portionsférpackningar

for mjolk, salt, socker och liknande far inte anvandas.
e Forséljare ska undvika engangsmaterial som pasar
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for mat, folie runt smoérgasar, lock pa kaffemuggar
och engangsglas.

e Alla matférséljare ska erbjuda halvportioner for att
minska matsvinnet.

e Matforsaljare som saljer mat lagad av svinn.

e Forsaljare ska prioritera ateranvant material nar de
bygger forsaljningsstand.

e Engangsfritt Kulturkalas (Ias mer pa sidan 29).

Beso6karnas fardmedel

Enligt besdksundersdkningen tog sig majoriteten av
gobteborgarna till &rets Kulturkalas pa de mest miljévanliga
satten till fots, med kollektivtrafik eller cykel. Antalet har
oOkat till 91% jamfort med 88 % forra aret. Av turisterna akte
57 % kollektivt, 28 % &kte bil och 16 % flog. Att andelen
flygresenarer 6kat jamfort med forra aret kan tyda pa att
arets Kulturkalas och samarrangemanget med EuroPride
natt en storre internationell dragningskraft.

Social hallbarhet

Kulturkalaset har under de senaste aren okat intensiteten
i det sociala héllbarhetsarbetet med fokus pd mangfald,
jamstélldhet och tillganglighet. Géteborgs Kulturkalas
arbetar systematiskt och tar fram metoder och mal och
arbetssattet utvecklas |6pande. Kulturkalaset delar med
sig av sin kunskap och erfarenhet till andra. | slutet av
rapporten finns tips till andra arrangérer och verksamheter.

Jamn konsférdelning pa scenerna

Konsfordelningen pd scenerna &r i princip jamn, men
det innebar inte att Kulturkalaset inte kan géra mer ur
ett jdmstalldhetsperspektiv. Bland annat borde andelen
av programbudgeten som gar till kvinnor respektive
man matas. |dag saknas en bra metod for att mata hur
ersattningar fordelas mellan konen, eftersom Kulturkalaset
raknar det faktiska antalet man och kvinnor som medverkar,

istallet for att uppskatta konsférdelningen utifran om
akterna ar mans- eller kvinnodominerade. Detta géller &ven
medverkande som inte definierar sig som man eller kvinna.
| &r ar forsta gadngen vi redovisar statistik for dessa artister.
Aven har finns en utvecklingspotential i synen pé kén och hur
vara medverkande sjalva valjer att definiera sig.

Samarbete 6ver stadsdelsgrdnserna

Kulturkalasets riktade arbete bidrar till att minska
segregationen i Goteborg. Ett exempel ar det fortsatta
samarbetet med Mosaikfabriken. Under varen 2018
besokte Kulturkalaset ett tjugotal skolor och fick narmare
600 skolelever fran olika stadsdelar att motas, lara
kdnna varandra och skapa bilder i mosaik tillsammans.
Mosaikkonstverken som eleverna skapade har monterats
p& muren runt det centralt beldgna Kungstorget.

Totalt har oéver 4 000 elever moétts 6ver sina stads-
delsgranser genom Kulturkalaset. Férhoppningen ar att
skolorna i Géteborg ska implementera idén om att alla
klasser i grundskolan ska ha en kompisklass i en annan
stadsdel.

En trygg och viktig motesplats

Pa Kulturkalaset kan manniskor moétas och uppleva
saker tillsammans. Besoksundersokningen bekréaftar att
atmosfaren, stamningen, folkfesten och samhorigheten
ar det som i hogst grad framhalls som det basta med
Kulturkalaset.

Kulturkalaset uppfattas som en plats som underlattar
for manniskor att motas och Kulturkalaset gor staden
tryggare. Under 2018 ars Kulturkalas forekom, liksom de
senaste aren, f& polisutryckningar. P& Kulturkalaset ska
ingen kanna sig exkluderad pa grund av kén, etnicitet,
funktionalitet, sexuell laggning, konsidentitet/-uttryck,
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religion eller alder. | stérsta mojliga man skapas fysisk
tillgédnglighet som exempelvis laktare for rullstolar och syn-
och teckensprakstolkning.

Incidenter

Under arets genomférande anmaldes fyra incidenter
till festivalens sambandscentral, och tvd av dem &ven
till polisen. Det kan uppfattas som fa, men eftersom
festivalen inte har sarskilt manga incidenter véljer vi
att synliggoéra det. P& sa satt kan vi arbeta med hur vi
ska forebygga att det hander igen och aven analysera
de olika incidenterna. Ett politiskt partis utstéllartalt
(SD) sattes i brand, en kvinnlig anstalld utsattes for ett
ofredande av en festivalbestkare och tva volontarer blev
skadade i samband med publiktrycket pa Gétaplatsen.
Alla dessa incidenterna &r oacceptabla och borde aldrig
ha intraffat. Utéver detta polisanmalde Goteborgs
stadsmuseum ett hot mot publiken och férelasarna
under en EuroPride-programpunkt.

Medvetet programutbud

En av Kulturkalasets storsta styrkor ar att det pa festival-
platserna finns ett blandat programutbud som skapar
en rorelse bland besdkarna. Blandningen av artister och
uttryck ska vara sd heltdckande och inkluderande som
mojligt. Inte minst kulturinstitutioners och fria gruppers
medverkan bidrar starkt till att programutbudet blir
mangfacetterat och haller hog kvalitet. Detta tillsammans
med begrénsad alkoholservering ar ett framgangsrecept
for en lugn och trygg festival.

Bredden i utbudet &r en av de aspekter som ndmns som
en av de béasta sakerna med Kulturkalaset i besoks-
undersdkningen. 89 % var ndjda med bredden och 83%
anger att det fanns fler upplevelser &n vad de hade
forvantat sig. 95 % svarar att det finns nagot for alla sinnen.
Besoksundersdkningen visar att 85 % av besdkarna sager
att deras lust att ta del av kulturlivet 6kar efter ett besok
pa Kulturkalaset.

Hallbar arbetsmiljé

Med ménga medverkande pa och bakom scenerna,
externa leverantorer, matforsaljare, samarbetspartner
etcetera &r Kulturkalaset en arbetsplats for manga, utéver
de som é&r anstallda for Kulturkalaset pa Goéteborg & Co.
| &r har arbetsmiljdarbetet forbattrats ytterligare for de
som arbetar med Kulturkalaset och fér att besdkarna ska
kanna sig trygga. Satsningen har méjliggjorts tack vare ett
fortsatt partnerskap med féretaget Melicon. De har starkt
Kulturkalasets personal och ansvarat for arbetsmiljéfragor,
logistik och planering samt varit ett generellt stod for ett
héllbart genomférande. Forbattringarna har varit tydliga

i forhallande till tidigare ar. Kulturkalaset ska féregad med
gott exempel och darfér kommer hoga krav att stallas pa
leverantérer och samarbetspartner aven fortsattningsvis.
Samarbetet med Melicon har varit lyckat och resulterat i
att Kulturkalaset varit en battre och mer héllbar festival ur
ett arbetsmiljoperspektiv.

Vara véardar och volontérer

Kulturkalaset samarbetar med Team Goteborg néar det
géller volontérer. Det &r ett socialt projekt dar unga
ménniskor engageras i stadsangeldgna evenemang sa
att de far erfarenhet och meriter som forbattrar deras
forutsattningar att komma ut i arbetslivet.

Tillsammans talade de 130 volontarerna i Team Géteborg
20 olika sprak, vilket gor festivalen mer tillgédnglig. Ytter-
ligare 44 personer fran Team Goéteborg anstalldes under
genomférandet. Genom ett samarbete med féreningen
Passalen fick unga med olika funktionsvariationer
mojlighet att vara vardar.

Ekonomisk hallbarhet

Kulturkalasets omsattning var cirka 25,2 miljoner kronor
(21,7 mkr 2017, 24,8 mkr 2016). Géteborgs Stad ar den
storsta finansidren genom en uppdragserséattning fran
Goteborg & Co pa 13,6 miljoner kronor (11,1 mkr 2017, 13,5
mkr 2016). Uppdragsersattningens hojning pa 2,5 miljoner
avsdg de Okade kostnaderna for extra infrastruktur for
EuroPride Park och sakerhet/bevakning samt festivalens
langd som atergick fran fem till sex dagar. Kulturnamnden
i Vastra Gotalandsregionen bidrog med 1 miljon kronor till
verksamheten samt ytterligare 500 000 kronor foér bok-
ningen av Nancy Ajram. Néringslivsgruppen Géteborg &
Co bidrog med totalt 800 000 kronor varav halften avsag
delfinansieringen av Nancy Ajram. Kulturférvaltningen i
Goteborgs Stad bidrog med 300 000 kronor.

Av resterande 9 miljoner kronor (797 mkr 2017) kommer
huvuddelen pa 75 miljoner kronor (6,57 mkr 2017) fran
sponsorer. 1,5 miljoner kronor kommer fran avgifter for ut-
stallare och matforsaljare (1,4 mkr 2017).

Kostnaderna uppgick till 25,2 miljoner kronor och &r upp-
delade pa fem huvudomraden: Program 5,2 miljoner kronor
(4,93 mkr 2017, 738 mkr 2016), kommunikation/marknads-
foring 2,9 miljoner kronor (2,06 mkr 2017, 2,24 mkr 2016),
infrastruktur/bygg/scen/teknik 5,6 miljoner kronor (4,99
mkr 2017, 4,83 mkr 2016), sékerhet 1,4 miljoner kronor (0,88
mkr 2017, 1,06 mkr 2016) och personal/administration/mu-
sikrattigheter 10,1 miljoner kronor (8,81 mkr 2017, 9,35 mkr
2016). Av det &r musikréattigheterna (STIM/SAMD) cirka 700
000 kronor (520 000 kronor 2017).
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Kulturkalasets budget ska vara balanserad, underskott ska
inte forekomma och eventuellt dverskott kan inte sparas
till kommande verksamhetsar. Kulturkalaset ar ingen vinst-
drivande verksamhet men pengarna anvands mycket
effektivt. Vardet av insatserna fran alla kultursamarbets-
partner, genom sitt programinnehdll, &r inte inrdknat utan
finansieras av partnerna sjalva utanfor Kulturkalasets
budget.

Att Kulturkalaset ar gratis okar tillgangligheten
Goteborgs Kulturkalas genererar saval intdkter som andra
vérden vilka kommer staden och regionen till nytta. Alla
programpunkter pd Kulturkalaset ar gratis for besokarna.
Det ar en central del i uppdraget som okar tillgangligheten
for kultur och aven uppfyller Goteborgs Stads budgetmal
om vikten av fler gratisevenemang. Fri entré &r ocksa en
av de faktorer som besdkarna anser vara bland det basta
med Kulturkalaset.

Samhallsvinster

Intakter kan matas med de arbetstillfallen som skapas, eller
den konsumtion som sker i samband med Kulturkalaset.
2078 &rs matning visar att 42 % (33 % 2017) av besokarna

kom fran orter utanfor Goteborg. 7 % av géteborgarna och
44 % av turisterna hade inte besokt Kulturkalaset tidigare.

Ett annat satt att se pa ekonomisk hallbarhet ar att mata
noéjdheten bland besdkarna, kulturell féornyelse, 6kat
intresse for kulturlivet och investeringar som goérs i staden
och regionen som en effekt av positiva evenemang
som nar alla. | publikundersékningen ger besékarna ett
snittvarde pa 6,3 av 7 (5,8 2017) for helhetsintrycket av
Kulturkalaset, vilket visar att 91 % var néjda. 87 % var ndjda
med programinnehallet, vilket ar ett valfortjant betyg for
alla vara programarrangérer. Helhetsintrycket av Goteborg
som evenemangsstad fick medelvardet 6,5 av 7 (6,1 2017),
s 94 % var nojda. Mer statistik presenteras i kapitlet om
maluppfyllelse.

Samhaliskostnader

Ett evenemang for ocksd med sig kostnader som maste
beaktas. Forutom de medel som kommunen och regionen
avsatter gor samhéllet insatser som bland annat omlagg-
ning av sparvagnstrafik, ¢kad renhallning och uteblivna
parkeringsintakter (pd de platser som dessa dagar blir
festivalplatsen).

Hallbarhetspolicy for Kulturkalaset 2018

Goteborgs Kulturkalas ska bidra till:

e Utvecklingen av Goteborg som en
hallbar och nyskapande destination
och evenemangsstad.

e Enlangsiktigt hallbar utveckling av
evenemanget.

e Minimerad miljdbelastning och miljo-
medvetna val.

* Minskad segregation och ¢kad tillganglighet.

o Jamstalldhet och mangfald i vart arbete,
saval inom organisationen som bland vara
medverkande och besodkare.

e Attingen ska exkluderas pa grund av kén,
etnicitet, funktionalitet, sexuell laggning,

miljodiplomerat event

konsidentitet och/eller konsidentitetsuttryck,
religion eller alder.

e Att bryta segregeringen och starka

samhorigheten.

e En positiv utveckling av samhallet och véra
intressenter.

o Att vara avtalspartner ska arbeta med de tre
hallbarhetsdimensionerna: ekologisk, social
och ekonomisk hallbarhet samt att plattformen
Kulturkalaset ska kunna starka och synliggéra
arbetet.

e En positiv utveckling av den lokala ekonomin
och ett 6kat intresse for regionen.

-
e N

. KRAN
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e

SVENSK MILJOBAS
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Engangsfritt Kulturkalas

Goteborgs Kulturkalas ska bli ett evenemang fritt fran
engangsforpackningar. Malet &r ett helt engangsfritt
evenemang 2021, men redan i ar kunde omkring 6 500
tallrikar och bestick samt tusentals glas i engdngsmaterial
undvikas.

Den nya satsningen Engangsfritt Kulturkalas ar ett tredrigt
projekt som genomférs tillsammans med forvaltningen
Kretslopp och vatten. Goéteborgs Kulturkalas ska fungera
som ett pilotprojekt dar olika metoder testas for att pa sikt
permanentas och fungera som goda exempel for andra
arrangorer.

Avfall och nedskrapning ar ett av de omraden dar festivaler
maste bli battre. Kulturkalaset har under manga ar arbetat
med att forbattra sortering av sopor men tar nu ett stort
kliv mot att férebygga avfall. Det &r det basta for miljén och
klimatet och minskar saval nedskrapningen som méangden
plast i havet.

Test av tre olika system

Under det forsta aret av projektet har Kulturkalaset testat
tre system: ett engangsfritt matomrade, servering av 6l i fler-
gangsglas samt att uppmuntra besokare att anvanda
matlador.

Det engangsfria omradet kallas for Green Corner och
ligger i Béaltesspannarparken. | Green Corner diskades
porslin, glas och bestick i en diskcontainer, alltsd en stor
restaurangdiskmaskin placerad i container. Fyra forséljare
var kopplade till satsningen och alla provsmakningar och
matlagningsaktiviteter under veckan kunde genomféras
helt utan engangsprodukter.

Pa Kungstorget serverade krogaren 6l i flergdngsglas
istallet for engangsglas, vilket ar det vanliga pad svenska
festivaler. Glasen hyrdes in av en aktér som i efterhand
rengjorde glasen for att sedan hyra ut dem till andra
evenemang. Minst 1000 av de har glasen diskades i
Kulturkalasets egen diskcontainer.

Bestkare uppmuntrades samtidigt att anvanda fler-
gangslador. Detta gjordes genom en rad kommunika-
tionssatsningar och ett ekonomiskt incitament. | samtliga
matfoérséljares avtal ingick att besdkare som tog med
egen matlada skulle f4 10 % rabatt. Darfor fanns det utéver
miljévinning &ven en ekonomisk fordel for besdkaren — mat
i engdngsmaterial blev helt enkelt dyrare.

Manga besokare var positiva till idén om att ta med
egen matldda, och nastan 2500 personer som kopte

mat tog tillfallet i akt att fa rabatt. Diskcontainern var
igadng konstant och tack vare den kunde en stor méngd
tallrikar och bestick av engdngsmaterial undvikas.
Under sjalva festivaldagarna anslét sig ytterligare tva
forsaljare till det engangsfria alternativet. Att porslinet
som anvandes vid alla programpunkter som innehdll
smakprovningar diskades i diskcontainern imponerade
pa besokarna.

Fokus pa matsvinn

Pa samma tema har Kulturkalaset i ar forsokt lyfta fragan
om matsvinn med en rad olika programpunkter och
matforsaljare som fokuserar pa att minska evenemangets
eget matsvinn. Det har dven lagats mat pa svinn dar flera
hundra personer at maltider tillagade av ingredienser som
annars skulle ha kastats.

Parallellt arbetar Kulturkalaset vidare med Kranmarkning,
en lyckad satsning i att erbjuda gratis kranvatten till alla
besokare. Det innebar att inget buteljerat vatten far saljas
och att vattenstationer for att fylla pa egna flaskor placeras
ut pa stan. Efter ett antal ar ser vi att besokare blivit mer
och mer benégna att ta med sig sina egna flaskor. Vi har
ocksé sett att det tar ett par ar for en sddan har satsning
att sld igenom. Det stora genomslaget kom 2017, och i ar
beddmer vi att kdnnedomen och vanan att ha med sig en
pafyliningsbar flaska &r etablerad.

Det méarks ocks3 ett stort behov av den har infrastrukturen
i Goteborg. Under Kulturkalaset fanns 20 dricksvatten-
kranar tillgangliga i centrum, och manga besotkare vill att
det ska finnas lika manga och synliga dricksvattenkranar
i Goteborg dven under resten av aret.

En vilja till utveckling bland alla

Att g& mot ett engangsfritt evenemang ligger helt ratt
i tiden. Till exempel vill EU-kommissionen férbjuda
engangsprodukter i plast, som bestick, tallrikar och
sugrér. Under arets Kulturkalas var sugror i plast
forbjudna (med undantag for personer som behdver
sugrér for att kunna dricka). Forbattringar av det
slaget &ar en viktig del av en successiv omstallning dar
Kulturkalaset tittar pa alla sma detaljer. Det marks ocksa
att det bade bland medverkande och besokare finns en
vilja till utveckling.

Samtliga satsningar har en stark koppling till Géteborgs
Stads mal att minska stadens hushéllsavfall till 2030.
Kulturkalaset ar en lamplig plattform for att testa staden-
6vergripande modeller eftersom det fungerar bra som en
kanal for att na ut till géteborgarna.
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Mal och utfall

Vision: Goteborgs kulturkalas ska vara den internatio-
nellt erkdnda métesplatsen med unika egen-
skaper som inbjuder alla till lustfyllda, ovantade
upplevelser i stark gemenskap och som har
sjalvklar regional och nationell férankring.

Vérdeord: Spets med bredd, métesplats, dverraskning,

gladje, energi och alla sinnen.

Malen har faststallts i festivalens vision och verksamhets-
plan av Kulturkalasets samverkansrad. Radet bestar av
representanter fran Goteborg & Co, Kulturférvaltningen i
Goteborgs Stad, Koncernledningen Kultur i Vastra Géta-
landsregionen och Naringslivsgruppen Goéteborg & Co.

Statistiken bygger p& besoksundersékningen som gjorts
av Origo Group. 2018 genomférdes 1 049 intervjuer pa
olika tider och fem olika festivalplatser pa Kulturkalaset
och EuroPride. Intervjuerna har huvudsakligen skett pa
svenska, men enkaten har funnits Oversatt och kunnat
besvaras pa engelska. Endast personer 16 ar eller aldre
har intervjuats, och endast en person per séllskap. | be-
soksundersokningen har fragorna stéllts gemensamt om
Kulturkalaset/EuroPride.

Besoksundersdkningen ger oss ett vardefullt underlag
fran de tillfrdgade besokarna for att tillsammans med flera
andra faktorer vaga, utvardera och dra slutsatser fran
Kulturkalasets genomférda verksamhet.

1. Mangfald utifran besokare

Mal: Besokarna/deltagarna pa Goteborgs Kulturkalas ska
spegla samhéllets sammanséttning, vad géller kon, etnici-
tet, funktionalitet, sexuell laggning, kénsidentitet/-uttryck,
religion och alder.

Utfall:

e 17 miljoner besok pa Kulturkalaset varav 225 000 besok
pa EuroPride (1,1 miljoner besok pa Kulturkalaset 2017
och 1,5 miljoner besdk 2015 och 2016).

e Den genomsnittliga besokaren var 33 ar (40 ar 2017,
38 ar 2016 och 36 ar 2015). 61% av besokarna var kvin-
nor, 37% man och 2% uppgav annan konstillhérighet
an man/kvinna. Av gdteborgarna uppgav 4% annan
konstillhorighet.

o 57% av besbdkarna var goteborgare (67 % 2017, 69 %
2016 och 73% 2015). Alla Goéteborgs stadsdelar var
representerade bland besdkarna.

o Kulturkalaset lockar en bred publik i alla aldrar. 43 % till-
horde aldersgruppen 25-44 ar. 20% av besodkarna var
16-24 ar. Andelen besokare éver 64 ar var inte lika hog
som pa forra arets Kulturkalas da andelen var 19%. | ar
var andelen besokare 65 ar och aldre 13 %, men 16 % vad
géllde goteborgare.

2. Mangfald utifran utbud och medverkande
Mal: Utbudet pa Goteborgs Kulturkalas ska spegla sam-
hallets sammansattning, vad galler kén, etnicitet, funktio-
nalitet, sexuell laggning, koénsidentitet/-uttryck, religion
och alder. Vi ska skapa tillgangliga festivalplatser med ett
varierat utbud som genererar nya spannande kulturupp-
levelser och méten.

Utfall:

e | programmet fanns 1469 programstarter som spande
6ver manga olika genrer: fran teater och dans till konst,
foto, musik och mat. 32% av programstarterna hade
dessutom EuroPride-tema. | tartdiagrammet ar inte
matforsaljare inrdknade. Kategorierna Barn och familj
samt Partners och aktiviteter ar dvergripande titlar och
innehaller programpunkter fran flera konstnarliga om-
raden, som design, musik och teater.

4% 3%
Barn och familj 23%

Design och sléjd 3%

Film och foto 2%

Historia och samhélle 2%

20%

Humor 1%

Konst och arkitektur 4%
Litteratur 4%

Marknad 1%

Mat och dryck 4%

Musik 13%

Partners och aktiviteter 17%
Seminarium, visning och samtal 20%

17%

4%
13%

Teater, varieté och dans 4%

Fest och mingel 3%

o Arets Kulturkalas hade jamfort med tidigare Kulturkalas
den hittills stérsta variationen nar det géller matkultur.
Maten som besdkarna kunde képa hade ett tydligare
fokus pé lokala aktorer an tidigare, och visade samtidigt
upp bredden i Géteborgs matkultur med mat fran bland
annat Chile, Mexiko, Colombia, Afghanistan, Iran, Syrien,
Thailand, Somalia, Ghana, Polen, Eritrea, Etiopien och
Brasilien.

23%

1%
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P4 onsdagen, torsdagen och fredagen kunde besok-
arna dka pd Tempelturen, en guidad busstur till olika
heliga byggnader och rum som anvands fér béon och
gudstjanst i Goteborg. Besdkarna kunde ocksa aka pa
stadsodlingssafari runt om i Géteborg.

Konsfordelningen bland vara medverkande var 52 %
kvinnor, 46 % man och 2 % annat, allts& som inte definie-
rar sig som man/kvinna (51,4 % kvinnor resp 48,6 % man
2017 och 50 % resp 50 % 2016). Vi har raknat 4 000 av
totalt cirka 4 500 artister (2560 av cirka 2 800 ar 2017)
pa vara scener. Nytt for i ar ar att kategorin annat inforts
for att synliggéra personer som inte definierar sig som
man/kvinna i statistiken.

Pa vara scener fanns 17 kulturaktorer med en eller flera
artister/konstnarer med olika normbrytande funktions-
variationer (5 aktorer 2017, 14 aktérer 2016 och 11
aktorer 2015).

Goteborgs Kulturkalas hade 25 programpunkter som
syntolkades och 55 programpunkter som tecken-
sprakstolkades (16 respektive 28 2017). Det fanns aven
prova-pa-segling anpassad fér personer med olika
funktionsvariationer. Gotaplatsen och EuroPrides stora
scen pa Kungstorget hade upphojda publikplatser for
rullstol.

Team Goteborgs vardar kunde tillsammans prata 20
sprak och kom fran samtliga stadsdelar i Géteborg.

3. Antal/andel besék

Mal: Malet ar att 85% av besokarna ska komma fran
Goteborg eller évriga regionen, 10 % ska komma fran 6vriga
Sverige och 5% fran utlandet.

Utfall:

Goteborgs Kulturkalas uppfyller inte malet da andelen
utldndska besokare stigit. Andel besokare fran
Géteborg och regionen var 76 %, 10 % kom fran 6vriga
Sverige och 13% fran utlandet.

Fordelning besdkare
2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018

Goteborg 54% | 67% | 73% | 69% | 67% | 57%
e e 30% | 18% | 19% | 17% | 18% | 19%
regionen

Ovriga Sverige

(exkl. VG- 9% | 7%| 5% | 6% | 10%| 10%
regionen)

Utlandet 7%| 8% | 3%| 8%| 5%| 13%

38 % av turisterna som besdkte Goéteborg gjorde det
primart for att ta del av Kulturkalaset, 15 % for att ta del
av EuroPride.

Bland de tillfrdgade turisterna var I6rdagen den dag da
majoriteten besdkte evenemangen, medan fredagen
var den dag dé storst andel goteborgare besokte dem.

Enligt bes6ksundersokningen gjordes 1,7 miljoner besdk
pa Kulturkalaset och EuroPride. Omraknat i unika beso-
kare &r det totala antalet 465 740 personer. Av dessa var
172 324 turister (beréknad turistandel 37 %). Turisterna
spenderade i genomsnitt 1 881 kronor under hela sin
vistelse i Goteborg. Den huvudsakliga utgiften var
restaurang och kafé (32%) och logi (31%). Den totala
turistekonomiska omsattningen for Kulturkalaset och
EuroPride 2018 var 326 835 965 kronor.

For 2018 anvandes en ny metod foér att mata de ekono-
miska effekterna av Kulturkalaset och EuroPride. Den
indikerar bland annat en turistekonomisk effekt som
dverstiger 300 miljoner kronor, vilket &r betydligt hogre
&n vad matningarna visat fran tidigare ar. Det finns flera
skél till detta. Det framsta ar att metoden for att be-
réakna antalet besokare skiljer sig at. Tidigare matningar
har utgatt fran endast de besokare vars huvudsyfte var
att besoka Kulturkalaset. | 2018 &rs méatning ingar aven
de som har en annan huvudanledning till sitt besok i
Goteborg, men som har tagit del av Kalasutbudet
medan de &r har. EuroPride medférde ocksé en storre
andel besodkare (turister) som stannade langre och
spenderade mer an vid ett vanligt Kulturkalas.

4. No6jdhet
Mal: Helhetsintrycket av Kulturkalaset 2018 ska uppna en
nojdhetsgrad pa 6,0 pa en 7-gradig skala.

Utfall:

Goteborgs Kulturkalas far genomgaende hoga betyg
och jamfort med forra aret har alla betygen hojts.

Hogst varde far helhetsintrycket av Goteborg som eve-
nemangsstad. 9 av 10 uppger att deras helhetsintryck
av Kulturkalaset/EuroPride ar bra. Turisterna ger hogre
betyg an géteborgarna pa alla punkter forutom pa infor-
mationen som gatt ut om Kulturkalaset och tillganglig-
het/transport till och fran evenemanget.

Nar besokarna far svara pa vad det basta med Gote-
borgs Kulturkalas &r ndmns maten, mangfalden bland
saval besokare som programpunkter samt gemenska-
pen och stdmningen.
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Genomsnittligt betyg
2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018

Helhetsintryck
av Goteborg som 6,4 6,2 6,1 6,1 6,1 6,5
evenemangsstad

Helhetsintryck

av Kulturkalaset 59 59 61 6.0 58 63

Kulturkalasets

: g 56 57 58 59 55 6,0
programinnehall

Bredden pa
Kulturkalasets 57 58 59 6,1 57 6,2
kulturutbud

Service och
bekvamligheter
under Kultur-
kalaset

53 57 57 57 | 56 | 63

Tillganglighet/
transport till och 6,1 58 6,1 6,1 6,0 6,3
fran Kulturkalaset

Informationen
som gatt ut om 49 51 52 56 54 58
Kulturkalaset

5. Internationellt erkdnda kulturnamn/utbud
Mal: Att varje ar skapa en upplevelse med unika egenska-
per som ger genklang pa en internationell niva, bland be-
sokare/deltagare, medier, bransch och samarbetspartner.

Utfall:

o Kulturkalaset och EuroPride hade éver 20 internationella
akter som namngivna programpunkter. Utdver det hade
nastan en fjardedel av EuroPrides seminarier och samtal
internationella gaster. Aven flera andra programpunkter
genomfordes pé engelska. Bland de namngivna akterna
fanns Nancy Ajram (Libanon), Boy George med Culture
Club (Storbritannien), Bananarama (Storbritannien),
Ane Brun (Norge), Abdellah Taia (Marocko/Frankrike),
The Selecter (Storbritannien), Mashrou’ Leila (Libanon),
Eleni Foueira (Grekland), M.A. Numminen och Pedro
Hietanen (Finland), Ivan Coyote (Kanada), 3HatTrio
(USA), Florent & Justin (Belgien) och Férbjudna
Stadens Kammarorkester (Kina).

« Nagra exempel pd svenskar med varlden som arena:
Goteborgs Symfoniker, GoéteborgsOperans Dans-
kompani, Avatar, El Perro Del Mar, Aurelia Dey, Karin
Tidbeck, M.PA.C. och Tove Styrke.

6. Mediebevakning

Mal: Vid minst tio tillfallen ska Goteborgs Kulturkalas na ut
i traditionella massmedier med nationell rackvidd (radio, tv
och tidningar saval tryckta som online).

Utfall:

e Malet att nd ut till nationella medier minst tio ganger
naddes med marginal. Géteborg ndmndes i traditionella,
nationella massmedier vid 23 tillfallen. Av dessa har
Kulturkalaset ndmnts i tre rikstdckande medier i artiklar
om Nordea Masters. Kulturkalaset har ocksd namnts
fem ganger i nationella musik- och festivaltidsskrifter.
Rikstackande medier pa andra sprak &n svenska ar inte
medréaknade, inte heller hur manga ganger tv har sant
samma material. Nyheterna som natt ut pa nationell
niva handlade bland annat om bokningen av Ane Brun
och andra artister, omkladningen av Gétaplatsens scen
infor Nancy Ajrams konsert och branden i ett av valtalt.

o Goteborgs Kulturkalas har som mal att uppfattas som
en forebild vad géller mangfald, jamstalldhet och miljo-
arbete. Vad galler miljdarbete har satsningen Engangs-
fritt Kulturkalas fatt medial uppmarksamhet. Det har
ocksa publicerats artiklar om Kulturkalasets stadsdels-
arbete. Under genomforande ifrdgasattes bilden av
Kulturkalaset som en festival for alla indirekt i samband
med att scenen pa Gotaplatsen dekorerades om och
regnbagsfarger plockades ner.

» Bilden av Géteborgs Kulturkalas i arabiska medier har
varit 6vervagande positiv. De allra flesta har skrivit
positivt om Nancy Ajrams konsert. Nar svenska medier
skrev mycket om omkladningen av Gétaplatsens scen
plockades detta dven upp av arabiska medier. Nar det
visade sig att de publicerade uppgifterna inte stdmde
togs de bort samma dag. Kulturkalasets egen bevak-
ning av arabiska medier ar omfattande men inte hel-
tackande, och enligt den har Géteborg och Géteborgs
Kulturkalas exponerats for miljontals manniskor. Over
50 arabisksprakiga medier har namnt Nancy Ajrams
konsert och Kulturkalaset.

7. Varumarke, kinnedom och férankring

Mal: Goteborgs Kulturkalas ska starka Goteborg och
Vastra Goétalandsregionen som en av Europas manskli-
gaste och mest attraktiva storstadsregioner att leva och
verka i samt att besoka. Kulturkalaset ska vara ett av de
mest attraktiva evenemangen i Skandinavien for besokare,
deltagare, finansiarer och partner.

Utfall:

o Goteborgs Kulturkalas far 6 podng eller mer av 7 méjliga
i samtliga kategorier. Alla betyg har hojts sedan 2017.
Att Goteborgs Kulturkalas préaglas av en glad stdmning
rader det en stark samstammighet om: Kulturkalaset far
6,5 poang. 9 av 10 anser att det finns ndgot for alla och
att det finns nagot for alla sinnen pa Kulturkalaset.
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Genomsnittligt betyg
2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018

Praglas aven

o 6,4 6,5 6,5 6,3 6,3 6,5
glad stdmning

Finns nagot

. 6,0 6,3 6,1 6,2 6,0 6,4
for alla

Finns nagot

. ) 6,0 6,1 6,1 6,1 6,0 6,4
for alla sinnen

Underlattar for
manniskor att 57 6,1 6,0 61 58 6,3
motas

Okar min lust
att ta del av
kulturutbudet 49 53 51 52 4.8 6,0
efter Kultur-
kalaset

Erbjuder fler
upplevelser 46 5] 54 5,6 50 6,1
an forvantat

o Turisterna pa Goteborgs Kulturkalas har en positiv upp-
fattning av Goteborg som destination. 96 % av turister-
na gav ett positivt betyg nar det géller helhetsintrycket
av destinationen, de gav betyget 6,5 pad en sjugradig
skala. Detta betyg har ¢kat sedan forra &ret d& medel-
vardet 14g pa 6,4.

Unders6kning fran SOM-institutet

SOM-institutet vid Goteborgs universitet genomfor varje
ar sedan 1986 undersokningar med syftet att kartlagga

F
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svensk opinionsbildning och att belysa hur svenska
folkets vanor och attityder férandras over tid. Under
hosten 2016 genomférdes undersdkningen i Goteborg.
Syftet med SOM-undersdkningen i Géteborg &r att folja
utvecklingen i staden och bland stadens invanare fram till
400-arsjubileet 2021.

SOM-institutet stéllde frédgor om ett antal evenemang i Go-
teborg och Kulturkalaset sticker ut pa flera omraden, bland
annat som det mest bestkta evenemanget. Undersodkning-
en visar att 51% av gdteborgarna besokte Kulturkalaset
2016. 55 % av kvinnorna i Goteborg besokte Kulturkalaset
och 47 % av Goteborgs man.

57% av 16-29-dringarna i Goteborg besokte Kulturkala-
set, 51% av 30-49-4ringarna, 53% av 50-64-aringarna
och 44 % av 65-85-aringarna. 42 % av goteborgarna med
1&g utbildningsniva besokte Kulturkalaset, 52 % av de med
medelldg utbildning, 51% av de med medelhog utbildning
och 53% av de med hog utbildning. 51% av goteborgarna
med svensk bakgrund och 57% av goteborgarna med ut-
l&ndsk bakgrund besokte Kulturkalaset.

Ungefar lika stor andel av de boende i Géteborgs stads
delar besokte Kulturkalaset. 47 % av de boende i Angered
besdkte Kulturkalaset, 50 % i Ostra Géteborg, 53 % i Orgryte-
Harlanda, 62% i Centrum, 53% i Majorna-Linné, 47% i
Askim-Frolunda- Hogsbo, 46% i Véstra Goteborg, 44 % i
Vastra Hisingen, 53 % i Lundby och 48 % i Norra Hisingen
besokte Kulturkalaset.
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KULTURKALASETS TIPS TILL ANDRA

Tips till andra arrangorer
och verksamheter

Att stdrka och utveckla hallbarhetsarbete

Var engagerade och 6vertyga er egen organisation.
Det gér att forandral

Satt upp enkla mal som ni kan mata.

Hitta egna metoder som berér just er verksamhet
och strava efter att folja metoderna.

Borja med ett mal i taget, en metod per ar.
Utoka sedan.

Varje géng ni bryter mot era metoder ska ni kunna
forklara varfor ni inte foljit metoden. Det gor er
medvetna om bade vad ni gjort och varfor.

Systematisera ert hallbarhetsarbete: Det kan ni
enkelt géra genom att upprepa och félja upp, dra
slutsatser och forbéattra/férandra.

Paborja arbetet for att bli ett engangsfritt
evenemang.

Inkludera aven personer som inte definierar sig som
kvinnor eller man nar ni mater konsférdelningen.

Arbetet ska vara enkelt och roligt, inspirerande och
nyskapande. Det ska aldrig kdnnas betungande utan
genomsyra allt ni gor for da blir det ocksa sjalvklart.

Vaga testa och vaga gora fel, men vaga ocksa
erkdnna att ni gjort fel och visa hur ni kan
forandra/forbattra.

Genom att inkludera sa exkluderar ni mindre.

Oka tillgangligheten genom att ta bort hinder som
utestanger i bemotande, kommunikation och miljé.

Genom att vara medvetna sa kvalitetssakrar ni
er verksamhet.

Att skapa tryggare evenemang

Lyft fram och kommunicera ert vardegrundsarbete
sa att besokare och medverkande kanner till det.

Bidra till att synas i det omgivande samhallet
och mot era malgrupper pa deras hemmaplan
over aret.

Skapa ett program som blandar mangfald,
aldersgrupper och kulturgenrer.

Begransa tillgadngligheten pa alkohol genom

att till exempel ta bort stora 6ltalt.

Oka samarbetet med saval det lokala féreningslivet
som med myndigheter.

Skapa eller samarbeta med volontarorganisationer
med en bred rekrytering och mangfald.

Var tydliga med var ni drar era granser.

Ta fram atgardspunkter for hur ni ska agera

om det uppstar problem.

Utbilda all er personal om bade vardegrundsfragor
och specifika frédgestéalliningar som sexuella
overgrepp.

Involvera bade besdkare och myndigheter

i ert férebyggande arbete.



KULTURKALASETS MEDARBETARE

Vi som jobbat med Kulturkalaset

Verksamhetsansvarig Tasso Stafilidis

Konstnarligt rad Mikael Isacson, Daniel Johansson och
Birte Niederhaus under ledning av Tasso Stafilidis

Séakerhetsansvarig Jonas Arimark

Programproducenter Mikael Isacson, Daniel Johansson,
Birte Niederhaus och Peter Sandsjo (finansierad av
Kulturndmnden i Vastra Gotalandsregionen)

Miljéansvarig och producent mat & marknad Filip Eklund
Infrastruktur- och byggansvarig Karin Olofsson
Infrastrukturkoordinator David Dagemark

Kommunikation Mohamed Amer, Lisa Grettve, Therése
Loostrom, Liselotte Marcusson, Johanna Olander och Bella
Stenberg

Media och PR Charlott Holmaker

Scenteknisk koordinator Staffan Lindahl pa Dynamic Duo
Productions

Arbetsmiljé, logistik och etableringsstéd Christian Schell
pa Melicon

Projektkoordinator Daina Sakars
Verksamhetskoordinator Camilla Karlsson

Koordinator transportservice Camilla Karlsson och Emil
Reinholdsson

Controller Siw Franzén

Ekonomiadministrator Elisabeth Pfannenstill och Annelie
Thorén

Platschefer Ramin Amiri, Anes Cherigui, Adi Cutuk,

Shirwan Ghalam, Yasmin Hassanvan, Denice Marquez Larsson,
Panteha Milanian, Anton Romanus, Emma Sladinovska,

Sara Stange och Kennet Sundkvist

Vice platschefer - Team Goteborg Sarah Ahmed,

Arian Ghaffari, Johanna Gimfjord Nielsen, Beshar Ibrahim,
Kristian Khoury, Sadra Mosavi, Suleiman Mohamed,
Rahma Siguerdjidjene och Madeleine Svedberg

Scenchefer Tony Edebjork. Olle Lindahl och Linda Stenmark
Artist- och scenansvarig Béaltespannarparken Wictor Lind

Artistvardar Emanuel Hareb, Anton Leuba och Anton
Nordqvist

Informationstélt Maja Meiton och Fatima Dbouk

Omradesansvarig administration Barnens Kulturkalas Lisa
Karlsson

Backstageansvarig Cirkustiltet Tradgardsféreningen
Elin Ljungstrém

Backstagevardar Cirkustéltet Tradgardsféreningen
Momo Al-Abas och Mahtab Zayani

Ansvarig Kultursommarjobbare Barnens Kulturkalas
Aza Rydberg

Team Goteborg - ledning Marina Hanna Esso, Talar Kirkor
och Renee Lafata

Team Goteborg - gruppledare Zara Alkarkhi, Zakaria Aslouj,
Davin Aziz, Farita Danaeipour, Tamrat Dominique, Lovisa
Eckermark, Marjam El-Hajj, Bashar Eshmawi, Andreas
Gustavsson, Aida Jalali, Idris Khan, Johanna Lea Mehari,
Zekaria Mohamed, Abubakar Mohamud, Rani Nessan, Pedram
Osia, Romina Rahsepar, Wendy Rodriguez och Dilan Sanches

Transportservice Elvira Ansund, Mohamad Bahsson, Anki
Bloom, Anna Holma, Lena Johansson, Kerstin Karlsson, Kevin
Karlsson, Jonas Larsson, Paula Nordoen, Leif Wahlgvist och
Tim Oberg

Truckférare Barnens Kulturkalas Marius Pruteanu

Samverkansradet Max Markusson Géteborg & Co, Lennart
Johansson Néaringslivsgruppen Géteborg & Co, Jonna Ulin
och Nike Vallstrom Kulturférvaltningen Géteborgs Stad, Rolf
Malm Koncernavdelningen kultur Vastra Gétalandsregionen

Kriskommunikationsgruppen Géteborg & Co Jonas Arlmark,
Lennart Johansson, Stefan Gadd och Anki Sande

Grafisk produktion Inhouse Goteborg & Co

Filmteam i samarbete med Kulturskolan Ostra Nasrin
Pakkho, filmproducent, regissor, flmpedagog, Linda Ivarsson,
regiassistent, Elin Bryngelsson Lidestedt, fotograf och
filmarna Raad Alaulddin, Binta Carlsson, Chelsea Nyangena,
Joanne Nyangena och Randy Momanyi Nyagwaya

Kameraoperatérer Gotaplatsen Randy Momanyi Nyagwaya,
Chelsea Nyangena, Lara Rostam och Cedrik Sjoblom

Fotograf Tim Kristensson pa Studiografen

Praktikanter Louise Brenner, Lisa Karlsson, Wictor Lind
och Maja Meiton

Scenarbete och stagehands Tranpenad

Scen och teknik AV1, Demo Live, GreatWork, Mediatec,
LA Rental och Livetec

Elleverantér Goteborg Energi och Ramirent
VVS Bravida
Vattenstationer Goteborgs Stad Kretslopp och vatten

Upphandlingar Filip Eklund, Kristian Ferrara, Therése
Loostrom, Johanna Olander, Karin Olofsson och Tasso
Stafilidis

Sdkerhet och bevakning Nokas

Tack till stadens férvaltningar och bolag som samverkat med
oss. Ett sarskilt tack till GotEvent, till alla fantastiska vardar
i Team Goteborg och fran Kultursommarjobb Géteborg.

Vi vill &ven rikta ett stort tack for ett bra samarbete till
Polisregion Véast och Raddningstjansten i Storgéteborg.
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Stort tack till vara partner!

Goteborgs Kulturkalas genomfors av Goteborg & Co, pd uppdrag av Géteborgs Stad, med stod av Vastra Gétalands-
regionen och Naringslivsgruppen Géteborg & Co. Festivalen finansieras aven tillsammans med vara fantastiska partner.

HUVUDPARTNER

(= Géteborg Energi

PARTNER
l' PARKERING Wil
' mf GOTEBORG }
BAST MUSIK JUST NU!

GOTEBORGS STADS PARKERING AB

“higab

PUSEIDON

v

NARINGSLIVSGRUPPEN VASTRA
goteborgco y COTALANDSREGIONEN

¢Framtiden %222  metr®
Vi bygger det hallbara samhéllet for framtiden media house

« SAMARBETSPARTNER

D omater < [FEvent

: e = ‘

. CABONLINZ 510 - Ml‘

. HIT MUSIC ONLY !

EGNAHEMSBOLAGET .=Fam||jebostader
GOTEBORGS
OPERAN GARDSTENS
R BOSTADER
PROGRAMSAMARBETEN

2 Lang - Improverket, ABC, Adopterade
Koreaners Forening, Aktiv Ungdom Vést,
Alfons Abergs Kulturhus, Artisten, Artistique,
Ateljé Q'ente, Backa Teater, Bagageloppis,
Barnbiblioteken, Bee Bar, Be Sporty Utbildning,
Bio Roy, Biograf Gota, Biopalatset, Bohuslan
Big Band, Brewhouse, Business Region
Goteborg/Yesbox, Butik Minerva, Bystrom
Kallblad, Bax Krukmakeri, Café Kronhuset,
Civilforsvarsforbundet, Danskompaniet Spinn,
Dansforum, De Nationella Minoriteterna
- romerna, resandefolket, judarna, sverige-
finnarna, samerna och tornedalningarna,
Dicksonska Palatset, DJ Kosmoskatten,
DJ Leo.B, Djurens Ré&tt, Drottning Silvias
Barnsjukhus, Emmaus Bjorka, Erikshjalpen
Secondhand, Essence of hiphop, Ett Goéteborg
for alla, Ett steg pa vagen, Filmstaden
Bergakungen, First Hotel G, Folkbiblioteken i
Goteborg, Folkteatern, Formverkstan, Frilagret,
Fryshuset i Goteborg, Frélunda Kulturhus,
Foreningen Pamir, Forfattarcentrum Vést,
Gothenburg Fringe Festival, GreenhackGBG,
Gretas, GrimArt, Grunden Media, Goteborg
Baroque, Goteborg Wind Orchestra,
Goteborgs 400-arsjubileum 2021, Goéteborgs
Bluesforening, Géteborgs Domkyrka/Svenska
Kyrkan, Goéteborgs Hembygdsférbund,
Goteborgs Interreligiosa Rad, Goteborgs
Konserthus, Géteborgs Konsthall, Géteborgs
Konstmuseum, Goteborgs Litteraturhus,
Goteborgs Pianofestival, Goteborgs Remfabrik,

VALAND
NCC Suwsssl|

Goteborgs Scoutdistrikt, Goteborgs Stad
Forvaltningen kretslopp och vatten, Géteborgs
Stad Halsoframjande och forebyggande
enheten, Goteborgs Stad Kulturférvaltningen,
Goteborgs Stad Park- och naturférvaltningen,
Goteborgs Stad Stadsbyggnadskontoret,
Goteborgs Stad Trafikkontoret, Goteborgs Stads
Kultursommarjobb, Goteborgs Stadsbibliotek,
Goteborgs Stadsmuseum, Goteborgs Stads-
teater, Goteborgs Symfoniker, Géteborgskvinnori
rorelse/r, GoteborgsOperan, GéteborgsOperans
Danskompani, Hammarkullekarnevalen, Havets
Hus, Higab, Hisingens Kulturskola - Inte stor
nog, Historieverket, Hjarnkoll, Huawei, Imagine
Sweden, Innerstaden, Interreligidsa Centret,
Jordens Vanner, Kajskjul 8, Kinesiska konsulatet,
Konstepidemin, Konsthantverkscentrum Vast,
Kronhusgarden, Kultur 4ur Goteborg, Kultur
pa Burk, Kulturforeningen Bunkern, Kulturhus
Backaplan, Kulturhus Bergsjon, Kulturhuset
Bla Stallet, Kulturhuset Kéken, Kulturlabbet,
Kulturskolan City, Kulturskolan Majorna-Linné,
Kulturskolan Ostra Goteborg, Kulturskolans
programbuss, KulturUngdom, Landsarkivet,
Lasse Dahlquist-sallskapet, Laura Didion,
Lerverk Butik & Galleri, Lettlands Ambassad
i Konungariket Sverige, Liseberg, Ludo Sport
Sweden, Lasfrdmjandet, Majornas Matfabrik,
Martial Arts Centre, Medicinhistoriska museet,
Medveten Gron, Min Ort, Mosaikfabriken,
Musikcentrum Vast, Musiker Mot Rasism,
Nasrin Pakkho, Nordic Culture Point, NTF,

Stort tack aven till alla West Prides program- och samarbetspartner.

MELICON

M Hyresgéstfireningen

Samarbetspartner inom Géteborgs Stad:
Forvaltningen Kretslopp och vatten, Park- och
Naturforvaltningen, Kulturforvaltningen Goteborgs Stad,
Kulturskolan Ostra Géteborg, Trafikkontoret och Trygg, vacker stad

NTI Gymnasiet, One Stop Future Shop, Passalen,
PlanketGBG, Popkollo, Positiv Judo — Géteborgs
Aikidoklubb, Postnord, Radiotorget Foérening,
Recycle Me, Restad Gard, Resursrestaurangen,
Riksteatern Véast, Royal Scottish Country
Dance Society, Rundqvist & Co, Radhuset/
Asplunds tillbyggnad, S/S Marieholm, Salem
Yohannes, Side by side by EI Sistema,
Sjofartsmuseet Akvariet, Skapet Scenkonst,
Solid Gospel, Sommarunderhaliningen
Goteborg, Sportfiskarna, Staden dar vi laser
for véara barn, Stadslandet, Stadsnara odling,
Stefan Salomonsson Handmade Jewelry,
Stolt Scenkonst, Studieframjandet Vastra
Gotaland sydvast, Studieforbundet Bilda,
Svenska Balettskolan, Svenska Budo &
Kampsportsférbundet - DistriktVast, Sveriges
Radio/Radioapan, Syntolkning nu, Satt farg
pad Goteborg, Teatercentrum Vast, Tidernas
Goteborg, Tikitut, Trajosko drom, Tradgards-
foreningen, Twisted Feet, Ungdomsfullmaktige,
Ungdomssatsningen 1200 kvadrat, Ungdoms-
satsningen i Goteborg, Vad ar en nyhet?,
WahlborgArt, Walknet, Varieté GBG, Wellpapp
Wonderland, West Pride, Westside Music
Sweden, Villa Vulkan, Vinga Rockers, Vinga
Yellow Rockers, World Dance Company,
Varldens Barn, Varldskulturmuseet, Varlds-
litteraturhuset Ostra Goteborg, Vastarvet,
Vasttrafik, Vaxtverket, Zongztar, Arets
Naverlur, Alvstranden Utveckling AB, Oarnas
Kulturskola, OGAT.

GéteborF
Kulturkalas



