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Goteborgs Kulturkalas projektleds av Goteborg & Co, pa
uppdrag av Goteborgs Stad. Géteborg & Co:s uppdrag ar
att fa fler att upptacka och valja Goteborg. Tillsammans
med manga andra driver vi utvecklingen av Géteborg som
en hallbar destination, s& att alla som lever har gynnas av
en vaxande besoksnaring.
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Det minsta
och det storsta
kalaset nagonsin

Arets upplaga av Géteborgs Kulturkalas blev en annorlunda och
pande"mlanpassad festival — men fortfarande med fokus pa kulturen For kulturen, konsten, naringen
och goteborgarna.

och goteborgarnas skull

Festivalen hade farre dagar an vanligt, men Som alltid erbjod Goteborgs Kulturkalas nagot

genom att samarbeta med externa aktorer, som passar alla smaker och aldrar. Bade stora Efter att Kulturkalaset 2020 stélldes in med anledning av

ERHVE IZIRIQERK SGL FI%RXP MfdlEkavd artidnochzpstsigare akter inom Covid-19, bestamde vi att 2021 &rs festival inte skulle stillas

hela stan kunde vi erbjuda programpunkter musik, konst, teater eller dans, och mdjligheten in utan forverkligas i nagon form.

QIH IR LIPX ERRER WX VVI KIS Katt Ejah\Mgrovagd olikd BlkiviteReK— allt fanns

an tidigare. att upptécka. Oppet for alla och helt gratis! (IX FIX]JHHI EXX ZM FIL ZHI LMXXE IXX YTTPZKK WS

Med anledning av de radande restriktionerna nog att kunna forandras i takt med pandemirestriktionerna.

kravdes begrasningar i publikantal pa det Gote borgs For att lyckas har vi behovt utmana oss sjalva, téanja pa
fysiska programmet, men det fanns ocksé kreativiteten, hamta inspiration fran andra, och framforallt

digitalt streamade konserter och samtal som Kulturkalas 2021 vaga testa nytt.
kunde ses av alla — oavsett plats. 110 PROGRAMPUNKTER .

i ) © 70PLATSER RUNTOM GOTEBORG 3GL WY FVE HIX FPIZ (I 2IWXE TVSKVEQTYROXIV F
fofhSa'a"ser_‘"l‘(dlfsltK“'t”“I”esle”“"l”'dardz ';““de SGL ZM %GO Q]GOIX TSWMXMZ JIIHFEGO YRHIV Z%K
a en egen uni ulturu evelse leverera em 0 . .
aen egen U B pP o .. i WOAURAREER har varit mojligt tack vare fantastiska samarbeten.
till dig eller till en van. Pa manga satt var ® TITTAHEMMA
festivalen mer tillgangligt &n nagonsin! Nu ser vi fram emot att ta vara pa alla nya erfarenheter

och utveckla Goteborgs Kulturkalas ytterligare infor
kommande ar!

Projektgruppen for Géteborgs Kulturkalas 2021

Vart uppdrag

Att bjuda pa en arlig festival som bidrar till ett varmare,
manskligare, roligare och mer hallbart samhalle.
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Det fysiska
programmet

| &r var det inga stora folksamlingar eller enorma festplatser i centrala
stan. Istallet bjod vi publiken pa intima forestallningar och unika upp-
levelser — 6ver hela Goéteborg. En del programpunkter kravde forbok-
ning, andra utévade drop-in pa plats — pandemianpassat och sakert!

PARAPLY FOR ANDRA EVENEMANG
Nytt for i &r var samarbeten som gjordes med
andra evenemang s& som Goteborg Film-
festival, Goteborgs dans- och teaterfestival
och The Tiny Festival. Delar av deras ordinarie
utbud placerades under Kulturkalasets

paraply — gratis for publiken. Programpunk-
terna kommunicerades av bada parter.

UPPLEVELSER FOR BARN OCH
VUXNA PA STADENS KULTURHUS
Arets festival hade ocks& nya samarbeten
med stadens Kulturhus. P& Kéken och Vingen
bjods det pa litteratur, dans och teater med
barnen som malgrupp. Frélunda kulturhus

och Angereds kulturhus hade cirkus, dans
och pussel for barn och men ocksa musik-
akter for vuxna.

HOTELLEN BJOD PA MUSIK,
KONST, DANS OCH QUIZ

Pa sex av stadens hotell kunde bestkarna
lyssna pa spelningar, delta i quiz med levande
musik, fa sitt portratt malat, samt uppleva en
performancefestival med dans, installationer
och musik i hotellrummen. Hotellen var
Quality Hotel Panorama, Quality Hotel
Waterfront, Radisson Blu Riverside, Avalon
Hotel samt Kviberg Park Hotel & Conference.

"Det var uppenbart att gbteborgarna langtat efter
att ga pa evenemang igen. Pa nagra timmar hade nastan
alla bokningsbara programpunkter blivit fulla!
Trycket var sa stort att hemsidan brakade ihop!”

Petra Gamerdinger, kommunikationsansvarig

Rum pa Quality Hotel Waterfront levandegjordes av nagra as
+ XIFSVKW “ZREWXI OSRWXRZzZVIV YRHIV
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KVIBERG SOM NYTT EVENE
MANGSOMRADEI

| Kviberg ség vi mojligheten att testa ett nytt
evenemangsomrade. Omradet &r stort och
luftigt med méanga stora hallar som under-
lattade for att kontrollera antalet besokare.

dar Essence of hiphop tilsammans med
Fryshuset holl i workshops, prova pa och
konserter for barn och ungdomar.

| skogen ovanfér Serneke Arena skapades
ett festivalomrade med taljning, hoppreps-
tillverkning och linberedning kombinerat

,2V WOETEHI ZM %IVE SPMOE X|1n-5<].1Var’?e?éuﬁo%%ﬁﬂiﬁd”@%k&ﬁ\érogram—

med stort fokus pa méalgruppen familj.

punkten 1&g Forvaltningen for kulturutveck -

)R WXSV HIP KIRSQJ VHIW EZ Fling Rédsrm®dalandsregionen, tillsammans

aktorer p& omradet: Goteborgs Beachvoley

Club, IFK Goéteborg, Teamevent med
Bubbelfotboll, Idrottsmuseet, Kviberg Park
Hotel & Conference, Goteborgs Parasport-
forbund, Nigerianska Foéreningen samt den
romska kultu brenirg%nTTrajasko Drom.

rf
+VE¥%XMOSRWXRZVIVRE 7')& SGL 300-3 QYPEHI IPW
M /ZMFIVK - WEQEVFIXI QIH + XIFSVK YR Nangslivsgruppen méjliggjordes en

Konstrunda i Hammarkullen, dar guider fran stadsdelen visade
utomhuskonst av internationella och lokala konstnarer.

sarskilt stor ungdomssatsning pa omradet

med slojdaren Anders Lindberg.

"Det var sa stort intresse och
det var smidigt att vi holl
programmet utomhus sa att
det gick att halla avstand”

Arrangor

Slojdparken i Kviberg var en gron oas dar vuxna och barn
kunde prova att télja, bereda lin och géra egna hopprep.
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FRI ENTRE PA FLERA MUSEER
Flera av Goteborgs museer hade fri entré
och bade visningar av ordinarie utstallningar
och specialkomponerade guidningar.
Medverkande gjorde Varldskulturmuseet,
Idrottsmuseet, Konstmuseet, Rohsska
Museet, Goteborgs Stadsmuseum och
Goteborgs Konsthall.

SAMARBETE MED BEFINTLIGA

SCENER OCH ARENOR

For att stotta naringen gick Goteborgs

IYPXYVEPEW MR TY IXX ERXEP SPMOE FI%RXPMKE
scener och erbjod géteborgarna fria

konserter.

Pustervik var en central festplats med
manga programpunkter. Har kunde publiken
lyssna pa dels samtal om musik och
litteratur, dels p& en hel del musik av vl
kanda artister.

GoteborgsOperan hade ett gediget program
med dans och musik. Andra medverkande
scener var Musikens Hus, samt Vega
Bryggeri ute pa Ringon.

400-arsjubileet fanns med i festivalen med
programpunkter som visades pa Kronhuset,
samt med en utstallning p& Gustav Adolfs Torg.

Genom samarbete med Forfattarcentrum
Vast, Goteborgs Litteraturhus och Biblioteket
fordes litterara samtal runtom i staden,
exempelvis pa Pustervik, Varldslitteratur-
huset och pa Stadsbiblioteket.

MUSIK PA RESTAURANGER

| samarbete med tva restauranger genom-
fordes konserter i samband med sittningar.
Medverkande restauranger var Berzelius Bar
& Matsal och Thornstroms Privata Rum.

P& Pustervik erbjods ett antal exklusiva spelningar for en liten
QIR P]JGOPMK TYFPMO ,?2V QIVMXIVEHI WYR

*VIRMRKIR YWWIRGI SJ ,MTL
*VI]WLYWIX EVVERKIVEHI EOXMZN
och ungdomar. Méjliggjordes med stéd
JVYR 2ZVMRKWPMZWKVYTTIR +~

:EV SGL IR EZ HERWEVRE TY + XIFSVKW3TIVER J VFIVIHHI

ett verk som spelades en gang for en enda person.
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4Y [YPXYVLYWIX /YOIR WTIPEHIW +90
en pedagogisk och interaktiv barnteater.

4Y %ZEPSR ,SXIP XIGOREHI OSRWXRZVIR %YQEPME &MPPI

portratt pa tre minuter. Det blev 215 ansikten!

NYTT SAMARBETE MED
TEATERGRUPPER

| en ny form av samarbete visade Goteborgs
fria teatergrupper upp sig pa sina egna
scener. Medverkande var Teater Trixter,
Atalante, Masthuggsteatern, Teater Jaguar
och Haga teatern, dar de tre sista bidrog
med forestallningar riktade mot barn.

FRIA TURER MED PADDAN

Tre ganger per dag erbjods goteborgarna
fria turer med Paddan, i en rutt som var
specialkomponerad for festivalen. Det blev
en mycket popular programpunkt; fullsatta
batar, hogt tryck och glada resenarer!

P& Musikens Hus spelades lokal hiphop med
& FEF] SGL 6EKLH ¢« XZY YRKE FPM:

pa hiphop-himlen. Méjliggjordes med stod
JVYR 22ZVMRKWPMZWKVYTTIR +

Dansgruppen Comapagnie Dyptik bjod pa
en urban hip hop-forestéllning i varldsklass.
XX WEQEVFIXI QIH (ERW SGL XIE)
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+IRSQ EXX LIPX R]XX WEQEVFIXI QIH + XIFSVK *MPQJIWXMZEP F]JKKHIW IR YXSQL
TIVWSRIV XSK TPEXW TY XVETTSVRE XMPP /SRWXQYWIIX J7V EXX M WSQQE
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Det digitala
programmet

For att gora festivalen tillganglig for ler valde vi att sanda

24 programpunkter digitalt. Det var bade konserter och samtal om

Totalt visades vara streamade
programpunkter 50 504 ganger.

litteratur och musik som fanns att uppleva via festivalens hemsida.

SAMARBETE MED GP VISADE
UPP GOTEBORG
Tva av de streamade konserterna var i

samarbete med GP och konceptet GBG Live:

Silvana Imam p& Gotaplatsen och Evergrey
pa Farjenas. Spelningarna hade placerats i
miljoer som ses som typiska for Goteborg
och med syfte att visa upp destinationen

och testa nya evenemangsplatser. De genom-

fordes utan publik och visades ocksa pa gp.se.

VIKTIGA LARDOMAR FOR FRAMTIDEN

Detta var forsta gangen vi erbjod en delvis

digital festival, och vi drog manga lardomar.

Vissa programpunkter gjorde sig extra bra i

digitalt format, och vi ser det som troligt att

festivalen &ven i framtiden kommer ha vissa

digitala inslag i programmet. Det var ocksa

klara vinster i att vi kunde nd ut till %21V S G L
YXER KISKVE“WO FIKVZRWRMRK
tillgangligt, hallbart och pandemisakert!

"Konserten var helt fantastisk, bland det basta jag sett — Vilken kvall!
Far komma till Géteborg ndgon gang for att se Evergrey i deras hem-

stad och aven annat saklart. Obeskrivligt n6jd!”

"Att gbra det har tillsammans med GP ar viktiga byggstenar
M ZYVX EVFIX]I EXX RY YX XMPP %1V QZRRMWOSV WTIGMIPPX M IR XMH HzV

manga inte har mojlighet att ta del av kultur.”

Daniel Johansson, producent

-ROPYHIVERHI

:MH )ZIVKVI]W WTIPRMRK TY *2VNIRZW %GO ZM GLERW EXX
evenemangsomrade. 20 250 sdg konserten digitalt. Samarbete med GP.
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“Det borde vara digitala
programpunkter pa alla
kalas framover”

Tittare

"Alldeles underbart.
Sitter i bathuset intill
Gullmarn, hor vagklucket,
dricker bubbel och
lyssnar pa er”

Tittare
19 575 sag den spektakulara spelningen

med Silvana Imam pa Gétaplatsen.
Samarbete med GP.

”Tack fdr m('jjligheterna att Smlth & The” kunde ses béde pé
K d Pustervik och streamat. 3 169 sag
§treama Onse'rtema SOI’T.1. et konserten pa festivalens hemsida.
| alla fall fér mig var omagjligt
att fa biljetter till”

Tittare
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Kulturpresenten

For att gora festivalen annu mer tillganglig tog vi fram ett helt nytt
programinnehall: Kulturpresenten. Goéteborgarna kunde boka en egen
unik kulturupplevelse som framférdes av en artist utanfor bestéllarens
hem. Smittsakert, helt gratis, och mycket uppskattat av alla inblandade!

Kulturpresenten som idé skapades av Ingen teknik eller infrastruktur behdvdes.
Helsinki Art Festival, for att under pandemin Ett mote som var bade intimt och hallbart.
tillgéngliggora kultur for alla. Konceptet
ateranvandes under arets Goteborgs Kultur-
kalas. Forestallningarna var cirka 10 minuter
och kunde vara musik, dans, poesi eller
nycirkuskonster — det var en dverraskning!

Av cirka 500 Kulturpresenter bokades halften
och utvarderingen efterat vittnar om mycket
nojda artister och bokare, och unika upplevel-
ser och méten.

"Stor forman att fa hem ett framtradande
av den har kvaliteten till sin tradgard for

delad upplevelse med vanner”

Bestallare av Kulturpresenten

% 8EGO WRZPPE JV HIXXE 7Y “RX MR
verkligen! Hoppas ni fortsatter

med Kulturpresenten!”

Bestallare av Kulturpresenten

Kulturpresenten fick toppbetyg av
bestallarna: 9,72 (av 10).

Utvarderingen av Kulturpresenten vittnar
om unika upplevelser och kontakter.
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Hallbarhet

Hallbarhetsarbetet for Kulturkalaset 2021 har haft sin tyngdpunkt
pa social och ekonomisk hallbarhet. Att efter pandemin gora
kultur tillgangligt igen och samtidigt bidra till en omstart av kultur-
branschen och naringen.

Stort fokus, kraft och resurser har legat pa att med bestélla en programpunkt hem till sig! |
stétta naringen, kulturaktérer och scener genom  var métning vittnar bade aktorer och publik
bokningar, programlaggning och nya innovativa om unika moéten och upplevelser. Dessutom
samarbeten. | &r byggdes ingen egen infrastruk-  fanns det digitala utbudet som 6kade

tur, istallet lades merparten av festivalens tillgangligheten ytterligare, vilket var viktigt inte

budget pa programpunkter. minst da det fanns en publikbegransning p&

UNIKA MOTEN MELLAN MANNISKOR det fysiska programmet grund av pandemin.

OCH KULTUR HALLBARHETSDIPLOMERAD FESTIVAL

Att arbeta med jamlikhet i programlaggning och Goteborgs Kulturkalas 2021 fungerade som

kommunikation &r en sjélvklar del i festivalens pilot fér Svensk Miljobas nya hallbarhets-

arbete. Nytt for i &r var daremot att vi satte HMTPSQIVMRK J V IZIRIQERK *IWXMZEPIR %GO

JSOYW TY HIR KISKVE¥%WOE XM RedkanRuadeMgénonddrandet.
Genom vara samarbeten kunde vi |ata festivalen
véxa over hela stan och nd nya malgrupper.
Goteborgarna kunde ga en konstrunda i
Hammarkullen, lyssna pa litteratursamtal i
Gamlestaden, skapa hopprep i Kviberg eller
lyssna pa ung hiphop i Majorna. Eller till och

Festivalen har ocks& arbetat for att vara

WEQEVFIXWTEVXRIVW WNZPZE WOE »%]|XXE JVEQ WMRE
positioner inom hallbarhetsomrédet — saval

miljémassigt, socialt som ekonomiskt.

% - YV OYRHI ZM %]XXE YX JIWXMZEPIR M WXEHWHIPEVRE
genom vardefulla samarbeten. Programmet blev

XMPPKZRKPMK J V %IV SGL OYPXYVEOX VIV SGL WGIRIV
%GO GLERW XMPP IR TSWMXMZ RIWXEVX 1JXIV TERHIQMR %o

Birte Niederhaus, konstnarlig ledare
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Marknadsforing
och kommunikation

| ar stalldes det helt nya krav pa lexibilitet inom kommunikationen.
Huvudbudskapet var klart: Festivalen skulle bli av, men pa ett annat

satt an tidigare.

Utmaningen var framforallt att alla forutsat -
tningar inte stod helt klara forrén i slutet. Vi
behévde ocksa forhalla oss till att det fanns en
publikbegransning till det fysiska programmet
och darmed vissa krav pa forbokning.

BADE LOKALA OCH NATIONELLA
MALGRUPPER

Huvudmalgrupp var géteborgare och boende

i kranskommuner. Med anledning av pandemin
och begransningarna i publikantal fokuserades
marknadsforingen av det fysiska programmet
framst lokalt. Det storsta krutet i vara kampanjer
lades pa dessa malgrupper. Delar av det digitala
programmet kommunicerades aven regionalt
och nationellt, men i ndgot mindre skala.

KOMMUNIKATIONSKONCEPT

OCH BUDSKAP

Ett kommunikationskoncept togs fram till-
sammans med Valentin Experience, med syfte
att vacka uppmarksamhet och halla ihop var
kommunikation. Vi ville hitta ett satt att trigga
manniskors langtan efter upplevelser och
moten, men samtidigt beratta att vi hade ett
genomtankt pandemianpassat och tryggt
evenemang. Konceptet skulle skapa igen-

kanning fran tidigare, men anda gora det tydligt
att Goteborgs Kulturkalas 2021 skulle bli
annorlunda.

FESTIVALEN FICK EN NY HEMSIDA
Hemsidan var navet for var kommunikation,
och platsen dar programmet presenterades i
sin helhet. | samband med programslépp vid
midsommar 2021 slapptes en ny hemsida,
mer anpassad for digitala sdndningar och
andra nya behov. Hemsidan skapades
tillsammans med Valentin Experience.

Statistik for hemsidan

Vid bokningslapp 10 aug 2021:
9RMOE FIW OEVI { W X
&IW O { W X

Besokare festivalveckan, 16—-22 aug:
9RMOE FIW OEVI { W X
&IW™0 { wx

Per festivaldag:

'E { {+ { FIWDO

Goteborgs
Kulturkalas

1 &r blir det streamade konserter och intima férestéliningar i stéllet for enorma festivalplatser
och folksamlingar i centrala stan. Du kan ge bort Kulturpresenten som bara en enda person
kan se. Pyttelitet! Samtidigt &r arets kalas vart storsta hittills med 110 programpunkter pa 70
platser dver hela Goteborg.

Ty Qs 4b G @)

Exempel pa annons med generellt budskap.
| storre format lyftes samtliga partners fram.
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Bild frén Helsint

se som kommer hem till dig eller till ndgon du gillar.
irkuskonster — det kan bli vad som helst.

4 av 10 blir rasande nér de lser den rubriken. 10 av 10 kan avnjuta

progressiv metal av de internationella stjamorna Evergrey.

Streama konserten 21 augusti ki 21.00 via goteborgskulturkalas. se. Boka Kulturpresenten pa goteborgskulturkalas.se

* Statistiken r tagen helt ur luften men stammer évere
med v&r magkansla.

e t Rhoneng: Rihernes
DIALOG PA SOCIALA MEDIER NYA MEDIEPARTNERS GP OCH
P& sociala medier jobbade vi aktivt de sista tre MIX MEGAPOL weocsrce: Giteborgs:Posten  suoorwer (@) rovomemes: (5 s O e
ménaderna med vara konton pa Facebook och I &r var vi extra glada att ha med Stampen
Instagram. Syftet var att lyfta fram program- Media (GP) och Bauer Media (Mix Megapol)

QIX SGL HVMZE XVE¥%O XMPP LI|Qaaget som nya Redepamers.
ha chans till dialog med malgrupper och
bygga relationer. Det & manga som hor av sig
via vara kanaler med fragor och synpunkter.

Tillsammans med GP valde vi en mix av
annonsering i den tryckta tidningen och pa
webben. Totalt hade vi 10 annonser i tidningen

WEQX { { ZMWRMRKEV TY KT WI ”Det gar bra nu”

tva veckorna.

Resultat for eget innehall p& sociala 7 av 10 har citerat
medier juni - aug 2021: | samarbete med Bauer Media annonserades Petter ndgon gang*
Réckvidd for inlagg under i lokal radio men &ven till viss del regionalt. 5 av 10 var ronska id e, Men 10 av 10 & siklart Resterande 5 bii svetiga av bara tanken, 10 av 10
NYRM<EYKYWXM { A T 1 WGy Rard tva olika versioner av spotar som ke dintts el e p goborgstnalase o e B o Okt
-RXIVEOXMSR { WX sandes 2 348 ganger under de sista tva R LA L enrtagen bt ur e men
0ZROOPMGO { WX veckorna, pa Mix Megapol, NRJ och Rock-
klassiker. Varje dag under festivalveckan hade
Oppet for alla och helt gratis!
Mix Megapols morrongéanget éven redaktionellt 2022 AUGUSTI
KAMPANJER | KOPTA KANALER Hppsnacicoch utlotining av biletter e » Rihoreis e ST b Koo
Var riktade slutkampan;j gick sista tva o ) .
veckoma innan genomférandet, och byggdes S;itizgknf]‘:d'i‘gfta kampanjer pa B— s WRHOSUYSERUPEEN s = — .

upp tillsammans med mediebyran PHD.

Som grund hade vi tvd partnerskap med
viktiga kanalagare: Stampen Media och Bauer
Media. Vi gjorde ocksé en stor satsning pa
annonsering i sociala medier men aven print

i andra lokala tidningar.

Réckvidd: 1 miljon personer

02RO0OPMGO { WX
6IEOXMSRIV { WX Vi hade ocks& annonser som lyfte fram specifika

Kommentarer: 314 st programpunkter samt Kulturpresenten.
Delningar: 328 st
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GOD SYNLIGHET PA STAN FORTJANADE KANALER (PR)

De sista tva veckorna syntes Goéteborgs Infor &rets evenemang skickade vi ut

Kulturkalas pa stadens 320 informationstavlor, fyra pressreleaser:

WEQX TY ZITSV M 2SVHWXER SG-'-éBthorEsyKWtG"H%aléé genomfors

pa lokala bibliotek, kulturhus och caféer. 2021 {e QEVW

1ZXRMRKEV ZMWEV EXX JIWXMZEﬁ?ddﬁan%(m@t@eraﬁﬂwjum

synlighet utomhus. + - QSVKSR "TTRE\V-S&QRMRKIR

UTSMYCKNING PA FESTPLATSERNA * Kulurpresenten—12 aug

Vi distribuerade ut marknadsféringsmaterial Synligheten for Géteborgs Kulturkalas i

XMPP EOX VIVRE WY WSQ E%WGdilha & Rikiidtbm Rt Minst med
KEXYTVEXEVI SGL FIEGL%“EKKS \t{akg'ruﬁaéﬂ Gl ¥&ivalen genomfordes mitt
placerade vi ut orienteringstavlor och héanvis- under en pandemi, med begransade platser
ningsskyltning. Med héllbarhetsperspektivet farre dagar &n normalt och delvis digitalt.

i atanke ville vi halla ner antalet trycksaker,

samtidigt bedomde vi det som viktigt att bade
aktorer och publik skulle fa k&nslan av att vara

en del av festivalen. Det var en utmaning att
P]JGOEW QIH HIX SGL LzV WIV Z
utvecklingspotential till kommande &r. Under

sista veckorna bedrevs &ven PR-arbetet mer

aktivt genom personlig kontakt.

Statistik via Infomedia,
TIVMSHIR NYRM{ EYKYWXM
» Antal artiklar: 52 (exkl. etermedia)
e 62ZGOZMHH { { TIVWSRIV
e 15 av artiklarna var nationellt tdickande
 Kulturkalaset uppméarksammades ocks&

i Sveriges Radio, pa

P4 Goéteborg och Kultur i P1

Utsmyckning pa plats gav oss ocksé extra D4 ytan i Kviberg var stor kravdes
chans att exponera vara partners. ocksa vagvisningskommunikation.

Vi satsade extra pd Pusterviks entré, d& den kunde smyckas
ut ndgra dagar i forvag och ge god exponering.
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Matning och
uppfoljning

Efter arets festival genomfordes lera externa undersokningar och
matningar for att hjalpa oss utvardera och bedéma om vi natt vara
mal. Syftet var ocksa att fa viktig information for utveckling av
framtida festivaler. Har nedan kan se utdrag ur undersokningarna.

ALLMANHETEN

» Goteborgarna kanner val till Kulturkalaset
i allmanhet och kannedomen om arets
Kulturkalas var god. 62 procent kande till
att festivalen genomférdes och det var sma
skillnader mellan olika stadsomraden.

* Man upplevde det som latt att hitta mer
information om man behdvde det.

» Suget efter evenemang och upplevelser live
var stort och géteborgarna var glada tver att
det blev ett Kulturkalas 2021, trots att det kom
med sarskilda forutsattningar.

» Cirka 15 % av dem som kande till festivalen
séger sig ha tagit del av programmet i ar. De
yngre ndgot mer &n de &ldre, vilket galler bade
det fysiska och digitala programmet.

« Manga informationskanaler bidrog till
kannedomen. Framférallt verkar tidningar
och radio varit informationskanaler mot
aldre, medan yngre natts via kommunikation

pa stan och sociala medier. Vanner och

bekanta ar fortsatt viktig kanal.

De som kéande till festivalen men valde att
inte ta del av den angav framfor allt pan-
demin som anledning, samt att man hade
forhinder. Relativt f& angav att festivalen i sig
eller utbudet var ointressant eller att man
saknade information.

Mest uppskattade man att festivalen var pan-
demianpassad, streamad och tillganglig.

Det bestkarna uppfattade som mest
negativt var kopplat till pandemin: mycket
folk, avsaknaden av folkfest och spontanitet.

De som besokt Goteborg Kulturkalas senaste
fem aren anger att de mest uppskattar (i
ordning): mat/dryck/uteserveringar, musik/
konserter, stamningen/folkfesten, folkvimlet/
méten, brett utbud/variation. Yngre malgrup-
per uppskattar festen mer, aldre kulturen.

2/3 av de tillfragade sager sig vara intresse-
rade av ett framtida pandemifritt Goteborg
Kulturkalas.

ARRANGORER

Arrangodrerna ar ngjda med genom- ”Tack fOI’ att Ni valde att

foérandet, nastan inget missndje uttrycks .

i undersokningen. genomfora detta!

» Arrangorerna var framst néjda med Helt bvertygad om att det
publik, genomférandet och samarbetet. gjorde mkaet gOtt for sta-

» Manga upplevde en positiv omstart i och den OCh a”a gt')teborgare/
med Goteborg Kulturkalas och de vill
garna vara med igen. kranSkommunare som

« Att ha en tidig dialog och battre kommu- deltog som besdkare.”
nikationsmaterial har storst forbattrings- Arrangsr
potential.

» Nasta ar vill man framforallt se (i ordning):

A4VSKVEQ TY FI“YRXPMKE WGIR L
. G Kontakta organisationen om du
evenemang | centrum, musik fran stora

scener pa stan. vill ta del av undersdkningarna
i sin helhet.
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Organisation

Goteborg & Co projektledning

Anna Mjornvik, Projektledare

Daina Sakars, Projektkoordinator

Birte Niederhaus, Konstnarlig ledare

Daniel Johansson, Producent

Paulina Forsling, Mat-, marknad- och miljokoordinator
Ramin Amiri, Sékerhetsansvarig

Petra Gamerdinger, Kommunikationsansvarig

Linn Enckell, Marknadskommunikator

Charlott Holméker, PR

Styrgrupp Goteborgs Kulturkalas

Jennie Heidenfors, Chef enheten projekt Evenemang

Ann-Catrin Boldyn, Evenemangskoordinator Evenemang

Magnus Hallberg, Evenemangschef Evenemang

Kristin Mari Riera, Projektledare Naringslivsgruppen

Louise Parra Karlander, Enhetschef Inhouse/Marknad och Kommunikation
Katarina Thorstensson, Héllbarhetsstrateg Staben

Birgitta Bergerlind, Enhetschef Goteborgs 400-arsjubileum

Siv Franzén, Controller, Ekonomiavdelningen

"Jag ar omattligt stolt 6ver att vi lyckades
leverera ett Kulturkalas, pa det satt vi
gjorde och med det resultat som blev.”

Anna Mjoérnvik, projektledare
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TACK

Till vara fantastiska samarbetspartners, artister och publik.
Tillsammans gjorde vi festivalen majlig!

Partners:

@ Goteborg Energi Giteborgs-Posten

Medverkande: Adrian Fréki Nord, African Way Shop, Allas Ateljé, Aly Bardan, Amanda Flodin, Amalia Billie, Atalante, Avalon Hotel, Berzelius Bar & Matsal, Big Wind, Brewhouse, Bunkern, Caligari,
Celtic Connection, Cie Dyptik, Cirkus Draken, Cirkus Unik, E=mc2 Danskonst, Erik Drougge, Essence of HipHop, Fioretto, Fryshuset, Forfattarcentrum Vast, Forvaltningen for Kulturutveckling, Gaston,
Glasateljén, Goteborg Beachvolley Club, Géteborgs Konserthus, Géteborgs Konstférening, Géteborgs konstmuseum, Goteborgs dans- och teaterfestival, Goteborgs Filmfestival,
Goteborgs Friidrottsforbund, Géteborgs Litteraturhus, GéteborgsOperan, Goteborgs Parasportforbund, Goteborgs Pianofestival, Géteborgs Stadsmuseum, Hagateatern, Historieverket, Idrotts- och
féreningsforvaltningen, Idrottsmuseet, IFK Goteborg, Iraqi Bodies, Isidor Olsbjork, Jennie Louwen, Jorge Alcaide, Julian Namroud, Kajskjul 8, Kalle Leander, Karnevalsféreningen i Hammarkullen,
Kulturforvaltningen, Kvartersscenen 2Lang, Kulturhusen i Torslanda - Harlanda - Vastra Frélunda - Angered, Kviberg, Krilja, Park Hotel & Conference, Lennart och Anna Karin, Lily Arbor, Loke Nyberg,
Love Dahlin, Marta Chavez de Melo, Martin Brons, Masthuggsteatern, Matrospojkarna, Matti Ollikainen, Michelle Collins, Miniyoga i Géteborg, Musikens Hus, New Sound Aestetics, Nigerianska Familj
Kulturféreningen (NFK), Nilla Bjorkman, Paddan, Park Lane, Park- och naturférvaltningen, Pata Paddel, Patrick Nordqvist, Pustervik, Quality Hotel Panorama, Quality Hotel Waterfront, Radisson Blu
Riverside, Radisson Blu Scandinavia, Riksteatern, Sara Garib, Simon Westman, Stadsbiblioteket, Staffan Sérenson, Svenska Balettskolan, Taikon orchestra, Tanja Soinonen, Team Event, Teater Jaguar,
Teater Trixter, Thornstroms Privata Rum, Tiny Walking Festival, Tobias Fjalling, Tony Hadders, Trajasko Drom, Varieté Vagant, Vega bryggeriet, Victor Turegard, Viruspojkarna, Varldskulturmuseet,
Vérldslitteraturhuset i Gamlestan, Westside Music Sweden, Asa Gustavsson, Asa Nordgren, 400-ars jubileet.

Arrangor:

goiteborg&co

Foto: Marie Ullnert, Linn Enckell och Sarah Johari/Goteborgs-Posten.
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