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Goteborgs Kulturkalas genomfors av Géteborg & Co pa uppdrag av Goteborgs Stad.
Uppdraget ar att bjuda goteborgare och bestkare pa en arlig festival som bidrar till en
attraktiv destination och en manskligare, roligare och mer hallbar stad. Malgruppen ar
gb6teborgare och besdkare, det vill séaga alla.

VISION OCH
UPPDRAG

Goteborgs Kulturkalas
vision: En festival med
internationell attraktivitet, som
skapar positiv forandringskraft
och ar angelagen for alla.

Goteborgs Kulturkalas

uppdrag: Bjuda géteborgare
l l P P D RAG och besokare pa en arlig
festival som bidrar till en

attraktiv destination och en

manskligare, roligare och .
*HP , YIJGTWLX 0ZQYZWPFQFX JY sar hallbar stao. [ X

innebar att det 6vergripande temat skulle forskjutas fran
kultur till forandringskraft. Organisationsmodellen gick fran
ett samlat kalas genomfort av Goteborg & Co till en paraplyfestival for manga
UFWFQQJQQF J[JSJRFSL RJI +JWF LFWJ THM UWTIZHJS

Malet 2022 var att ytterligare utveckla och forverkliga

uppdraget att genomfora kalaset som en paraplyfestival. STYRANDE | ARBETET 2022:
Projektgruppen var glada att, efter tva ar av pandemi,

kunna aterta stadsrummet och genomfora festivalen — Goteborgs Kulturkalas ska vara en
utomhus med ett omfattande program med stort och hallbar stadsfestival dar ménga olika

varierat utbud. 0 N
aktorer och arrangorer samlas under

| linje med projektets nya direktiv var festivalen 2
ZYXUWNIlI YNQQ +JW THM SAF IJQFW vart paraply.
nya evenemangarrangorer som medverkade under o
Kulturkalasets paraply. P4 Kungstorget och Basargatan, — Bygga upplevelser med fokus pa

Baltesspannarparken, Slottsskogen, Ringén, Gamlestaden kultur mat, méten, musik, manniskor.

och Bergsjon erbjods ett brett och varierat program.
Kulturkalasets malgrupp ar alla och malgruppens — Barn- och familjeperspektivet ska

perspektiv ska genomsyra hela festivalen. Malet var FQQYNI *SSFX RJI
FYY [ HPF SA*PJSMJY THM QTHPF GJX

Kulturkalaset genom olika kommunikativa grepp. — Oppen for alla och helt gratis.
Som alltid erbjod festivalen ndgot som passar alla . .

smaker och 8ldrar. Bade stora folkkara artister och — Hallbarhetsperspektivet ska
spetsigare akter inom musik, konst, teater och dans, samt genomsyra arbetet.

mojligheten att sjéalv prova pa olika aktiviteter. Oppet for

alla och helt gratis! Det blev en mycket lyckad festival — Skapa positiv forandringskraft.

med stralande vader och tusentals glada besokare.

Goteborgs
Kulturkalas




SAMARBETEN OCH

PARALLELLA EVENEMANG

Goteborgs Kulturkalas samarbetade med parallella evenemang som
hade andra agare och producenter. Gemensamt for alla var att bjuda
pa upplevelser med fokus pa mat, méten, musik och kultur dit alla var
valkomna — saval goteborgare som besokare.

CLIMATE LIVE-GALAN PA KUNGSTORGET FOLKNOJESDAGEN | SLOTTSSKOGEN

Climate Live Sweden uppkom ur den globala Fridays For
Future-rérelsen som sedan 2018 skolstrejkat for klimatet.

Rorelsen och engagemanget har vaxlat upp till en gala
for klimatrattvisa. Forutom aktivister och klimatforskare
upptradde artisterna Cornelia Jakobs, Miss Li och Petra
Marklund.

Malet med initiativet ar att forena manniskor i kampen
for klimatrattvisa med musiken som verktyg. Climate
Live mdjliggjordes i samarbete med Naringslivsgruppen
Goteborg & Co.

BANFF FILMFESTIVAL

| Slottsskogen slog Banff Filmfestival upp den vita

+TQPS OJYX IFL W JS WQNL IFL XTR *WFyx RALLUSFESTIVALEN | BERGSJON

foreningen Folkdansringen i 6ver 100 &r. | och runt om
Grafsnasgarden, Smalandsstugan och Dalslandsstugan
i Slottsskogen anordnades aktiviteter for stora

som sma sa som slojd, folkdans och lekar fran forr,
poéangpromenad, folkdraktuppvisning och forséljning av
MFSY[JWP THM *PF

GAMLESTADSGALEJ | GAMLESTADEN

Under 10 &r har Gamlestadsgalej anordnats i hjartat av
Gamlestaden pa Hollandareplatsen och Brahegatan.
Arets galej, som anordnades pé fredagen och lérdagen
under kalashelgen, spred sig aven till Gamlestadens

*QRIZPJS THM GO | U LWFYNX ZYTRM; %Ek@"f;h%'?\%:iﬁ EEOQW'm'af‘defO'kfeSt

visades var ett axplock med tio tidigare publikfavoriter
KW S *QRKJXYN[FQJSX WJIJUJWYTFW Omradet myllrade av besokare som kunde ta del av

+ WZYTR *QR[NXSNSL FWWFSLJWFIJ ?L%F?Rh' phogy ‘??52’3')3‘9‘7&5595200“'Opp's“"'c’ka'a

aktiviteter som Klattring, terranglépning och
friluftsaktiviteter for alla besdkare att prova.

Viteter

adurer ochrlevande tr

DANS PA PACKHUSKAJEN

Till mangas stora gladje var dans pa Packhuskajen pa
Kajskjul 8 tillbaka. Under tva kvallar kunde danssugna
besokare svanga loss till Bhonus, Framed, Larz-Kristerz
och Lasse Stefanz. Dansgolvet var fullt med personer

i alla aldrar, och med en makalds solnedgang bada
kvallarna kunde det inte bli annat &n succeé!

STREETFOODFESTIVALEN PA BASARGATAN

| anslutning till Kungstorget 1angs med Basargatan

holl Streetfoodfestivalen till — en festivalturné dar all
mojlig streetfood, sweetfood och hantverksol samlas.
Forutom forsaljning av smakupplevelser arrangerads SM i
streetfood med 160 tavlande food trucks fran hela landet.
Segrande ur tavlingen, som nu kan titulera sig som
svensk mastare i streetfood, var Nennas Foodtruck med
Sveriges godaste langos!

Doften av mat fran varldens alla hérn spred sig 6ver
UQFYXJS XTR [FW KA"QQI RJI SA*PSF MZS
besdkare och kberna ringlade sig langa sent in pa

kvallarna.

TEXTILGRAFFITI-FESTIVALEN OCH

9J]YNQLWFK*YN KIJXYN[FQJS U LNHP ZSIJW
samband med 6ppningen av géteborgarnas nya kulturhus
i Bergsjon. Fran sparvagnshallplatsen Rymdtorget ledde
ett kulturstrék hela vagen fram till det nya kulturhuset. O-FESTEN PA RINGON
Sedan varen 2022 har workshops anordnats for boende _ _ o
i stadsdelen dér bland annat tusentals garnbollar och en ~ En gang om aret bjuder féretagarna pa Ringon in till

nara 100 meter lang girlang skapades. Alla konstverk och P KJXYJS JS JSIFLXKJIXYN[FQ I [JWPXFF

mycket mer fanns att uppleva langs med kulturstraket pé gatan och bjuder pa dppet hus. | &r togs beslutet att
THM IJQFW F[ PTSXYJS XTR XPFUFIJXtillsgngnans med Jubileumsorganisationen pa Géteborg
kulturhuset i Bergsjon. & Co lata O-festen sammanfalla pa Iérdagen under

. N o i o . kalashelgen och gora detta till ett inslag i rets program.
Tellusfestivalen &r en arligt aterkommande festival g g g prog

som startade i Bergsjon 2014 for resan mot ett eget
kulturhus i stadsdelen. Nu nar kulturhuset Bergsjon utstallningar och gatumusik for bestkarna att botanisera
oppnades i slutet pa augusti 2022 kunde det antligen sig i. Ett lyckodrag dér O-festen lyckades locka 12 000
kopplas ihop med Tellusfestivalen, och tillsammans med LQFIF THM S*"*PSF GJX PFWJ
9JIYNQLWFK*YNKJIXYN[FQJS KM"QQIJX PZQYZWXYW PJY RJI RFEXXTW

av roliga aktiviteter.

Langs med Jarnmalmsgatan samlades loppisar,
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KUNGSTORGET

P& Kungstorget var malet att erbjuda en bred
underhallning med fokus p& musik men aven att ge
utrymme for dvriga typer av konstformer. Resultatet blev
en mix av olika stilar dar bestkaren kunde uppleva allt
fran radiovanlig listpop till dans inspirerad av persisk
folksaga.

Med klarbld himmel samtliga dagar forvantades en

strid strom av besokare till platsen och férvantningarna
besannades — med rage. Vid ett tillfalle behovdes platsen
for ytterligare besokare stangas, en atgard som tidigare
ej behovts vidtas under Kulturkalasets historia. Den
storsta publikdragaren var tvekldst Timbuktu och hans
kompband Damn! men aven Gvriga artister s& som Daniel
Adams-Ray och Ana Diaz lockade storpublik till torget.

Kungstorget gastades ocksa av Mix Megapol som
bjod goteborgarna pa artister som Arvingarna, Linnea
Henriksson samt Marcus och Martinus.

Goteborgs !
Symfoniker bjéd
pa tva bejublade
konserter pa
Frolunda Torg och
hela képcentret
exploderade av
besokare!

SLAKTHUSET

| samband med Gamlestadsgalej lyftes Slakthuset som
omrade dar Kulturkalaset tillsammans med Higab bjod pa
ett fullspackat program pa lérdagen under kalashelgen.

FESTIVALPLATSER
OCH PROGRAM

Den centrala festivalplatsen fanns pa Kungstorget med klassisk
festivalstamning. | ar vaxlade festivalen upp med delvis nya festivalplatser
som ar typiska for Goteborg sa som Baltespannarparken, Ringon, Slakthuset i
Gamlestaden, Slottsskogen samt det nya kulturhuset i Bergsjon.

| samarbete med Spike Brewery och initiativet Kut it up!
kunde besodkarna kliva in i hiphop- och streetkulturen med
JIJYWF GJYTSNSL U LWFK*YN

Vidare bjod Vaxtverket in till workshop i att plantera
I6kar, musiker fran jazzklubben Bellevue Jazz tolkade
Goteborgs stadsdelar samtidigt som lokala konstnarer
tolkade musiken live och skapade konstverk. Omradet
bubblade med en harlig blandning av god mat, odling,
musik, konst och mycket mer.

BERGSJON BALTESPANNARPARKEN
| Bergsjon blomstrade stadsdelen med aktiviteter for For manga ar Baltespannarparken kanske mer en
alla aldrar med framsta fokus pa skapande och trygghet. passage an en plats att stanna till i. Kénslan Kulturkalaset )
Besdkare langt utanfor stadsdelsgranserna mer eller X PYJ THM ZUUS [1J [FW FYY [ HPF S*"*PJSMJYRINGOMZ XY
mindre vallfardade till guldkornet i 6stra Goéteborg. Fran bland de férbipasserande och locka in dem till festivalens P& Rinasn samlas lokala brvagerier med batvary
gb6teborgarnas nya kulturhus i Bergsjon hela vagen till hallbara oas. Parken byggdes upp smaskaligt, avslappnat kreativg hubbar och biIverksﬁgger dar den emen,samma
Rymdtorget bjods det pa upplevelser, gemenskap och och valkomnande med enkla knep; bra musik, god mat N N e raeng "
i o namnaren ar viljan att forandra och féradla. En plats dar
kultur fér och fran alla. och gott om plats. A .
gammalt moéter nytt och attityden hos de verksamma
INQOQXFRRFSX RJI K WJSNSLJS 2JJY N BaltesqarraxparkeP upptradde lokalproducerad musik UW LQFX F[ UUJSMJY [ SQNLMJY THM
besdkarna mojlighet att skapa Bergsjotrollet som aven RJI NS+ZJSXJW KW S MJQF [ WQIJS THM KWF Rd({é}l/éﬁ In)( bﬁsFeYen endaasfestival O-festen Ivte
LNHP N 1JS UTUZQ WF *LZWUFWFIJS fas@kspa Frah fodd GUOKS SMitt i parken fanns gons €g gstes y
: N . Kulturkalaset in eget program pa Vega Bryggeri och
annat det romska balkanbrassbandet Balkan Trubaci scenen for de lokala musiktalangerna som lockade . N . R
- L . . . Stigbergets Bryggeri. Pa bryggerierna holls under
Skandinavija var paraden en livlig fest med mycket gladje  tusentals besdkare. Steget, Jon Lyster, DJ Amira Brown, Al L alika spelninaar dar musiken var nischad mot
och skratt. ,QJSS :I MS RJI +JWF XYTI K W ZSIJWM QQSNﬂai%”ﬁl t Speining ;
alternativ rock, indierock, postpunk och goth. Samtliga

ekade langs med hela Avenyn. av dessa spelningar lockade en stor publik och pa Vega

Bryggeri uppnaddes full kapacitet langt innan forsta
bandet gick upp pa scen!




SLOTTSSKOGEN

| Slottsskogen var familjen i fokus med brett program
for alla &ldrar. | den naturskona parken fanns aktiviteter
for allas intressen s& som cirkus, folkdans, Minivarvet,
SFQQJIJXOZPMZX THM RAHPJY RIJW 9ZXJSYFQX
besokare slog sig ner pa den stora grasmattan mitt i
UFWPJS THM F[SO Y *QR ZSIJW XYO WSTWASH|S;W;l|¥ES pé nasta
Film Festival och Banff Filmfestival bjod in till gratis ° . ]

ars festival? Tveka inte att

utomhusbio tva kvallar i rad. - 0 .
hora av dig till oss pa
kulturkalaset@goteborg.com

Har fanns aven ett strak med foodtrucks fér den hungrige
och bakluckeloppis for den som ville fynda. Férutom fyra
dagar av kulturupplevelser och méten kunde bestkarna
som vanligt unna sig en avkopplande stund pa nagon av
parkens stora grasmattor.

OVRIGA PLATSER

Utbver de sex tidigare ndmnda festivalplatserna fanns
0ZQYZWPFQFXJY U +JWF M QQ WZSYTR XYFIJS
nagra bjod bland annat GoteborgsOperan, R6hsska

museet, Stadsteatern och andra kulturinstitutioner pa

*SPZQYZW THM U .RUWT[JWPJY 1 SL PZSIJ GJX PFWJ Q WF
XNL NRUWT[NXFYNTSXYJFYJW . - WQFSIF *WFIJ 0ZQYZWMZXJY
Kaken gardsfest och pa Millenniumplatsen pagick

Fimpkampen for fullt. Med andra ord fanns Kulturkalaset

dar besokare fanns — dverallt i hela staden!

+ W FYY S

KULTURPRESENTEN

Forra arets succésatsning med Kulturpresenten

Tva fokusomraden valdes ut, Bergsjon och

inforlivades aven i ar. Goteborgarna kunde boka en egen  Biskopsgarden, dar malet var att fa invanare i omradena
unik kulturupplevelse som framfordes av en artist utanfor  att ta del av Goteborgs Kulturkalas och Kulturpresenten,

bestéllarens hem: tillgéngligt, helt gratis och mycket
uppskattat! Forestallningarna var cirka 10 minuter och

samt kanna sig inkluderade i festivalen. Med hjalp av
foreningar i omradena arbetades det aktivt bAde med att

kunde vara musik, dans, poesi eller nycirkuskonster — det  sprida information och att fa boende att boka sin egen

blev en dverraskning for den som bestallde.

kulturpresent.

8FYXSNSLJS N W GQJ[ S LTY LJTLWFAXtBtat X48 kWtwvplesedter,SarBv 20 i fokusomradena,
THM +JW TRW IJS N FQQF XYFIXIJQF Wok&desrattd oEnus/&rtervde éftesativiRthaBRom

'W SS

*WNPXGJIWL pHPJW RJI +JWFRA"HPJY S OIF FWYNXYJW THM GTPFWJ X’
upplevelser och méten.

"Fantastiskt initiativ
for att tillgangliggora
kultur for alla!”

Bestéllare av Kulturpresenten




HALLBARHET OCH
TILLGANGLIGHET

| Goteborgs Kulturkalas hallbarhetsarbete har festivalen i ar haft ett

uttalat fokus kring tillganglighet savél praktiskt som kommunikativt. _ s o 5 +JWEF
bay Kulturkal iyt ut :

+IXYN[FQJS MFW GQN[NY M QQGFWMJIYXHIWYN*IWFI| OTG GloSpiskioddas bervetbnoMekfininet o) sl vaf en festivalplatser

engangsfritt som moijligt och satsat pa lokalproducerad mat och kultur.

FORANDRINGSKRAFT | FOKUS

Genom en festival med fri entré vill Kulturkalaset gora
kultur och upplevelser tillgangligt for alla. Oavsett
bakgrund eller funktionalitet ska alla k&nna sig valkomna,
inkluderade och trygga pa festivalen och dess miljder.

En stor del av festivalens hallbarhetsfokus har varit att
sta for positiv forandringskraft och samverkan med

alla olika paraplypartners, vilka presenterades tidigare

i rapporten. D& manga olika aktérer och arrangorer
samlas under Kulturkalasets paraply vill festivalen och
projektgruppen for Géteborgs Kulturkalas vara mer an
en festival. Fokus ar dven att bidra och inspirera till en
positiv utveckling bade i Géteborg och pa planeten vi bor
pa.

SAMARBETEN OCH DIREKTA INSATSER

Med fri entré och inkluderande festivalomraden ur

P& Kungstorget monterades en rullstolsramp med tio
platser i anslutning till scenen och fem programpunkter
syn- eller teckensprakstolkades. Vidare fanns ett
informationstalt pa torget med bland annat digitala
skarmar som visade schema med kommande
programpunkter och behjalplig personal. | Slottsskogen
var elva programpunkter syn- eller teckensprakstolkade
och aven dar ett informationstalt med behjalplig personal.

Festivalens mest hallbara oas fanns i Baltespannarparken
med mal att skapa ett sa stort avtryck med sa lite
klimatavtryck som mdjligt. Maten i Baltespannarparken
hade fokus pa food tech, alternativa proteiner och
lokalproducerat och Urban Food Space forverkligade
leveransen — och det med bravur. Det Géteborgsbaserade
foretagets hjartefraga ligger i framtidens mat och de
arbetar for att transformera vart matsystem sa det

blir hallbart saval ekologiskt som ekonomiskt. Deras

mal ar att omvandla forskning till praktik och teorier

+JWF TQNPF UJWXUJPYN[ XPFUFX zugﬁﬁﬂjagr@? tﬁ?iﬁli"%%egﬁ%ﬁfar ya smaker,

dar alla skall kunna hitta ndgot. For att inkludera
och skapa ett representativt vardskap samarbetade
Kulturkalaset med ArbVux, Creative Point och Passalen.

funktionsvariation en mgjlighet till arbete och erfarenhet.

nde och nytankande koppfattill langsiktig

hallbarhet.

Som ett kvitto pa arbetet blev Kulturkalaset
hallbarhetsdiplomerade genom SUSA, Sustainable
standars vilket ar en héllbarhetsdiplomering for
evenemang som utfardas av Svensk Miljobas. Deras
verktyg bygger pa att Kulturkalaset som festival lyfter in
allt arbete kopplat till hallbarhet som sedan granskas av
en tredjeparts revisor.

Under festivalveckan fanns programblad for bestkare
att ta del av. Totalt var det 5 000 tryckta exemplar pa
de olika festivalplatserna och pa Turistbyran under hela
genomférandet. Programbladet togs fram i samarbete
med festivalens mediepartner Géteborg Direkt.

HALLBARHET UR FLERA PERSPEKTIV

Som en ledstjarna i Géteborgs Kulturkalas
héllbarhetsarbete ar FN:s Globala Mal och stadens mal
Hallbar destination 2030. For att strava mot dessa mal

kunde besokare

| :
o wy kWipsipamediagna

hallbar stadsfestival. Lds mer i var hallbarhetspolicy.
+WFR Y PTRRJIJW 1JY *SSFX JYY KTWYXFYY HN

NSSJG W YJW[ZSSJS YJ]YNQ ZY[JHPQNSL F[ +JWL SLXFWYNFIPWFXPTW RJI

och att material hyrs eller ateranvands i stéllet for inkép kranvatten...

av nya material.

Kulturkalaset kommer fortsatta arbetet med .. och sa manga
NSPQZIJWNSL ZYNKW S +JWF FXUJPYJW XFRYOMBKOKRWIWF FPY \A‘
samarbetspartners och besokare att gora hallbara val diskningsbara
LIJSTR J]JRUJQ[NX FS[ SISNSL F[ +JWL S L>dlgiasRivanles
under kalaset!

. XFRFWGJYJ RJI TQNPF RFYFPY WJW *HP SA*PSF GJX PFWJ
) WNLIJSTR *HP FWGJYXQ XF ZSLF [Z]SRleTat hallbalavnsimspvelserbeh blev visade hur

framtidens mat kan smaka och se ut.

2J1 MO QU F[ 1JR *HP 0ZQYZWPFQFXJ YJta\;ergsgé\é‘at%ir\/gathgd\é alla Kulturkalasets scener

sakerstalla och uppna tillganglighet och inkludering for
alla.

d

ett tydligt och genomtankt program med fokus pa
jamstalldhet dar alla far vara med och ta plats oavsett
kon.

TILLGANGLIG KOMMUNIKATION

Goteborgs Kulturkalas arbetade aven tillgangligt genom
medveten och inkluderande kommunikation saval digitalt

XTR KAXNXPY 5 MJIRXNIFS XPFUFIJX JS XJUFWFY +NP K W

tillganglighet med information om vilka programpunkter
som hade syn- och teckensprakstolkning,
rullstolsanpassning och tillgéngliga toaletter. |
programsoket var det mojligt att kategorisera utifran syn-
och teckensprakstolkning.

+ W FYY K LITLWF*XP XUWNISNSL XPNHPFIJX INWIJPYWJPQFR

till omradena Bergsjon, Biskopsgarden, Hammarkullen,
Hjallbo, Lovgardet och Tynnered med malsattningen
att nd s manga som mojligt. Materialet var 6versatt till
sex olika sprak; svenska, engelska, arabiska, bosniska,
farsi (persiska) och somaliska. Det fanns QR-koder for
varje sprak som ledde till mer information pa hemsidan.
Totalt delades direktreklamen ut till 33 392 hushall.
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Det nya direktivet har gett Goteborgs Kulturkalas mgjlighet

FYY JJUFSIJWF G IJ LIJTLWF*XPY XTR IJRTLWF*XPY - Q
+JWF SN[ JW THM ZUUQJ[JOXJW K W MJQ

NSXFYXJW U
styrde festivalen till en succe.

Efter arets festival genomfordes flera externa
undersékningar och matningar som underlag for att
utvardera och bedéma om malen uppfylldes. Syftet var
ocksa att fa viktig information for utveckling av framtida
Kulturkalas och samarbeten. De tillfragade var dels
allmanheten i Goéteborg och kranskommuner, dels de
samarbetspartners festivalen arbetade med samt artister
och bokare av Kulturpresenten.

KANNEDOM OCH BESOKSTRENDER

Den geografiskt utspridda festivalen medférde utmaning
huruvida malgruppen skulle veta om att festivalen agde
rum, och vilja ta sig dit. Likval fanns det utmaning med
att skapa forstaelse for att paraplypartners och parallella
evenemang ingick i arets Kulturkalas och att hela
festivalen agde rum senare pa aret an den tidigare har
gjort. Det visade sig att Kulturkalaset till stor del lyckades
na ut da drygt 4 av 5 (84 %) visste att arets festival

agde rum den 1-4 september och lika manga visste att
festivalen agde rum pa nya platser s& som Slottsskogen,
Ringon, Bergsjon och Slakthusomradet. Ungefar halften
av dem besokte nagon av de platserna och de allra flesta
besokte Slottsskogen som ny plats.

Direktreklamen som delades ut i Nordost gav god effekt
da manga av Kulturkalasets besokare kom darifran. |
enkaten svarade totalt 112 personer fran Nordost, varav
en femtedel av dessa hade fatt kannedom om festivalen
via direktreklamen. Det ar inte s& manga i det stora hela,
men anda en bra siffra eftersom syftet var att na de

som annars riskerar att inte fa information genom andra
kommunikativa metoder.

S

Nastan halften av de som kande till Kulturkalaset bestkte
aven nagon av festivalplatserna och de vanligaste
anledningar till besdket var maten, musiken och bara for
att strosa omkring. Det var fler yngre an aldre som hade
kannedom om festivalen och yngre personer besoker
framst for stamning och folkvimmel medan aldre besoker
for specifika program eller aktiviteter.

Som kommunikativt grepp arbetade Kulturkalaset med en
karta Over festivalplatserna. Kartan anvandes som en rod
trad genom hela marknadsféringen och forekom i digital
och tryckt annonsering samt som reklam pa stadens
sparvagnar och bussar.

Av de som kande till Kulturkalaset svarade majoriteten
att de fick information via sociala medier eller internet.
Det ar daremot svart att na en aldre malgrupp via sociala
medier. Drygt var tredje person, vanligast den aldre
malgruppen, fick kAnnedom genom information eller
marknadsféring i tryckt tidning. Gemensamt for alla var
att kartan var centralt budskap i samtliga kanaler.

Av de som kande till Kulturkalaset svarade majoriteten
att de fick information via sociala medier eller internet.
Det ar daremot svart att nd en aldre malgrupp via sociala
medier. Den aldre malgruppen fick kannedom genom
information eller marknadsforing i tryckt tidning.

De flesta som besokte Kulturkalaset gjorde det i séllskap
med sin partner eller med vanner. Ungefar var femte
besokte med sitt barn dar majoriteten av alder bland
barn var mellan 0-3 &r eller 7-10 ar. Lika manga besokte
festivalen framst for barnaktiviteterna.

Nastan 3 av 4 tog sig till nAgon av festivalplatserna via
buss, sparvagn, farja eller pendeltdg. Drygt var femte tog
sig via fots, egen eller hyrd cykel eller elscooter.

SAMARBETSPARTNERS UPPLEVELSE

Samtliga paraplypartners var mycket néjda med sin
medverkan och tycker att festivalen var valdigt lyckat och
att stamningen bland besdkare var mycket god. Alla har
ocksa ambitionen att den egna medverkan ska bli annu
battre &n i ar och att det finns manga idéer och tankar
som de vill férverkliga vid sin nasta medverkan.

"Det kanns som att Géteborg & Co med arets

QGFWF
FR QLWZUUJS

¢

Paraplypartners upplever att samarbetet med Goéteborg
& Co och projektgruppen pa Goteborgs Kulturkalas har
fungerat mycket bra och festivalens varderingar har
stamt 6verens med deras eget koncept. Generellt stod,
god dialog och snabb aterkoppling upplever samtliga har
fungerat bra.

Flera paraplypartners vitthar om att de har haft ett brett
spektrum av besotkare tack vare att festivalen har varit
utspridd pa flera platser i staden. Infér kommande
festivaler menar flera paraplypartners att de bora traffas
for att diskutera samarbeten och skapa synergieffekter
mellan evenemangen.
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aktiviteter som ar utspridda i staden. Det bor
utvecklas och arbetas vidare med.”

Samarbetspartner

Kontakta
organisationen
om du vill ta del av
undersokningarna i
sin helhet.

®

Den generella installningen till att Kulturkalaset har
genomférts som en paraplyfestival ar positiv. Férdelarna
ar att bestkarna kan erbjudas en storre bredd av utbud
pa flera platser i staden. For paraplypartners innebar det
en storre mojlighet till exponering och att de far draghjalp
och stod av Goteborg & Co och projektgruppen pa
Goteborgs Kulturkalas.
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ORGANISATION

GOTEBORG & CO PROJEKTLEDNING

Anna Mjérnvik, projektledare

Daina Sakars, projektkoordinator

Birte Niederhaus, konstnarlig ledare

Daniel Johansson, producent

Jennifer Karlsson (Possibilitas), producent
Vanessa Labafiino (Possibilitas), producent
Jane Johnzon Olausson, konceptutvecklare
Anna Franséhn, producent Kulturpresenten
Martin Blomberg, infrastrukturansvarig
Ramin Amiri, sdkerhetsansvarig

Linn Enckell, marknadskommunikator

Malin Fallgren, kommunikator

Charlott Holméaker, PR-ansvarig

STYRGRUPP GOTEBORGS KULTURKALAS
Jennie Heidenfors, chef enheten projekt Evenemang
Daina Sakars,evenemangskoordinator Evenemang
Magnus Hallberg, evenemangschef Evenemang

Kristin Mari Riera, projektledare Néaringslivsgruppen
Annelie Karlsson, chef Besdksservice

Katarina Thorstensson, hallbarhetsstrateg Staben
Kristian Ferrara, projektledare Goteborgs 400-arsfest

Siv Franzén,controller Ekonomiavdelningen

FOTO:Banff/Christian Pondella & Kitzeeh, Géteborgs Symfoniker/Francis Léfvenholm, House of Vision/Géteborg & Co, Jane Johnzon Olausson,
Johan Hafstrém, Malin Fallgren, Marie Ullnert, Streetfoodfestivalen/Daniel Fritzdorf.

TACK

Till vara fantastiska samarbetspartners, artister och publik.

Tillsammans gjorde vi festivalen majlig!

PARTNERS

GOtebgr

ARRANGOR

goteborg&co
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