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Göteborgs Kulturkalas är en gratis stadsfestival med brett 
program som passar alla smaker och åldrar. Festivalen 
har varit en del av Göteborg sedan 1991 och lockar 
besökare från alla delar av staden, samt nationella och 
internationella gäster.

Att bjuda göteborgare och besökare på en årlig festival 
som bidrar till en attraktiv destination och en mänskligare, 
roligare och mer hållbar stad. 

En festival med internationell attraktivitet som skapar 
positiv förändringskraft och är angelägen för alla.

Foto: House of Vision

http://www.goteborgskulturkalas.se/


I samarbete med Näringslivsgruppen på 
Göteborg &Co ska festivalen fortsätta 
satsning på Generation Z (12-29 år) som 
startade 2023. 

Göra festivalen mer relevant och 
attraktiv  för unga för att i förlängningen 
bidra till: 
�‡ Ökad inkludering 
�‡ Minskad segregation 
�‡ Möten mellan olika kulturer och 

stadsdelar

Foto: Peter Kvarnström



Som en i del i satsningen på Generation Z har projektgruppen i 
förberedande fas gjort en omfattande målgruppsanalys för att ta 
reda på hur unga ser på festivalen och vad de vill ha för 
festivalprogram. Detta innebar: 

�‡ Besök på fritidsgårdar och gymnasieskolor i olika delar av 
staden, samt på Ung Företagsamhet-mässan (UF). 

�‡ Samarbete med Nextar, med mer ingående projekt med 
några skolklasser, bestående av bl a skoluppgifter och 
studiebesök.  

�‡ Samverkan och programsamarbete med stiftelsen Fryshuset, 
Kultur Ungdom, Essence of HipHop, Simaskolan.

Alla möten har gett många insikter som vi använt i planeringen av 
programmet. 

 

 
 





Likt tidigare år utformades Göteborgs Kulturkalas 
�V�R�P���H�Q���´�S�D�U�D�S�O�\�I�H�V�W�L�Y�D�O�´���G�l�U���I�O�H�U�D���R�O�L�N�D���D�N�W�|�U�H�U��
samverkade. Göteborgs Kulturkalas var ansvarig 
arrangör på dessa tre platser:  

�‡

Festivalens hjärta mitt i stan, klassiskt 
festivalområde med stor scen och varierad 
scenunderhållning. 

�‡

Ny festivalplats med fokus på generation Z 
(12-29 år), dans, remake och 
scenunderhållning. 

�‡

Barn- och familjeområde i samarbete med 
ParaPulsFestivalen, inriktning rörelseglädje 
och tillgänglighet. 



Kungstorget var en plats för hela familjen - fullt med musik, dans, 
god mat och härlig stämning. Torget gästades av flertal artister 
och band från olika genrer. 

Under fredagen sände vår radiopartner Mix Megapol live direkt 
�I�U�n�Q���W�R�U�J�H�W�����R�F�K���S�n���N�Y�l�O�O�H�Q���V�W�R�G���G�H���I�|�U���S�U�R�J�U�D�P�P�H�W���´�0�L�[���0�H�J�D�S�R�O��
�6�H�Q�V�R�P�P�D�U�N�Y�l�O�O�´�����P�H�G���D�U�W�L�V�W�H�U�Q�D����Newkid, Miriam Bryant och 
Magnus Uggla. 

Likt tidigare år samarbetade festivalen med Streetfoodfestivalen, 
som med runt 60 foodtrucks erbjöd mat från hela världen. Läs 
mer om detta under Hållbarhet.

Intresset för att besöka torget var stort, och vid tre av de mest 
populära konserterna fick insläppet tyvärr stängas av säkerhets-
skäl. En besvikelse för många festivalsugna. Efter årets festival 
är det tydligt att evenemanget är attraktivt och det finns behov av 
att växa om fler ska få chans att delta.  
 

Foto: Peter Kvarnström



ADAAM LOREEN MAXIDA MÄRAK OMAR RUDBERG

MEDINATHE HELLACOPTERS

NEWKID MIRIAM BRYANT MAGNUS UGGLA HARRIET NAUER

ALLSÅNG FÖR FAMILJENMAMMA MU & KRÅKAN

SKRÄCKKABINETTET

GP SCEN

AMANDA ARNBORG ALL MY FRIENDS ARE STARS

A BUNDALINDY & BON BONB BANDDINA ÖGONREDBULL DANCE YOUR STYLE



Foto: House of Vision



Bara ett stenkast från Kungstorget låg Grönsakstorget �± en 
festivalplats med fokus på ung kreativitet och som i år blev mångas 
nya favoritplats. 
 
Här uppträdde unga lovande talanger och artister inom olika genrer, 
blandat med olika kreativa workshops på teman som böcker, dans, 
second hand och remake. Fredag och lördag kväll avslutas med 
DJ:s som bjöd på musik från bland annat Mellanöstern och 
Latinamerika.

Ursprungligen var Grönsakstorget tänkt som en plats för unga, men 
istället blev det en samlingsplats för alla åldrar, kulturer och 
stadsdelar, vilket blev en lyckoträff. Stämningen var respektfull, 
generös och inkluderande. 

 

Foto: House of Vision

https://www.instagram.com/reel/C_TeP-8ulp2/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==






En nyhet för i år var att barn- och familjeområdet låg på 
Slottsskogsvallen och genomfördes tillsammans med nya ParaPuls-
festivalen, öppet för alla under lördagen och söndagen. Här bjöds på 
en blandning av olika prova på-aktiviteter och kulturinslag, idrott 
samt pulshöjande lek - allt med fokus på barn och unga med och 
utan funktionsvariation. Många olika föreningar fanns på plats för att 
visa upp sig och rekrytera. 

ParaPuls-festivalen var i grunden ett separat initiativ som 
genomfördes på uppdrag av Göteborg & Co:s styrelse. Satsningen 
�J�U�X�Q�G�D�G�H���V�L�J���L���H�Q���Y�L�O�M�D���D�W�W���´�O�|�V�D�´���H�W�W���V�D�P�K�l�O�O�V�S�U�R�E�O�H�P���R�F�K���J�|�U�D���G�H�W���Y�L�D��
glädje, inspiration och hopp. ParaPuls skulle inspirera till rörelse, 
gemenskap och belysa frågor kring inkludering, folkhälsa och 
integration. 

Då Paralympics sammanföll med Kulturkalaset blev ParaPuls även 
en inkluderings- och tillgänglighetssatsning för festivalen.   

 

Foto: House of Vision



Foton: House of Vision



�‡

Den populära Streetfoodfestivalen var tillbaka och lockade mängder med 
sugna besökare till sina 60 foodtrucks  Förutom god streetfood och 
sweetfood fanns barer som sålde hantverksöl, lokalt vin och annan 
dryck. Läs mer under avsnittet för Hållbarhet.

�‡

En alltid väldigt efterlängtad programpunkt är dansband. I år erbjöds en 
dansbandsscen i Nordstan under tre kvällar. Både dansvana och nyfikna 
samlades för att svänga runt och lyssna till banden Shine, Streaplers och 
Bhonus. Ett samarbete med Nordstan som arrangör och med 
programläggning av Göteborgs Kulturkalas.

 . Maten är en av de viktigaste anledningar till 
besöken, enligt publikundersökningen. 

Foto Peter Kvarnström

Kulturkalaset är en paraplyfestival för många olika 
arrangemang med flera ägare och producenter. 
Tillsammans utgör alla det stora utbud som erbjöds under 
festivalen. Totalt fanns Göteborgs Kulturkalas på 55 platser.  



�‡
Under lördagen välkomnades besökarna till Ö-festen - en dag, 
kväll och natt för den som ville uppleva en unik fest fylld med 
musik, kultur och möten. Ö-festen möjliggjordes av 
finansiering från Göteborg & Co.

�‡

Under fredagen och lördagen huserade Göteborgs dans- och 
teaterfestival i Bältesspännarparken och bjöd på en mix av 
akrobatik, utomhusdisco med avatarer och cirkusuppvisningar 
för alla åldrar. Programmet möjliggjordes med finansiering från 
Göteborg & Co.

�‡

Tillsammans med Göteborg Jazz Festival presenterades flera 
gratiskonserter med populära band och musiker, finansierade 
av Kulturkalaset. 

�‡

En digital festivalplats där besökaren kunde skapa en avatar 
och ta del av upplevelser i en metavärld. Skapades i 
HiberWorld och möjliggjordes genom finansiering från 
Göteborg & Co.

�‡

Under lördagen var det återigen dags för Tellusfestivalen att 
blomstra i Bergsjön och fylla stadsdelen med musik och 
underhållning från världens alla hörn. På Kulturstråket 
samlades allt från matupplevelser och föreningsaktiviteter till 
hantverk och workshops för alla åldrar. Tellusfestivalen var 
arrangör med extra programläggning av Göteborgs 
Kulturkalas.

�‡

En amfiteater på centrala Hisingen, där besökarna kunde njuta 
av gospelmusik, bryggdansorkestern Brännöpojkarna samt 
barnfavoriterna LongKalsong. Socialförvaltningen Hisingen 
arrangerade och Göteborgs Kulturkalas lade programmet. 

�‡

I den natursköna parken kunde du prova olika friluftsaktiviteter, 
som mountainbike och klättring. På kvällen visades Banff 
Mountain Film Festival - filmer om bergsport och 
bergsupplevelser. Under dagen kan du prova på 
friluftsaktiviteter. Arrangerades av Pathfinder Travels, och 
möjliggjordes med finansiering från Göteborg & Co.

�«���I�R�U�W�V���I�U�n�Q���I�J���V�L�G�D��



�‡

Stort antal programpunkter inom 
dans och musik.

�‡

Flera föreningar deltog och 
skapade gratis program och 
innehåll.

�‡

Flertal gallerier deltog med 
utställningar och skapade extra 
innehåll och program.

�‡

Gratis visningar och guidade 
turer samt aktiviteter, workshops 
och fri entré.

�‡

Erbjöd gratis biljetter till valda 
föreställningar.

�‡

Anordnade gratis konserter och 
prova på.

Festivalen samverkade även med ett flertal befintliga arenor 
och aktörer som erbjöd gratis program under perioden. En 
sammanfattning: 

Symfonikernas konsert 
på Frölunda Torg. 

Foto: Thom Estifanos 





Göteborgs Kulturkalas har under tidigare festivaler gjort flera test på temat 
engångsfritt. I år tog man ett större kliv och gjorde det största och centrala 
festivalområdet Basargatan / Kungstorget helt engångsfritt. 

Under festivalens 4 dagar tog 150 000 personer vägen förbi Basargatan och köpte 
mat från någon av de 60 foodtrucks som ingick i Streetfoodfestivalen. All mat 
serverades på återanvändbara tallrikar med bestick och muggar som sen diskades i 
en diskstation på plats och användes sedan igen. Efter festivalen lämnades 
flergångsartiklarna tillbaka till organisationen Light My Fire som hyrt ut dem.  

�´�(�Q�J�n�Q�J�V�I�U�L�W�W���I�|�U���.�O�L�P�D�W�H�W�´���J�M�R�U�G�H�V���W�L�O�O�V�D�P�P�D�Q�V���P�H�G��Streetfoodfestivalen och Light 
My Fire. Satsningen var en del av projektet Music Industry Resilience Acceleration 
Programme, MI-RAP, med stöd av Interreg Baltic Sea Region Program och 
Europeiska Unionen. Genom det här projektet har organisationen dragit mycket 
lärdomar att använda i omställningen mot mer hållbara evenemang. 

 



Engångsfritt

Tallrikarna diskades i snitt 
6,5 gång i diskvagnen.



Personalens arbetskläder började en gång i tiden som vårdkläder, därefter 
syddes de om till personalkläder under Way Out West 2022, för att 2023 
och 2024 användas under genomförandet av Göteborgs Kulturkalas 
personal. Kläderna togs fram i samarbete med Borås Science Park.

Backstageområdet på Kungstorget blev för första gången inrett och 
dekorerat med lånat material och möbler från Erikshjälpen Västra Frölunda. 

Med hjälp av Fabrikörerna syddes gamla uttjänta banderoller om till vimplar 
som fick dekorera och skapa stämning på festivalplatserna. 

Under söndagen hade Grönsakstorget tema remake där Fabrikörerna, 
Hurra Pang Pang, Naturskyddsföreningen samt Nudie Jeans uppmuntrade
 Generation Z till coolt och kreativt nyskapande av second handkläder.
  

Backstage inreddes med second-
handmöbler. Foto: Marie Friberg 



Utöver de insatser inom tillgänglighet som gjordes som en del av 
ParaPuls, gjordes även extra satsningar:

�‡ Referensgruppsarbete med Sima Folkhögskola för personer 
med hörselnedsättning samt Synskadades Riksförbund (SRF). 

�‡ Samtliga artister och konferencierer erbjöds en utbildning i 
verbalisering �± en form av syntolkning från scen. 

�‡ 15 kollegor utbildades i ledsagning  av synskadade. 

�‡ Under festivalen erbjöds 8 tillfällen där personer med 
funktionsvariation kunde gå till festivalplatser i samlad trupp 
med ledsagning .

�‡ Anpassade programpunkter , som tex en döv stand-up artist, 
bokades utifrån målgruppens önskemål.

�‡ Samarbete med Passalen som ledsagade  en yngre målgrupp 
till Kungstorget. 

�‡ Mer än hälften av alla festivalens barnföreställningar var 
syn och teckentolkade.

 Florian Tirnovans, döv 
stand-up-komiker



För att fler skulle ha möjlighet att bli en del av Göteborgs 
Kulturkalas startade festivalen 2023 för första gången ett s.k. 
Open Call, vilket gjordes även inför 2024 års festival. Vem som 
helst kunde anmäla sitt intresse för att medverka på evenemanget 
och festivalen fick in anmälningar från världen över med allt från 
musik, cirkus, improvisationsfestivaler och olika workshops. 
Genom Open call möjliggjorde Kulturkalaset för fler att bli en del 
av programmet. 

 

Foto: Peter Kvarnström 



�‡ Flera elever/studenter erbjöds 
praktikplats på festivalen, både i 
förberedande fas och under 
genomförande. 

�‡ Projektgruppen anlitas löpande 
som föreläsare på utbildningar 
med evenemang som inriktning.  

 
�‡ Sex ungdomar som medverkade 

i samarbetet med Nextar fick 
anställning som festivalvärdar 
under genomförandet. 
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Med kommunikation försökte festivalen inspirera, utmana och  
uppmuntra den hållbara utvecklingen hos besökarna. I de 
officiella kanalerna publicerades löpande inlägg på temat 
hållbarhet. Särskilda satsningar för i år som lyftes fram:  

Göteborg & Co har sedan tidigare i samarbete med 
Göteborgs Universitet tagit fram en klimatkalkylator som kan 
användas vid evenemang och där besökarna kan beräkna sitt 
evenemangsbesöks klimatavtryck, samt avlägga ett 
klimatlöfte. 

Likt 2023 gjordes ett samarbete med Stadsmiljöförvaltningen 
som möjliggjorde gratis resor med Styr & Ställs cyklar under 
festivalen. Resultat: 14 329 resor och 1205 nya registreringar.

Exempel på innehåll 
i festivalens kanaler.



Inför 2024 testades ett nytt verktyg och en ny certifieringsprocess 
via Greentime �R�F�K���P�l�U�N�Q�L�Q�J�H�Q���´�+�n�O�O�E�D�U�W���(�Y�H�Q�H�P�D�Q�J�´����
Slutresultatet blev 89,3 % (112,5 poäng av 126 möjliga poäng) 
samt en godkänd revidering på plats under genomförandet.  

Festivalen har också använt verktyget Event & Klimat som hjälper 
arrangörer att mäta, genomföra och kommunicera sitt 
klimatarbete. Detta är nu testat och utvärderat och det har tagits 
fram ett nollvärde för kommande år.  
Festivalens utsläpp har uppskattats 556 ton Co2e / 3 kg Co2e per 
person. Det som bidrar mest till klimatutsläpp är området mat följt 
av avfall och resor. Kulturkalaset ska framöver sträva efter att 
sänka sina utsläpp. 
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För att driva arbetet med 
social hållbarhet 
använde festivalen 
modellen Gothenburg 
Way to Legacy �± en 
metodik som tagits fram 
av Göteborg & Co och 
som skapar struktur och 
överblick i arbetet.

 





Brett och smalt �± Göteborgs Kulturkalas har ALLA som målgrupp 
och skapar så långt det är möjligt kommunikation och program 
som passar en bred målgrupp. Men prioriteringar måste göras, 
baserat på budget och tid. I år satsades extra på: 

�‡ Generation Z �± där boende i StorGöteborg prioriterades. 

�‡ Kranskommunerna - där festivalen tappat andel besökare 
senaste året.

�‡ Socioekonomiskt utsatta områden i Göteborg, fokus Angered 
och Bergsjön.

12 sidor lång 
programtidning som 
skickades ut till 
300 000 hushåll i 
Göteborg, Mölndal, 
Partille och Härryda.  



Foto: Peter Kvarnström



Årets kommunikation lyfte fram valda delar ur programmet, med 
syfte att öka intresset för besök och i förlängningen varumärkets 
�D�W�W�U�D�N�W�L�Y�L�W�H�W�����,���W�H�[�W���Y�D�O�G�H�V���R�U�G�H�W���´�I�H�V�W�L�Y�D�O�´���K�H�O�O�U�H���l�Q���´�N�D�O�D�V�´�����Y�L�O�N�H�W��
troligen passade en bredare målgrupp. 

Den illustrerade kartan fanns kvar, som komplement för att hjälpa 
målgrupperna att få en överblick över festivalen geografiskt. 

För att behålla igenkänning användes samma grafiska plattform 
och identitet som tidigare, men med vissa justeringar för att 
�N�R�P�P�D���P�H�G���Q�n�J�R�W���Q�\�W�W���V�R�P���N�l�Q�Q�V���´�P�H�U���I�H�V�W�L�Y�D�O�´���R�F�K���´�P�L�Q�G�U�H��
�N�R�P�P�X�Q�D�O�´����

 

Kommunikationskonceptet 
togs fram tillsammans med 
Valentin Experience. Till 
höger printannonser, till 
vänster bilder till SoMe.  



Aktiva sociala medier och hemsida - ökande i intensitet från juni

Släpp av hela programmet
+ pressmeddelandeStart artistsläpp, fortsätter löpande >>

Bygga kännedom Övervägande Beslut & besök

Radioreklam via radiopartner Bauer
Göteborg, Borås, Varberg, Halmstad, 
Trollhättan, Bohuslän, Skövde 

Annonser i SoMe

Annonsering via mediepartner Mitt i 
Totalt 3 helsidor och 4 uppslag i Göteborg & Stockholm

Genomförande
+ pressmeddelande

Programtidning
Till 300 000 hushåll

Lojalitet

Gestaltning festivalplatser

City dressing Göteborg
Stadsinfotavlor, banér, affischer

Annonsering lokalpress
Alingsås, Lerum, Kungsbacka

City dressing med exponering på 300 stadsinformationstavlor och 48 banérstolpar i centrala stan, under v 34-35



Med anledning av årets satsning på Generation Z har vi 
prioriterat TikTok och Instagram där den unga målgruppen finns. 
En Content Manager med specialkompetens anställdes. Målet 
med kanalerna var att stärka relationen, bygga varumärket och 
bli mer attraktiva för målgruppen genom:  

�‡ Skapa mer relevant innehåll och med anpassad tonalitet
�‡ Ett mer personligt tilltal med ett officiellt ansikte utåt
�‡ Att synas mer regelbundet och vara mer närvarande 
�‡ Att främja dialog och engagemang
�‡ Att ta rollen som pålitlig plattform för information

Resultatet på satsningen var bra i form av ökad synlighet, många 
fler följare och ökat engagemang - detta i samtliga sociala 
medier. Arbetet underlättades av att några av de bokade 
artisterna hade starka communityn på Sociala medier, t ex Omar, 
Adaam och Loreen. 

De mest visade organiska 
inläggen på TikTok

Content 
manager 

Batoul Raad.



�‡ 3 000 nya följare (+ 400 %)
�‡ 19 000 interaktioner (+ 1 200 %)
�‡ 950 000 räckvidd (+ 3 000 %) 
�‡ 2 672 902 visningar

�‡ 1 200 nya följare (+ 1 086%)
�‡ 45 244 interaktioner
�‡ 446 000 räckvidd  
�‡ 683 944 visningar totalt (jmfr 35 

000 st 2023)

Siffrorna gäller 1 maj  - 14 sep 2024. 

Foto: House of Vision



Inför årets kampanjer gjordes en del utveckling av 
hemsidans design och funktion, med syfte att anpassa den 
bättre efter mobilskärmar och för att följa årets 
kommunikationskoncept. Den nya versionen av hemsidan 
gick live i början av juni. 

 

Startsidans design  



Det som var av medialt intresse i år var konserterna med de 
största artisterna, satsningen på engångsfritt samt festivalens 
framtidsplaner kopplat till det stora publiktrycket. Flera redaktioner 
bevakade genomförandet och festivalen fick även mycket positiv 
PR efter genomförandet. Det fanns ett uppenbart intresse för 
festivalen från lokalmedias håll. 

Siffrorna baseras på 
pressklipp från
1 maj �± 15 sep 2024.

 

 

P4 Göteborg 
rapporterade direkt  
från Grönsakstorget  





12-29-åringar  
Göteborg

446 svar

En enkätundersökning genomfördes i september 
2024 av Institutet för Kvalitetsindikatorer på 
uppdrag av Göteborg & Co. Vi mätte Generation Z 
för första gången för att skapa en 0-mätning för 
framtida utvärderingar. 

�‡ Gen Z: 68 %
�‡ Övriga: 74 % (jmfr 83 % 2023)
�‡ Utlandsfödda och de med 

sämre ekonomi har sämre 
kännedom

�‡ Gen Z: 54 %
�‡ Övriga: 33 % (jmfr 39 % 2023)
�‡ Den främsta anledningen till att 

man inte besökte var att man 
inte hade tid, var bortrest eller 
jobbade.  

Följa upp 
kännedom, 

deltagande och 
attityder. 

18-84-åringar  
Göteborgsregionen 

1 372 svar

30 000 unga i Generation Z besökte 
Kungstorget eller Grönsakstorget 
under festivalen. Fördelning 
stadsområden: 
�‡ Nordost �± 24%
�‡ Centrum �± 35%
�‡ Sydväst �± 18%
�‡ Hisingen �± 23%



�‡ Gen Z: 15
�‡ Övriga: 11 (jmfr 2, 2023)
�‡ Personer med utländska 

föräldrar eller boende i nordost 
är de bästa ambassadörerna. 

1. Maten 
2. Musiken 
3. Artisterna 
4. Umgås / Stämningen

Gen Z: 
�‡ Vänner och bekanta 
�‡ Marknadsföring på stan 
�‡ Sociala medier / internet 
Övriga: 
�‡ Vänner och bekanta 
�‡ Tryckt tidning 
�‡ Sociala medier / internet 

Övriga: 
�‡ 80 % angav ganska positiv eller 

mycket positiv upplevelse.

 

Övriga: 
�‡ Trängsel /  mycket folk på 

Streetfoodfestivalen och 
Kungstorget  

 

�‡ Gen Z: 82 %
�‡ Övriga: 70 % (jmfr 63 % 2023)
�‡ Unga, personer med utländsk 

bakgrund och boende i nordost 
extra positiva. 

* NPS står för Net Promoter Score och är ett mått som används för att mäta kundnöjdhet och 
lojalitet. NPS bygger på en enda fråga: �H́ur troligt är det att du skulle rekommendera andra, 
�W���H�[�����N�R�P�S�L�V�D�U�����Y�l�Q�Q�H�U���H�O�O�H�U���I�D�P�L�O�M�����D�W�W���E�H�V�|�N�D���*�|�W�H�E�R�U�J�V���.�X�O�W�X�U�N�D�O�D�V���Q�l�V�W�D���n�U�"�´



�«���V�N�D�S�D�U���H�Q���|�N�D�G���N�l�Q�V�O�D���D�Y���J�H�P�H�Q�V�N�D�S���L���V�W�D�G�H�Q��- 59 % 
�«���E�L�G�U�D�U���S�R�V�L�W�L�Y�W���W�L�O�O���E�L�O�G�H�Q���D�Y���*�|�W�H�E�R�U�J��- 66 %
�«���E�L�G�U�D�U���W�L�O�O���H�Q���P�l�Q�V�N�O�L�J�D�U�H�����U�R�O�L�J�D�U�H���R�F�K���K�n�O�O�E�D�U���V�W�D�G��- 57 %

Personer med utländsk bakgrund/från Nordost anger i högre grad 
än andra att Kulturkalaset gör dem stolta över Göteborg. 
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Foto: Peter Kvarnström



Kontakta organisationen om du vill ta del 
av undersökningarna i sin helhet eller 
veta mer om Göteborgs Kulturkalas. 
Kontaktuppgifter hittar du på 
www.goteborgskulturkalaset.se  



Foto: House of Vision


	Standardavsnitt
	Bild 1
	Bild 2: Innehåll

	Förutsättningar 2024
	Bild 3
	Bild 4
	Bild 5
	Bild 6

	Festplatser & program
	Bild 7
	Bild 8
	Bild 9
	Bild 10
	Bild 11
	Bild 12
	Bild 13
	Bild 14
	Bild 15
	Bild 16
	Bild 17
	Bild 18
	Bild 19

	Hållbarhet & tillgänglighet
	Bild 20
	Bild 21
	Bild 22
	Bild 23
	Bild 24
	Bild 25
	Bild 26
	Bild 27
	Bild 28
	Bild 29

	Kommunikation
	Bild 30
	Bild 31: Målgruppsstrategi
	Bild 32
	Bild 33
	Bild 34
	Bild 35
	Bild 36
	Bild 37
	Bild 38


