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Festivalen for alla!

Vart uppdrag

Att bjuda g6teborgare och besokare pa en arlig
festival som bidrar till en attraktiv destination och
en manskligare, roligare och mer hallbar stad.

Vision
En festival med internationell attraktivitet som

skapar positiv forandringskraft och ar angelagen
for alla.
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Malgruppsarbete

Aven i &r gjordes en omfattande malgruppsanalys for att ta reda pa
hur olika malgrupper ser pa festivalen och vad de vill se i
programmet och kommunikationen. Arbetet fokuserade pa unga
och personer med funktionsvariationer.

T BesoOk pa fritidsgardar och gymnasieskolor i olika delar av
staden, samt pa Ung Foretagsamhet-massan (UF).

T Samarbete med Nextar, med mer ingaende projekt med
skolklasser, bestaende av bl. a skoluppgifter och studiebesok.

T Samverkan och programsamarbete med stiftelsen Fryshuset,
Kultur Ungdom, Essence of HipHop.

T Traffar med referensgrupper pa Simaskolan (teckensprakig
folkh6gskola) och Synskades Riksforbund Goéteborg, kring
programinnehall och ledsagning.

Alla méten har gett manga insikter som vi anvant i
kommunikationen och planeringen av programmet.
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Festivalens egna
omraden

| ar vaxte festivalen i centrala
Goteborg. Forutom Kungstorget,
Gronsakstorget tillkom
Kungsparken som en helt ny
festivalplats.

Streetfoodfestivalen ut6kades
och strackte sig fran Kungstorget
och Basargatan till
Baltesspannarparken.

” Nu kan annu flerkan ta
del av festivalen pa ett
héarligt satt”

= Anna Mjérnvik, projektledare
for Kulturkalaset.
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Festivalplats Kungstorget

Kungstorget var festivalens hjarta, dar den stora scenen
fylldes av maktiga artister, forestallningar och
prisutdelningar.

Under fredagen tog var partner RIX FM Over platsen med
RIX FM Festival med stjarnor som Norlie & KKV, Medina
och Klara Hammarstrom.

Intill scenomradet och langst kanalen lag
Streetfoodfestivalen som erbjod mat och dryck och en
paus mellan spelningarna.

Likt forra aret var publiktrycket stort +nagot som under
Bob Hunds spelning resulterade i att grindarna stangdes
av sakerhetsskal. Aterigen ett kvitto pa att intresset for
festivalen ar stort.
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Festivalplats
Gronsakstorget

En kort promenad fran Kungstorget lag
Gronsakstorget tfestivalplatsen for unga, som
aven i ar gjorde succe.

Har skapades stora delar av programmet
tillsammans med referensgrupper fran Generation
Z. Det bjods pa dans, olika workshops med
Folkuniversitet och musik som lockade bade barn
och vuxna att stanna upp, testa nytt och
inspireras.

Scenen gastades bland annat av Kultur & Ungdom
och Essence of Hip Hop, som underhdll med en
brev variation av artister och musik. Varje kvall
rundades av med DJ-spelningar som skapade
danstag genom torget.

‘ ‘oteborgs™
lturkalas







Festivalplats
Baltespannarparken

Pa andra sidan Kungsportsavenyn gjorde
Baltesspannarparken comeback som festivalplats.

Har mottes besdkarna av en stor blandning av
musik, underhallning och mat i samarbete med
Streetfoodfestivalen. Omradet var dessutom helt
fritt fran engangsartiklar i och med projektet
Engangsfritt.

Bland matvagnarna fanns gott om sittplatser for
lunchpauser och skont hang.

Pa scenen bjods det pa musik fran bade nya och
etablerade artister, samt forestaliningar och
tavlingar. Har fanns nagot for alla, bade i mat och
musikvag.




JRWR +RAN9HVLRQ

Foto: House of Vision



En ny spannande festivalplats for i ar var
Kungsparken +en gron oas fylld av cirkus och teater
I samarbete med Goteborgs dans- och teaterfestival.

Kungsparken blev snabbt en sjalvklar och sprudlande
del av festivalen. Har fanns det gott om sittplatser,
prova- pa cirkus for barn och underhallning som

omfattade allt fran musikaliska clowner och
knivkastning till house-musik.

Vissa inslag gick knappast nagon obemaérkt forbi,
bland annat forestaliningen med de kanadensiska
faren som vackte uppmarksamhet bade pa plats, i
sociala- och traditionella medier.
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Utover Kulturkalasets egna omraden var
evenemanget, precis som tidigare ar, utspritt pa
flera platser i Goteborg. Detta ar mojligt genom vara
festivalkompisar xsamarbeten med institutioner,
foreningar och parallella evenemang.

Festivalkompisarna bidrar till att festivalen kan ha ett
mangsidigt program med nagot for alla.
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| ar fick Kulturkalaset ett sarskilt uppdrag av
Kommunfullmaktige: att uppmarksamma det nationella
firandet av 250 ar av judiskt liv i Sverige. Detta
resulterade i ett antal programpunkter som tog togs fram
i samrad med den judiska forsamlingen i Géteborg.

Nagra av programpunkterna var:

+ Moment of Endlessness
En poetisk dansforestéllning skapad av ilDance, visades
pa Gathielmska huset .

T Magda Toffler zett forsok till tystnad
Teaterforestallning regisserad av Boris Nikitin, visades pa
GoOteborgs Stadsteater.

1 Judiska Hjaltinnor
Vernissage och utstallning, pa
GoOteborgs Stadsbibliotek, baserade
Sn ERNHQ "-XGLVND +MIOWLQQRU"~






| ar serverades mat och dryck i Baltesspannarparken pa
ateranvandbara tallrikar och muggar som diskades pa plats
for att anvandas igen.

Forra aret forsvann manga av flergangaartiklarna +ett av
projektets storre utmaningar. | ar finslipades metoden genom
tydligare skyltning, stérre bemanning och ett mer avgransat
omrade. Det gav resultat: bara 2 % av tallrikarna och 5 % av

muggarna forsvann. En stark forbattring jamfort med forra
arets 16 %.

Projektet engangsfritt genomfordes i samarbete med
Streetfoodfestivalen och organisationen Light My Fire
BORROW. Genom det har projektet har organisationen
dragit mycket lardomar att anvanda i omstallningen mot
mer hallbara evenemang.




Foto: House of Vision



Personal jackorfran 400-arsjubileet i Goteborg syddes om och
forsags med utbytbara logotyper for att kunna anvandas pa
flera evenemang. Midjevaskor syddes upp av atervunnet
jeanstyg. Alla klader och vaskor tvattades och lamnades
tillbaka efter genomférandet for att lanas ut igen nasta ar.

Omradet bakom stora scenen pa Kungstorget inreddes med
secondhandmabler.

Under torsdagen och lI6rdagen fanns workshops under temat
remake pa Gronsakstorget +dar bland annat Folkuniversitet
och Nudie Jeans medverkade.

u"
Ett samarbete med Stadsmiljoférvaltningen majliggjorde
gratis resor med Styr & Stalls cyklar under festivalen.
Resultat: 13 445 resor och 1069 registreringar.



| kampen for ett mer jamstallt samhalle stravar Goteborgs
Kulturkalas efter att styra innehall och kommunicera enligt
50/50 metoden, sa att alla far vara med och ta plats.

Fri entré gor att Kulturkalaset ar tillgangligt for alla, oavsett
ekonomiska forutsattningar.

Initiativet Dare to Care upplyste besokare pa
Gronsakstorget om hur de sjalva kan bidra till en tryggare
festivalupplevelse.

For att fler ska ha mdjlighet att medverka i Kulturkalaset har
festivalen ett Open Call varje dit vem som helst kan ansoka.
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For att driva arbetet med
social hallbarhet anvande
festivalen modellen
Gothenburg Way to
Legacy xen metodik som
tagits fram av Goteborg &
Co och som skapar
struktur och dverblick i
arbetet.

Arbetet inkluderar manga
insatser, modellen till
hoger visar nagra
exempel.

Goteborg & Co

Partners och
samarbeten
utdver Goteborg
& Co

Samarbete
Angeredsgymnasiet

Samarbete: Icebug
med "Hej framling"
(promenader for att
motverka ensamhet)

Dialog med unga
genom besok pa
fritidsgardar,
digitala medier och
andra kanaler.

6 fran malgruppen
anstalldes

Synpunkter
insamlades kring
promenadernas
effekt pa
gemenskap

Besok pa 7 arenor
i varierande
omraden och
malgrupper, bla
Gays in Angered.

gNDG XSSOHYHOWk,

DY LQNOXGHU '—Qﬂ]dteborgarnas
KRV GHOWDJDUHgh hesokarnas

UnQ JHQHUDWLRR,Evelse av en

mansklig, rolig
och hallbar stad
dar alla kanner
sig valkomna!

Okad upplevelse
av inkludering
hos besdkare.

Okad upplevelse
av inkludering hos
unga besokare.

L OQNOXGHULC
7LO00JIQJOL.

(Q EIWWUH
VWDG



Kulturkalaset stravar efter att alla, oavsett forutsattningar
ska kanna sig valkomna pa festivalen.
Exempel pd insatser 2025:

T Samarbete med Parapulsfestivalen, for programinnehall riktat
till barn och unga med funktionsvariation.

T Forbattringar av tillgangligheten  pa festivalens hemsida.

T Samarbete med Simaskolan, for produktion av
teckensprakstolkade informationsvideos

1 Samarbete med Passalen, som ledsagade en yngre malgrupp
till Kungstorget.

T Syn- och teckentolkade programpunkter, bade for barn och
vuxna.

T Rullstolsanpassade platser pa Kungstorget och
Gronsakstorget.

¥ Samarbete med Synskadades Riksforbund i Goéteborg.

T Cirkustraning i Kungsparken  for alla barn med
funktionsvariation, 360 barn deltog.



cUHWV . XOWXUNDODY EOHY FHUWLI
(YHQHPDQJ  GrddeptRrie. Festivalen blev

granskad utifran olika hallbarhetsaspekter i
planeringsarbetet, samt pa plats under genomforandet.

Det totala slutresultatet landade pa 93,6%
(109,6 poang av 117 majliga).

31/31 poang

37/41 poang







Kulturkalasets malgrupp ar alla. Darfér skapas
programinnehall och kommunikation som tilltalar en

sa bred malgrupp som mojligt. | ar riktade sig
marknadsforingen framst till:

1 Generation Z +prioritet pa boende i Goteborg.

T Goteborg med kranskommuner  +£med extra
prioritet pa nordost dar kannedomen ar lagre.

Men med hjélp av var radiopartner kunde vi ocksa
sikta bredare geografiskt, G6teborg + ca 10 mil. Aven
vart PR arbete nadde bredare, till viss del 6ver hela

landet.




Arets uttryck ar en utveckling av forra arets
kommunikationskoncept som framgangsrikt starkte
festivalens varumarke, i synnerhet mot den yngre
malgruppen. Mindre grafiska justeringar gjordes for att
skapa &nnu mer festivalkansla.

Kommunikationen lyfte med bild fram valda delar ur

programmet, med syfte att vacka intresse och starka

YDUXPIUNHW 2UGHW "IHVWLYDO  DQYIQGHV RIWD I|U DWW
I lTUNODUD YDG HYHQHPDQJHW HIJHQWOLJHQ IU RFK ~
JUDWLV™ YDU GHW YLNWLJDVWH EXGVNDSHW

Tillsammans
med var nya
byrd OTW
utvecklades
maneret fran
2024.



D& en programtidning inte var majlig i ar, kompletterades
marknadsféringen med direktreklam. Utskick gjordes till totalt 110 474
hushall i Angered, Frélunda, MoIndal och Gamlestaden/Olskroken.






For att Oka spridningen regionalt knoéts tva
mediapartners till kampanjen.

Annonsering och redaktionellt innehall i
Lokalpressen Alingsas, Lerum, Harryda, Partille,
Sydvast, Backa-Karra.

5DGLRUHNODP VIQGHY UHJLRQDOW YLD 5L[ )0 RFK 6WDU
)O L +DOODQG 7UHVWDG %RKREKOIQ %RUNnV G6N|YGH
*IWHERUJ

SHNODPHQ UXOODGH XQGHU GH WYn YHFNRUQD VLVWD
YHFNRUQD LQQDQ IHVWLYDOHQ PHG WRWDOW
VIQGQLQJDU



| ar har arbetet i festivalens plattformar fokuserat pa att
na Gen Z, men aven bredare. Specialkompetens
anstalldes for att skapa relevant innehall och fungera som
festivalens ansikte utat.

T synas regelbundet i féljarnas fléden fore, under och
efter festivalen.

T strategiskt lyfta relevanta delar av festivalprogrammet.
1 vara en palitlig plattform for information.

T starka relationen till publiken genom ett personligt
tilltal.

T vara en naturlig del av festivalupplevelsen.

For att bredda exponeringen och na fler malgrupper
samarbetade festivalen ocksa med tva lokala influencers,
Bavleo och Nabeel.



Respons i sociala medier:



Réackvidd : 1 589 094
Foljare : 12 000

Visningar : 4 523 828
Interaktioner: 27 007

5IFNYLGG
)]OMDUH
9LVQLQJDU

(+67%)
(+23%)
(+376%)
(+42%)

(+207%)
(+58%)
(+83%)

L QWHUDNWLRQH 118%)

Rackvidd: 1 086 121
Foljare: 1582

Visningar: 4 336 487

Interaktioner: 37 400

(+326%)
(+23%)

(+703%)
(Ingen data)

cCUHWV LQVDWYV L VRFLDOD |
UHVXOWHUDW L HQ W\GOLJ
I|lOMDUH NRPPHQWDUHU RF
VDPWOLJD NDQDOHU )HVWL
YDUXPIUNH Sn VRFLDOD PHC
VWIUNWY RFK InWW HQ VWD
IUDPWLGD NDPSDQMHU



Hemsidan har under aret fatt mindre grafiska justeringar for
att harmonisera med det nya manéret. Tillganglighetssidan
har vidareutvecklats och funktionen for programsdék har
forbattrats for att gora det enklare att navigera i
festivalprogrammet.

f +HPVLGDQ KDGH |EHWY|MLONHW IU L QLYn PHG
I JUHJNHQGH nU

f 'TUHPRN\DGH HQJDJHPDOBPHWW PHG I|UUD nUHW
VWDQQDGH EHV|NDUQD NYDU OIQJUH Sn KHPVLGDQ RFK
NOLFNDGH VLI YLGDUH WLOO IOHU UHVXOWDW

f 8QGHU IHVWLYDOGDJDUQD QnGGH KHPVLGDQ WRSSDU Sn FD
EHV|IN SHU GDJ

f 7Yn WUHGMHGHODU DY DOOD EHV|N J|UV IUnQ PRELOWHOHIRQ

f 'H PHVW YLVDGH VLGRUQD YDU VWDUWVLGDQ RFK VWDUWVLGDQ I]|U
SURJUDPPHW



Det som var av storst medialt intresse i ar var Bob
Hunds spelning, tillsammans med artister pa
Kungstorget. Utdver det var Kulturkalasets utdkade
budget infor nasta ar av stort intresse saval under som
efter genomforandet. Flera delar av festivalens
programpunkter bevakades av lokala redaktioner.

Statistiken ar baserad pa pressklipp fran oktober 2024
tseptember 2025.

SOHUNW\JHW VRP KIPWDU VWDWLVWLUNHQ WDU LQWH KIQV\Q WLOO
RP SXEOLFLWHWHQ IU QHJDWLY HOOHU SRVLWLY







Folja upp
kannedom,
deltagande och
attityder.

‘*HQ =

NULQJD sl 12-29 ar
*IWHERUJVU R Q H&bteborg

¥ GenZ:86% T Gen Z: 72 % (jmfr: 68% 2024) T Gen Z: 59% (jmfr: 82% 2024)
t Ovriga: 94 % t Ovriga: 80 % (jmfr: 74% 2024) + Ovriga: 50 % (jmfr: 70% 2024)
T I generation Z ar kannedomen T Det ar svart att sdga vad som
hdgre bland tjejer (92 %) an killar 1 12-15-aringar och killar kénner i orsakat forsdmringen, men flera
(78 %). lagre utstrackning till vilka datum enkatsvar ndmner ett missnoje
som Kulturkalaset hélls 2025. med trangsel vid konserter och

matstand.



Gen Z:

Gen Z: 50% (jmfr: 54% 2024) T *HQ HDWHQ XPJnV PHG 1. Vanner och bekanta
) IDPLOM RFK YIQQHU PXVLN& QMarknadsféring pa stan
Ovriga: 29 % (jmfr: 33% 2024) 3. Internet & sociala medier
_ _ _ I gYULDIIDWHQ PXVLNHQ EDLmriga:

Vanh_gaste an_!ednlnge?n till att I JU DWW VWURVD RPNULQJ 1 vinner och bekanta
man inte besokte festivalen var 2. Internet och sociala medier
tidsbrist. 3. Marknadsforing pa stan
Gen Z: 7 (jmfr: 15 2024) ¥ DY EHV|NDUQD XSSOHY Ksen Z:

DWW *WHERUJV .XOWXUN D @ Distagram 34%
Ovriga: 4 (jmfr: 11 2024 och 2 DUEHWDU DNWLYW PHG Kn O Eikidk RHMV
2023) MPIU ;t Facebook 23%

Ovriga:

Flest ambassadorer finns bland f /LND PnQJDW\FNWH DWW ¥ Facebook 38%
tiejer i aldrarna 12-19 &r. GHW YDU HQNHOW DWW NR GVIXRagra20%

KnNOOEDUW Sn IHVWLYDOHQZT Tiktok 7%



....bidrar positivt till bilden av Goteborg: 75%

« ELGUDU WLOO HQ PIQVNOLJDUH UROLJDU
« VNDSDU HQ [NDG NIQVOD DY JHPHQVNDS L




Planeringsabetet infor nasta ar ar
redan igang och med mer
resurser vantar nya spannande
majligheter!
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